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1. Einleitung & Projekthintergrund

Der Birgerbeteiligungsprozess des Projekts "Demografiefeste Kommune" zum Thema Kultur, der
zwischen Marz 2024 und Méarz 2025 durchgefihrt wurde, hatte das Ziel, die Kulturlandschaft der Stadt
vor dem Hintergrund demografischer Veranderungen zu analysieren und nachhaltig weiterzuentwickeln.
Unterstltzt durch die wer denkt was GmbH und gefordert vom Bayerischen Staatsministerium der
Finanzen und flr Heimat, setzte das Vorhaben auf einen partizipativen Ansatz. Die Blrgerinnen und
Burger wurden aktiv in den Prozess einbezogen, um gemeinsam neue Wege fiir die Kulturentwicklung
zu finden. Dabei kamen unterschiedliche Methoden zum Einsatz, darunter Einzel- und

Gruppeninterviews, (reprasentative und nicht-reprasentative) Umfragen sowie Workshops.

Elemente der Forschung und Methodik

Der Prozess begann mit einer Online-Registrierung (vgl. Kapitel 3.1: Registrierung Beteiligungsprozess
zum Thema ,Kultur in Weiden®), bei der interessierte Blrgerinnen und Burger ihre Bereitschaft zur
Mitwirkung erklaren sowie ihre Erwartungshaltung formulieren konnten. Ziel war es, Personen Uber die
verschiedenen Formate zu informieren und fir den Beteiligungsprozess zu gewinnen. Erganzt wurde
dies durch explorative Einzelinterviews (vgl. Kapitel 3.2.1: Einzelinterviews: Das Wichtigste in Klrze), die
fortlaufend Einblicke in die Perspektiven von Akteuren der Kulturszene ermdglichten, sowie durch eine

Desktop-Recherche, die wichtige Netzwerke sichtbar machte.

Darauf aufbauend wurde bei 1) den Weidener Literaturtagen, 2) dem Volksfest, 3) Sommerserenaden
sowie 4) den Max-Reger-Tagen und 5) dem Birgerfest eine standardisierte Publikumsbefragung
durchgeflihrt (vgl. Kapitel 4.1: Publikumsbefragung). Diese boten eine breite Grundlage zur Erhebung
von Meinungen und Wunschen aus der Bevdlkerung. Ein zentraler Meilenstein, um vor Ort mit den
Menschen ins Gesprach zu kommen, war die Zukunftswerkstatt Kultur im Juli 2024, bei der Blrgerinnen
und Burger ihre Ideen und Visionen fur die kulturelle Entwicklung Weidens einbringen konnten (vgl.
Kapitel 3.3: Zukunftswerkstatt). Erganzt wurde dies durch einen JUZ-Workshop, um jugendliche
Perspektiven erfassen zu kénnen (vgl. Kapitel 3.2.3: JUZ-Workshop: Das Wichtigste in Kiirze) sowie ein
erneutes Gruppengesprach im September 2024 mit regionalen Kulturschaffenden, das zur Validierung
und Vertiefung der gewonnenen Erkenntnisse diente (vgl. Kapitel 3.2.2: Gruppengesprach: Das

Wichtigste in Kurze).

Um die Wahrnehmung und Bedirfnisse der breiten Bevdlkerung zu erfassen, fand im Oktober 2024 eine

reprasentative Blrgerbefragung statt (vgl. Kapitel O:
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Burgerbefragung), erganzt durch eine Jugendumfrage auf Instagram, welche gesondert die Perspektiven

junger Menschen einholte (vgl. Kapitel 4.3: Jugendumfrage).

Zum Projektabschluss wurde einerseits die experimentelle Testveranstaltung (vgl. Kapitel 4.4: Evaluation
der Testveranstaltung), wie auch der Beteiligungsprozess als Ganzes evaluiert (vgl. Kapitel 4.5:

Prozessevaluation).

Zusammenfassung zentraler Erkenntnisse

Die Weidener Kulturlandschaft zeichnet sich durch Vielfalt und Qualitat aus. Veranstaltungen wie die
Sommerserenaden, das Burgerfest sowie kleinere Initiativen oder Projekte werden von den Burgerinnen
und Bidrgern hoch geschatzt. Auch das breite musikalische und literarische Spektrum findet grof3en
Anklang. Gleichzeitig gibt es jedoch Herausforderungen, die die Atftraktivitdt und Zuganglichkeit der
Kulturlandschaft einschranken. Kritisiert werden insbesondere die Planung und Koordination von
Veranstaltungen. Die mangelnde Ansprache jingerer Zielgruppen sowie Defizite in der Infrastruktur und
Offentlichkeitsarbeit zahlen zu weiteren Schwachpunkten. Junge Erwachsene beklagen zudem das
Fehlen moderner Clubs, Open-Air-Events und eines lebendigen Nachtlebens, wahrend auch fiir kleinere

kreative Veranstaltungen geeignete Rdume vermisst werden.

Die unterschiedlichen Zielgruppen in Weiden bringen spezifische Bedirfnisse und Perspektiven ein.
Jugendliche winschen sich zeitgemafle und jugendgerechte Angebote, darunter Cosplay-Events,
kreative Workshops oder Konzerte. Sie fordern aulerdem starkere Mitbestimmungsmdglichkeiten,
beispielsweise durch Jugendforen oder Projektworkshops. Digitale Kommunikationswege spielen fir
diese Gruppe eine entscheidende Rolle, da sie das kulturelle Angebot so besser erreichen kénnen. Altere
Zielgruppen hingegen bevorzugen klassische Formate wie Meisterkonzerte oder Literaturtage, die
starker auf eine etablierte Tradition ausgerichtet sind. Menschen mit Migrationshintergrund sind
weitgehend integriert und nehmen am kulturellen Leben teil. Dennoch gibt es Potenzial, ihre kulturellen
Bedurfnisse gezielter zu berlcksichtigen, etwa durch mehrsprachige Formate oder interkulturelle

Festivals.

Die Digitalisierung bietet ein enormes Potenzial, um die Kulturszene in Weiden besser zu vernetzen und
zuganglicher zu machen. Ein zentraler digitaler Veranstaltungskalender sowie die intensivere Nutzung
von Social-Media-Plattformen gelten als Schllsselinstrumente, um verschiedene Zielgruppen zu
erreichen. Praktische digitale Anwendungen wie Online-Ticketing finden bei den Birgerinnen und
Burgern groRen Zuspruch, wahrend rein virtuelle Formate wie Livestreams oder digitale
Museumsbesuche weniger nachgefragt werden. Es zeigt sich, dass digitale Technologien als Erganzung

zu analogen Formaten betrachtet werden, mit einem klaren Fokus auf praktischen Mehrwert.

Die Visionen flr die Zukunft der Kulturlandschaft in Weiden umfassen eine starkere Ausrichtung auf
moderne und innovative Angebote. Besonders nachgefragt werden Open-Air-Formate, kreative

Workshops und experimentelle Veranstaltungen wie Jam-Sessions oder Jugendkonzerte. Darliber

|
Kultur und Demografie Weiden | Ergebnisbericht Beteiligungsprozess | Stand: 3. April 2025 8 von 178



hinaus wird die bessere Nutzung bestehender Rdume und leerstehender Gebaude betont. Orte wie der
alte Volksfestplatz, das Stadtbad oder ungenutzte Innenstadtflachen kénnten durch kreative Konzepte
zu lebendigen, generationentbergreifenden Kulturorten werden. Nachhaltigkeit ist ebenfalls ein zentrales
Anliegen: Burgerinnen und Blrger wiinschen sich umweltschonende Veranstaltungen und langfristige

Forderstrategien, um die Kulturlandschaft zukunftsfahig zu gestalten.

Ein wesentlicher Punkt ist die starkere Einbindung der Birgerinnen und Birger in kulturelle
Entscheidungen und Projekte. Viele Weidener mochten aktiv zur Weiterentwicklung der Kulturszene
beitragen, sei es durch blrgerschaftliches Engagement oder Formate wie ,Kultur-Stammtische®. Die
Einrichtung eines kulturellen Beirats sowie einer digitalen Plattform zur Vernetzung von
Kulturschaffenden wird vor allem seitens der Kulturschaffenden als essenziell betrachtet. Diese

Instrumente kdnnten dazu beitragen, Synergien zu schaffen und Ressourcen effizienter zu nutzen.

Daruber hinaus zeigt die Analyse, dass Kultur in Weiden nicht nur ein gesellschaftlicher, sondern auch
ein wirtschaftlicher Treiber ist. Ein Grofdteil der Blrgerinnen und Bulrger verbinden kulturelle
Veranstaltungen mit weiteren Aktivitdten wie dem Besuch von Gastronomie oder Einzelhandel. Diese
Kopplungseffekte sind besonders bei GroRveranstaltungen wie dem Birgerfest und dem Christkindimarkt
ausgepragt. Gleichzeitig wird Kultur als wichtiger Standortfaktor gesehen, insbesondere fiir junge
Familien und Fachkrafte. Eine vielfaltige und moderne Kulturszene wird als entscheidend flir die
Attraktivitat Weidens wahrgenommen. Dabei winschen sich die Burgerinnen und Blrger eine Balance
zwischen Tradition und Moderne, wie sie etwa durch die Kombination klassischer Elemente mit

innovativen Ansatzen bei den Sommerserenaden oder interaktiven Stadtfihrungen realisiert wird.

Die Burgerbefragung zeigt zudem, dass Weiden ein hohes Potenzial zur weiteren Starkung seiner
Kulturlandschaft hat. Die zentrale Herausforderung liegt darin, die verschiedenen Zielgruppen
gleichermalen zu bericksichtigen. Wahrend sich jingere Menschen mehr Veranstaltungen winschen,
die ihre Interessen und Lebensrealitaten widerspiegeln, auliern altere Zielgruppen den Wunsch nach
einer Bewahrung bewahrter kultureller Formate. Es gilt, die Bedulrfnisse aller Bevdlkerungsgruppen durch

gezielte Mallnahmen zu adressieren.

Handlungsempfehlungen umfassen die gezielte Férderung jugendgerechter Formate, Investitionen in die
Modernisierung und Erweiterung kultureller Infrastruktur sowie die starkere Beriicksichtigung kultureller
Vielfalt. Die Verbesserung der Kommunikationsstrategien sowie der Akteursvernetzung, insbesondere
durch digitale Plattformen, und die Férderung von Nachhaltigkeit und innovativen Projekten sind weitere
zentrale Ansatze. Wenn diese MaRnahmen umgesetzt werden, kann Weiden sich langfristig als kulturell
vielfaltige, moderne und attraktive Stadt positionieren, die sowohl fiir ihre Blrgerinnen und Biirger als

auch fur Besucherinnen und Besucher ein ansprechendes Angebot bietet.

|
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2. Erhebungsdesign

2.1. Hintergrund

Zur Aktivierung und Teilhabe von kulturszenenahen wie -fernen Birgern fur das Projekt
Kultur und Demografie wurde ein mehrstufiges Untersuchungsdesign mit verschiedenen Elementen ab
April 2024 eingesetzt, welches quali- wie quantitative Forschungsansatze und -methoden zur Anwendung

brachte.

Die Beteiligungsstrategie folgte einem induktiven Ansatz bzw. Bottom-Up-Design, begann also punktuell
und sammelte in einem ersten Schritt Daten und Informationen auf kleinen Skalen (Desktop-Recherche,
explorative Experteninterviews & Publikumsbefragung), um daraus Hypothesen, Muster und Merkmale
der Kulturlandschaft vor Ort abzuleiten, die in den nachfolgenden Schritten quantitativ, groRskaliert
Uberprift wie kontinuierlich qualitativ rickgekoppelt wurden (Zukunftswerkstatt, Gruppengesprach,
JUZ-Workshop & reprasentative Burgerbefragung). Auf diese Weise konnten blinde Flecken im
Datenmaterial vermieden werden, da sich die Formate erganzten. Somit wurde der Ansatz Schritt fir
Schritt breiter und 6ffnete sich zunehmend mehr Bevélkerungsgruppen, unabhangig von deren Stellung,
N&he oder Distanz zum Kulturbereich in Weiden.

Ubersicht Methoden & Beteiligungsformate

Fur die Beteiligung kamen folgende Methoden und Formate zum Einsatz (chronologische Darstellung):

1. freiwillige Online-Registrierung / -Anmeldung zum Beteiligungsprozess ab Anfang Mai 2024 fir

alle Interessierten auf der stadtischen Internetseite (htips://www.weiden.de/mitmachen), um 1)

(kulturnahe) Personen fiir den Prozess aktivieren, 2) Informationen rund um den Beteiligungsprozess
aussenden sowie 3) Anmeldemdglichkeiten flr verschiedene Formate (Interviews & Kultur-
Zukunftswerkstatt etc.) anbieten zu kénnen (vgl. Kapitel 3.1 - Registrierung Beteiligungsprozess zum
Thema ,Kultur in Weiden®).

2. Initialisierende Desktop-Recherche zwecks Sichtbarmachung zentraler Akteure im Netzwerk der
Kulturschaffenden vor Ort (Identifikation und Aufbereitung potenzieller Interviewpartner und -themen
fir explorative Einzelinterviews) sowie Rickkopplung der extern erfassten Bestandsaufnahme mit
stadtischen Akteuren der Kulturplanung.

3. Explorative Einzelinterviews online fur ein qualitatives Kennenlernen thematisch relevanter Akteure
des kulturellen Feldes, eine soziale Netzwerkanalyse zwecks Generierung weiterer potenzieller
Interviewpartner, Auslotung, Bedarfsanalyse sowie Einholung Expertenthemen fiir standardisierte
Publikumsbefragung (vgl. Kapitel 3.2.1: Einzelinterviews: Das Wichtigste in Kirze).

4. Standardisierte Publikumsbefragungen bei den Weidener Literaturtagen 2024, Sommerserenade,
dem Burgerfest und Volksfest mit Registrierungsoption flir den Beteiligungsprozess (vgl. Kapitel 4.1:

Publikumsbefragung).
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5. ,Zukunftswerkstatt Kultur® am 03.07.2024 als breite Informations- und Beteiligungsveranstaltung
vor Ort in denen Burger eigenstandig Eindriicke, Ideen und Vorstellungen fiir die Zukunft des
kulturellen Bereichs Weidens einbringen konnten (vgl. Kapitel 3.3: Zukunftswerkstatt).

6. JUZ-Workshop (leitfadengestiitztes, offenes Gruppengesprach) mit ca. 30 Jugendlichen vor Ort im
Jugendzentrum in der Frihlingstrale am 02.07.2024 als speziell auf die junge Zielgruppe
ausgerichtetes Format (vgl. Kapitel 3.2.3: JUZ-Workshop).

7. Vertiefendes, leitfadengestiitztes Gruppengesprach (Expertenrunde) online zwecks Validierung der
vorherigen Formate und weiterer Anreicherung der Inhalte der Biirger-Befragung (vgl. Kapitel 3.2.2:
Gruppengesprach: Das Wichtigste in Kirze).

Reprasentative Biirger-Befragung, basierend auf einer Zufallsstichprobe aus dem Melderegister zur

breiten Wahrnehmung der Kulturlandschaft Weidens, Gewinnung empirischer Erkenntnisse Uber

Besucher und Nichtbesucher sowie ihrer Motive (vgl. Kapitel 0:
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Burgerbefragung).
Durchfiihrung einer Jugendumfrage durch den Stadtjugendring auf Instagram zwecks gesonderter
Einholung der Meinung von Jugendlichen (vgl. Kapitel 4.3:Jugendumfrage).

10. Evaluation des Kulturexperiments mittels offener Online-Befragung (vgl. Kapitel 4.4: Evaluation
der Testveranstaltung).

11. Prozessevaluation  mittels offener  Online-Befragung, um den  Forschungs- und
Beteiligungsprozesses durch am Prozess beteiligte Akteure (des kulturellen und stadtischen Bereichs
sowie Blrger) zu bewerten und abschlieBend zu Uberprifen (Effektivitdt, Organisation,
Zuganglichkeit, Zufriedenheit sowie Verbesserungsvorschlage, vgl. Kapitel 4.5: Prozessevaluation).

12. Reflexionsworkshop: Prasentation und gemeinsame Diskussion der summierten und miteinander
verzahnten Ergebnisse mit Vertretern der Kommune (Vertiefung durch Dialog, Einholung

Ruckmeldung sowie Erarbeitung konkreter Handlungsempfehlungen).
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3. Qualitative Erhebung

3.1. Registrierung Beteiligungsprozess zum Thema ,,Kultur in Weiden*

Die Registrierung zum Beteiligungsprozess diente vor allem dazu, Personen Uber den gesamten
Beteiligungsprozess kontinuierlich tber die verschiedenen Formate zu informieren und zu aktivieren.
Das Formular zur Teilnahme am Beteiligungsprozess wurde in der ersten Aprilwoche 2024 online gestellt
und bis Anfang Januar 2025 von insgesamt 67 Personen aufgerufen. 50 Personen haben das Formular

ausgeflllt, allerdings hat nicht jede Person jede Frage beantwortet.

Die Uberwiegende Mehrheit der Teilnehmenden (92 %) lebt in Weiden, wahrend 8 % aufRerhalb wohnen.
Die grofite Altersgruppe der Teilnehmenden bildeten Personen zwischen 55 und 64 Jahren (26 %),
gefolgt von den Altersgruppen 25 bis 34 Jahre (18 %) und jeweils 35 bis 44 sowie 45 bis 54 Jahre (jeweils
16 %). Nur eine Person bzw. 2 % der Befragten gab an, jinger als 18 Jahre zu sein, wahrend zwei

Personen bzw. 4 % angaben, élter als 74 Jahre zu sein.

Geschlecht: Mit 58 % waren die Mehrheit der Teilnehmenden weiblich, wahrend 42 % ménnlich waren.

Antwort Anzahl Prozent
junger als 18 Jahre 1 2%
18-24 Jahre 1 2%
25-34 Jahre 9 18 %
35-44 Jahre 8 16 % mannlich
42 %
45-54 Jahre 8 16 %
weiblich
58 %
55-64 Jahre 13 26 %
65-74 Jahre 8 16 %
dlter als 74 Jahre 2 4%
Keine Antwort 0 0%
Summe 50 100 % Abbildung 1: Geschlechtsverteilung Beteiligungsprozess
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Ein Uberwaltigender Anteil von 96 % der Befragten gab konkrete Griinde fiir ihre Teilnahme am

Beteiligungsprozess an. Diese lassen sich auf 10 zentrale Anliegen zusammenfassen:

1. Kultur als zentrale Rolle fiir die Stadt: Viele Teilnehmer sehen Kultur als essenziell fir eine
lebenswerte Stadt und mdchten durch ihre Teilnahme einen positiven Beitrag leisten.

2. Mitgestaltung und Partizipation: Eine haufige Motivation ist der Wunsch, aktiv an der kulturellen
Entwicklung mitzuwirken und eigene Ideen einzubringen.

3. Interesse an Veranderungen und neuen Impulsen: Der Wunsch nach Innovationen, kreativeren
Formaten und neuen Ansatzen in der Weidener Kulturlandschaft wird oft genannt.

4. Verantwortung fiir die Gemeinschaft: Einige Teilnehmer méchten die Attraktivitat Weidens
starken, die Vielfalt fordern oder die Gemeinschaft beleben, insbesondere nach Corona.

5. Personliches und berufliches Engagement: Vertreter von Institutionen und Initiativen, wie
Kirchengemeinden, Klnstlerkollektiven oder Vereinen, sehen ihre Mitwirkung als Erweiterung ihres
bestehenden Engagements.

6. Verbesserungsbedarf und Kritik: Einige Antworten wiesen auf Defizite hin, z. B. mangelnde Vielfalt
im Angebot, unzureichende Kommunikation oder als iberzogen empfundene Veranstaltungen.

7. ldeen fiir spezifische Zielgruppen: Teilnehmer betonten die Bedeutung von Angeboten fiir Kinder,
Jugendliche, Senioren oder die Inklusion marginalisierter Gruppen.

8. Erinnerungen und Nostalgie: Die Vergangenheit wird oft als Inspiration fir zuklnftige kulturelle
Formate gesehen, wie die kreativen Veranstaltungen der Jugendzeit.

9. Perspektivvielfalt: Die Einbindung verschiedener Hintergrinde und Ansichten wird als wichtig fur
eine erfolgreiche kulturelle Entwicklung angesehen.

10. Praktische Ressourcen: Einige Antworten erwdhnten konkrete Angebote wie Raumlichkeiten, die

fur die Kulturarbeit zur Verfiigung gestellt werden kénnen.

In Bezug auf die Selbstbeschreibung beziiglich des Themas Kultur gab mehr als die Halfte der
Befragten (56 %) an, regelmalig kulturelle Veranstaltungen zu besuchen, wahrend 44 % an kulturellen
Themen interessiert sind, Veranstaltungen jedoch unregelmaflig wahrnimmt. Darliber hinaus engagieren

sich 42 % der Teilnehmenden aktiv im kulturellen Bereich, wahrend 58 % dies bislang nicht tun.

Die Ergebnisse zeigen eine hohe Bereitschaft zur Mitwirkung: 64 % der Befragten mdchten sich aktiv
am Prozess beteiligen (32 Personen), beispielsweise durch Gruppendiskussionen oder die Teilnahme
an Veranstaltungen. 26 % zeigten sich noch unentschlossen (13 Personen), und 10 % mdchten sich

ausschlieBlich informieren (5 Personen).

Projekt-E-Mail-Adresse

Im Rahmen des Beteiligungsprozesses wurde eine zentrale Projekt-E-Mail-Adresse eingerichtet

(weiden@werdenktwas.de). Uber diese Adresse erfolgte die Kommunikation in drei zentralen Bereichen:

Zum einen wurden Bestatigungen flr die Registrierung am Prozess verschickt, die An- & Abmeldungen
sowie Kommunikation zur Zukunftswerkstatt verwaltet und zum anderen diente die Adresse als

Kontaktpunkt zur Anbahnung von Einzel- und Gruppeninterviews.
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3.2. Interviews

Zwischen Mitte April und Ende September 2024 wurden insgesamt flnf Einzelinterviews sowie ein
Gruppengesprach mit Experten aus dem kulturellen Bereich Weidens durchgeflihrt. Ziel war es, relevante
Akteure kennenzulernen, eine vertiefte soziale Netzwerkanalyse zu betreiben, eine Bedarfsanalyse
durchzufiihren sowie Expertenthemen zu erheben und zu diskutieren. Die Interviews und das
Gruppengesprach basierten auf einem Leitfaden (vgl. Anhang) und generierten etwa vier Stunden
transkribiertes Interviewmaterial, das im Rahmen dieser Auswertung analysiert wurde und nachfolgend

zusammenfassend dargestellt wird.

3.2.1. Einzelinterviews: Das Wichtigste in Kiirze

1) Vielfdltige Rollen: Akteure arbeiten in Leitungspositionen, Vermittlung, Organisation und
Initiativen flr ein breites Kulturangebot.

2) Starken und Schwichen: Breites Angebot, aber Defizite bei Vernetzung, Offentlichkeitsarbeit
und Ausstattung.

3) Teilhabebarrieren: Finanzielle, sprachliche und infrastrukturelle Hindernisse, besonders flr
marginalisierte Gruppen.

4) Zielgruppenvielfalt: Unterschiedliche Praferenzen erfordern angepasste Formate.

5) Zukunftschancen: Bessere Vernetzung, Inklusion, Digitalisierung und politische Unterstiitzung

notwendig.

3.21.1. Zusammenfassung der Interviews
Die Interviewten sind in unterschiedlichen Rollen und Funktionen in der Weidener Kulturlandschaft
aktiv. Zu den zentralen Aufgabenbereichen zahlen die Leitung kultureller Institutionen, Kulturvermittlung,
Organisation von Veranstaltungen und das Engagement in freien Initiativen. Alle Befragten tragen durch
berufliche oder ehrenamtliche Tatigkeiten zur kulturellen Vielfalt der Stadt bei. Hierbei werden

insbesondere der Zugang flr ein breites Publikum und spartentibergreifende Ansatze betont.

In der Beschreibung der Kulturlandschaft zeichnet sich diese in der Wahrnehmung durch die
Expertinnen und Experten durch ein vielfaltiges Angebot an Musik, Theater, Literatur und bildender Kunst
aus. Positiv hervorgehoben wurde das Engagement der Kulturschaffenden trotz begrenzter Ressourcen.
Als Starken gelten das internationale Keramikmuseum, die Literaturtage und das Jazz-Festival.
Kritikpunkte umfassen vor allem die unzureichende Vernetzung zwischen Akteuren, Defizite in der

Offentlichkeitsarbeit sowie mangelnde rdumliche und technische Ausstattung einiger Veranstaltungsorte.

Hindernisse & Barrieren fiir eine breitere Teilhabe sind unter anderem finanzielle Engpéasse,
infrastrukturelle Defizite und sprachliche sowie kulturelle Barrieren. Die Interviews thematisieren eine
mangelnde soziale und raumliche Inklusion, insbesondere flir Menschen mit Migrationshintergrund oder
aus bildungsfernen Schichten. Ein weiterer zentraler Punkt ist der hohe administrative Aufwand, der die
kreative Arbeit oft behindert.
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Die zentralen Motive der Nutzung kultureller Angebote in Weiden wird von dem Wunsch nach sozialer
Interaktion, Bildung und Unterhaltung gepragt. Unterschiedliche Zielgruppen, hier vor allem in Form von
Altersgruppen und Milieus weisen jedoch breitgefacherte Praferenzen auf, was eine differenzierte
Ansprache erfordert. Beispielsweise sprechen Meisterkonzerte eher ein alteres Publikum an, wahrend
Popkultur jlingere Zielgruppen erreicht. Subkulturen bieten dariiber hinaus Raum flir experimentelle

Formate.

Befragt nach den Zukunftsaussichten und Potenzialen sehen die Interviewten gro3e Chancen in der
starkeren Vernetzung der Kulturszene, der Nutzung digitaler Formate und der Entwicklung nachhaltiger
und inklusiver Ansatze. Insbesondere partizipative Formate und die Einbindung von Jugend und
marginalisierten Gruppen werden als zukunftsweisend betrachtet. Gleichzeitig besteht Handlungsbedarf
in der finanziellen und politischen Unterstlitzung, um die langfristige Stabilitdt der Kulturlandschaft zu

sichern.

Fir die Zukunft wiinschen sich die Experten eine Kulturlandschaft, die sich durch Offenheit, Vielfalt und
Teilhabe auszeichnet. Eine bessere Integration kultureller Angebote in die Stadtentwicklung, die
Forderung von Innovationen sowie die Starkung von Kooperationen mit anderen gesellschaftlichen
Bereichen werden als entscheidend angesehen. Die Befragten betonen, dass Kultur als Motor fir

gesellschaftliche und wirtschaftliche Entwicklung in Weiden wirken kann.

3.2.2. Gruppengesprach: Das Wichtigste in Kiirze

1) Vielfalt und Innovation: Kultur in Weiden umfasst etablierte und alternative Formate, wobei
letztere besonders jlingere Zielgruppen ansprechen und zur Diversitat beitragen. Es besteht
Bedarf an neuen Veranstaltungsorten und kreativer Raumnutzung.

2) Kulturelle Partizipation: Neben einer aktiven Szene von Kulturschaffenden wird die Aktivierung
unterreprasentierter BevoOlkerungsgruppen betont. Partizipative Projekte sollen Bdrger zu
Mitgestaltern machen.

3) Zukunftsvisionen: Eine starkere Profilierung als Kulturstadt, die Férderung junger Talente und
die Schaffung experimenteller Raume werden als zentrale Entwicklungsziele genannt.

4) Rahmenbedingungen und Vernetzung: Trotz unterstitzender Ansatze der Verwaltung
erschweren burokratische Hirden die Arbeit. Ein kultureller Beirat und eine digitale Plattform zur
Vernetzung sollen Abhilfe schaffen.

5) Nachhaltigkeit und Attraktivitiat: Kultur wird als Katalysator flr Integration und
gesellschaftlichen Zusammenhalt gesehen. Nachhaltigkeit und innovative Finanzierungsmodelle

sollen starker in den Fokus rticken, um Weiden langfristig als Kulturstandort zu starken.

3.2.2.1. Zusammenfassung des Gruppengesprachs
Die Befragten schilderten das kulturelle Angebot Weidens als ein vielfaltiges Spektrum, das sowonhl
etablierte als auch alternative Formate umfasste. Sie betonten die Bedeutung kleinerer Vereine und
Initiativen, die mit ihren nicht-mainstream Angeboten zur kulturellen Diversitat beitrugen. Laut den
Interviewten bereicherten diese alternativen Kulturformen das stadtische Leben und sprachen
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insbesondere jlingere Zielgruppen an. Gleichzeitig unterstrichen die Befragten die Notwendigkeit einer
verbesserten raumlichen Infrastruktur. Sie beschrieben einen Mangel an geeigneten Veranstaltungsorten
fur bestimmte Kulturformate und regten an, leerstehende Gebdude kreativ fur kulturelle Zwecke

umzunutzen.

In Bezug auf die kulturelle Partizipation hoben die Gesprachspartner die Dualitat der Birgerrolle hervor.
Sie beschrieben einerseits eine aktive Szene von Kulturschaffenden, die durch ehrenamtliches
Engagement und Vereinsarbeit das kulturelle Leben der Stadt maRgeblich pragten. Andererseits
schilderten sie Herausforderungen bei der Aktivierung bestimmter Bevdlkerungsgruppen als
Kulturkonsumenten. Die Befragten identifizierten die Zielgruppenorientierung als Schlisselfaktor und
regten an, innovative Formate zu entwickeln, um bisher unterreprasentierte Gruppen anzusprechen. Sie
schlugen vor, vermehrt partizipative Kulturprojekte zu initiieren, die Blrger von Konsumenten zu

Mitgestaltern machten.

Im Kontext der kulturellen Entwicklung artikulierten die Interviewten klare Zukunftsvisionen. Sie
beschrieben den Wunsch nach einer starkeren Profilierung Weidens als Kulturstadt und sahen Potenzial
in der Verbindung von Kultur und Technologie. Die Befragten betonten die Notwendigkeit der
Nachwuchsférderung und schlugen konkrete Malinahmen vor, wie Mentoring-Programme fiir junge
Klnstler oder die Einrichtung von Kreativlaboren in Schulen. Sie auRerten den Wunsch nach mehr

experimentellen Raumen, in denen neue Kulturformate erprobt werden kdnnten.

Hinsichtlich der institutionellen Rahmenbedingungen beschrieben die Diskussionsteilnehmer ein
ambivalentes Verhaltnis zur stadtischen Verwaltung. Einerseits lobten sie die grundsatzliche
Unterstltzungsbereitschaft, andererseits kritisierten sie burokratische Hirden, die innovative Projekte
erschwerten. Sie schlugen vor, einen kulturellen Beirat einzurichten, der als Schnittstelle zwischen
Verwaltung und Kulturszene fungierte. Die Befragten betonten die Bedeutung von Vernetzung und regten
die Schaffung einer digitalen Plattform an, die den Austausch zwischen Kulturakteuren erleichterte und

Ressourcen biindelte.

Die soziale Dimension der Kultur nahmen die Interviewten als besonders wichtig wahr. Sie schilderten
Kultur als Katalysator fiir Integration und beschrieben konkrete Projekte, die den interkulturellen Dialog
férderten. Die Befragten betonten die identitatsstiftende Funktion lokaler Kulturangebote und sahen darin
ein Potenzial, die Attraktivitait Weidens fur junge Menschen zu steigern. Sie regten an, mehr
generationenibergreifende Kulturprojekte zu initiieren, um den gesellschaftlichen Zusammenhalt zu

starken.

Hervorzuheben war das ausgepragte Bewusstsein der Befragten flr Nachhaltigkeitsaspekte im
Kulturbereich. Sie beschrieben Initiativen zur Reduzierung des 0©kologischen Fuflabdrucks von
Kulturveranstaltungen und schlugen vor, Nachhaltigkeit als Kriterium in die stadtische Kulturférderung
aufzunehmen. Die Interviewten betonten die Notwendigkeit eines langfristigen Kulturentwicklungsplans
und regten an, innovative Finanzierungsmodelle wie Crowdfunding starker zu nutzen, um die

Abhangigkeit von 6ffentlichen Mitteln zu reduzieren.
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Die Befragten schilderten zudem spezifische Herausforderungen fiir die Weidener Kulturszene: Sie
beschrieben eine Abwanderung kreativer Képfe in grofere Stadte und schlugen MaRnahmen vor, um
Weiden als Standort fur Kreative attraktiver zu machen. Dies beinhaltete die Schaffung von glinstigem
Wohn- und Arbeitsraum fiir Kiinstler sowie die Verbesserung der digitalen Infrastruktur. Die Interviewten
regten auch an, die Zusammenarbeit mit umliegenden Gemeinden zu intensivieren, um ein regionales

Kulturnetzwerk zu etablieren und Synergien zu nutzen.

Insgesamt zeichneten die Befragten ein Bild von Weiden als Stadt mit einem lebendigen kulturellen
Okosystem, das von engagierten Akteuren getragen wird. Sie identifizierten sowohl Stérken als auch
Herausforderungen und formulierten konkrete Vorschlage zur Weiterentwicklung. Die Vielfalt der
angesprochenen Themen und die Tiefe der Reflexion deuteten auf ein ausgepragtes Bewusstsein fir die

Komplexitat und Bedeutung kultureller Prozesse in der Stadtentwicklung hin.

3.2.3. JUZ-Workshop: Das Wichtigste in Kurze

1) Freizeitangebote: Innovative Formate wie bspw. Cosplay-Events (und ahnliches) sollten
gestarkt werden, zudem werden mehr 6ffentliche Treffpunktmdglichkeiten und jugendgerechte
Veranstaltungen wie Konzerte und Partys gewtinscht.

2) Infrastruktur: Saubere o6ffentliche Raume, langere Busfahrzeiten und eine bessere digitale
Infrastruktur sind zentrale Anliegen.

3) Bildung: Schulen benétigen modernere Ausstattung, mehr digitale Angebote und
auferschulische Lernmdglichkeiten.

4) Partizipation: Jugendliche fordern starkere Mitsprache und inklusivere Begegnungsraume.

5) Zukunftsperspektiven: Nachhaltigkeit, Umweltschutz und die Ansiedlung neuer Unternehmen

sind wichtige Themen fur die Stadtentwicklung.
3.2.3.1. Zusammenfassung des JUZ-Workshops

Am 02. Juli 2024 fand in den Raumen des Jugendzentrums Weiden in der Frihlingstral’e ein
zweistundiger Workshop zum Thema Kultur mit ca. 30 Jugendlichen statt. Im Rahmen dieses Workshops
aulerten diese — neben vielen weiteren Punkten beziglich ihrer taglichen Lebenswelt — Wiinsche,
Kritikpunkte und Vorschlage zur Verbesserung der stadtischen Kulturlandschaft. Diese Anregungen
bieten wertvolle Einblicke fir die Weiterentwicklung der stadtischen Strategien, insbesondere im Hinblick

auf die Bedirfnisse der jungen Generation.

Die Jugendlichen betonten die Bedeutung attraktiver Freizeitmdglichkeiten im Allgemeinen und wiesen
auf Lucken im bestehenden Angebot hin. Es fehlen Treffpunkte in der Innenstadt, die ungezwungene
Begegnungen erméglichen, sowie jugendgerechte Veranstaltungen wie Partys und Konzerte. Auch
Proberaume fiir Musikprojekte oder kreative Workshops wurden vermisst. Eine Schaffung neuer
kultureller Angebote kdnnte hier Abhilfe schaffen (etwa in Form weiterer Cosplay-Events, Konzerte

und/oder Festivals fiir eine jugendliche Zielgruppe).
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Hinsichtlich der Infrastruktur und Stadtentwicklung aulderten die Teilnehmer den Wunsch nach einer
besseren Pflege offentlicher Raume. Mangelnde Sauberkeit, defekte Einrichtungen und fehlende
Gestaltungsmaglichkeiten beeintrachtigen ihrer Meinung nach die Attraktivitat vieler Orte. Im Bereich der
Mobilitét forderten die Jugendlichen verlangerte Busfahrzeiten, insbesondere am Wochenende, sowie
eine kostenlose Nutzung des offentlichen Nahverkehrs. Auch die digitale Infrastruktur wurde kritisiert —
langsame Internetverbindungen und fehlende WLAN-Hotspots seien aus ihrer Sicht nicht mehr

zeitgemald. Eine gezielte Modernisierung dieser Bereiche wiirde die Lebensqualitat splrbar erhéhen.

Im Bereich Bildung und Lernen wurde deutlich, dass die Jugendlichen mit den Rahmenbedingungen in
Schulen unzufrieden sind. Sie bemangelten die mangelhafte Ausstattung, insbesondere im Bereich der
Digitalisierung, sowie unzureichende Unterstitzungsangebote wie Nachhilfeprogramme. Gleichzeitig
wurden innovative, auRerschulische Formate zur persdnlichen Weiterbildung wie Coding-Workshops
oder kreative Projekte als wilnschenswert hervorgehoben. Eine Fdorderung praxisnaher

Bildungsangebote kdénnten die Bildungserfahrung der Jugendlichen erheblich verbessern.

Das soziale Miteinander und die Partizipation in Weiden waren weitere zentrale Themen. Jugendliche
berichteten von positiven Erfahrungen in Einrichtungen wie Jugendzentren, beklagten jedoch an anderen
Orten mangelnden Respekt und Diskriminierung in der Offentlichkeit. Sie duRerten zudem den Wunsch
nach inklusiveren Begegnungsrdumen und mehr Sicherheit im 6ffentlichen Raum. Auch wurde der
Wunsch nach starkeren Mitsprachemoglichkeiten geduliert, etwa durch regelmallige

Beteiligungsformate wie Jugendforen oder Projektworkshops.

Die Jugendlichen formulierten klare Zukunftsvisionen fir ihre Stadt. Sie wiinschen sich eine Belebung
der Innenstadt durch kulturelle Veranstaltungen und die Einrichtung eines weiteren, innenstadtnahen
Jugendzentrums. Gleichzeitig sehen sie die zukinftige Notwendigkeit, den Arbeitsmarkt durch die
Ansiedlung neuer Unternehmen zu starken, um langfristig attraktive Perspektiven vor Ort zu schaffen.
Nachhaltigkeit, Umweltschutz und die Férderung der psychischen Gesundheit wurden als weitere
wichtige Themen genannt. Projekte, die Recycling, Energiesparen oder den intergenerationalen Dialog

fordern, fanden ebenfalls Erwahnung und im Rahmen des Workshops breite Zustimmung.

Vision: Weiden soll sich aus Sicht der teilnehmenden Jugendlichen zu einer Stadt entwickeln, in der
junge Menschen nicht nur Platz finden, sondern aktiv mitgestalten kdnnen. Eine moderne,
nachhaltige Infrastruktur, vielfaltige Freizeitangebote und inklusive Raume fir Begegnung und
Partizipation bilden die Grundlage einer jugendfreundlichen Stadt. Weiden kénnte somit als Vorreiter
zeigen, wie Tradition und Innovation miteinander verbunden werden kénnen, um eine lebenswerte

Zukunft fir alle Generationen zu schaffen.
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3.3. Zukunftswerkstatt

Der nachfolgende Abschnitt fasst die zentralen Erkenntnisse
der Zukunftswerkstatt, welche am 3. Juli 2024 von 15 - 18:30
Uhr in der Aula der Weidener Volkshochschule stattfand,
zusammen und gliedert sich in drei Hauptthemen, welche die

jeweiligen Ergebnisse der Arbeitsgruppen zusammenfassen:

1) Innovative Angebote und Sichtbarkeit,

3) Vernetzung und Unterstiitzung von Kulturschaffenden

Die Auswahl der Themen der Arbeitsgruppen fir die
Zukunftswerkstatt erfolgte auf Grundlage des vorherigen
Forschungsprozesses in  Form von  Recherchen,

i i 2) Kulturelle Vielfalt und Teilhabe,
i i Publikumsbefragungen und Experteninterviews.

_____________________________________ Beworben wurde die Veranstaltung (u. a.) Gber die stadtische
Website, ausgelegte Flyer und Plakate im Stadtraum sowie zusatzlich Uber die persénliche Einladung an
all diejenigen, die sich zuvor fir den Beteiligungsprozess zur Kultur in Weiden tber weiden.de/mitmachen
angemeldet hatten. Um eine verbindliche Anmeldung wurde gebeten, eine Kinderbetreuung wurde im

Vorhinein angeboten, aber auf Grund des geringen Interesses nicht realisiert.

An dem dreieinhalbstindigen, ko-intelligenten und ko-kreativen Format konnten alle interessierten

Blrgerinnen und Birger teilnehmen. Im Rahmen der Veranstaltung wurden Informationen zum
bisherigen Prozess dargestellt, Eindricke, ldeen und Vorstellungen fir eine zukunftsfahige
Kulturlandschafts Weiden gemeinsam gesammelt sowie ein offener Austausch angeregt. Die
gewonnenen Einsichten der Zukunftswerkstatt Kultur bilden einen der Grundpfeiler der im Herbst
stattfindenden reprasentativen Birgerbefragung und zahlen perspektivisch auf konkrete
Handlungsempfehlungen zur Gestaltung einer zukunftsfahigen, inklusiven Kulturlandschaft in Weiden

ein, um langfristig kulturpolitische MalRnahmen ableiten zu kénnen.

Anwesende der Stadtverwaltung Weiden:

e Frau Sabine Guhl (Leiterin des Kulturamtes)

e Frau Roswitha Ruidisch (Strategische gesellschaftliche Stadtentwicklung)

e Frau Katja Zukanow (Strategische gesellschaftliche Stadtentwicklung)

e Herr Andreas Holz (Dezernatsleiter, Zentrale Steuerung, Kultur, Schulen und Sport)
e Herr Michael Maier (Strategische gesellschaftliche Stadtentwicklung)

e Herr Jens Meyer (Oberbiirgermeister)

Anwesende wer|denkt|was:

o Herr Marc Schafer (Projektleiter)
e Herr Bernd Liebenau (Projektmanager & Moderator)
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Ablauf:

v" Kennenlernen & Warm-Up

v' Kritikphase
Pause

v' Utopie- & Realisierungsphase (Workshopphase)
Pause

v Vorstellung / Besprechung der Ergebnisse

v Abschluss

Workshop- / Arbeitsgruppenthemen:

Abbildung 2: Workshop- / Arbeitsgruppenthemen der Zukunftswerkstatt

3.3.1. Thema: Innovative Angebote und Sichtbarkeit

Die Teilnehmerinnen und Teilnehmer der Gruppe Innovative Angebote und Sichtbarkeit

betonten die Notwendigkeit, die Kulturlandschaft Weidens durch kreative Ansatze zu

beleben und gleichzeitig ihre mediale Prasenz zentral zu starken.

3.3.1.1. Innovative Kulturformate
Die teilnehmenden Burgerinnen und Burger zeigten grofRes Interesse an der Entwicklung neuartiger

Kulturformate. Folgende Ideen wurden hervorgehoben:

a) Kinstlerische Lichtinstallationen: Derlei visuelle Projekte wurden als Mdglichkeit gesehen,
offentliche Raume zu transformieren und niedrigschwellige Zugange zur Kunst zu schaffen. Sie
kénnen aus Sicht der Teilnehmerinnen und Teilnehmer das Stadtbild aufwerten und
verschiedene Altersgruppen ansprechen.

b) Open-Air-Veranstaltungen: Die Nutzung offentlicher Platze, wie des neuen Volksfestplatzes,
fur kulturelle Events unter freiem Himmel wurde als vielversprechender Ansatz zur Belebung des
offentlichen Raums und zur Férderung der Zuganglichkeit von Kultur erkannt.

c) Thematische Festivals: Spezialisierte Veranstaltungsreihen wie Food Festivals oder Feste der
Kulturen wurden vorgeschlagen, um spezifische Themen oder kulturelle Aspekte in den Fokus
zu riicken und dabei Nachhaltigkeit oder interkulturelle Begegnung zu férdern.
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d) Moderne Stadtfiihrungen: Innovative Formate zur Vermittlung von Stadtgeschichte und -kultur,
die besonders jingere Zielgruppen ansprechen und interaktive oder digitale Elemente wie
Actionbounds (bspw. digitale Schatzsuchen / interaktive Guides) oder Videospiele integrieren,
wurden als vielversprechender Ansatz zur Verbindung von Tradition und Moderne in Weiden
gesehen.

Diese Vorschlage und Ideen zeigen Potenziale, die Kulturlandschaft Weidens zu diversifizieren und zu
beleben. Sie adressieren direkt die Herausforderung, eine breite Palette von Altersgruppen und
kulturellen Hintergrinden anzusprechen, was im Kontext der demografischen Entwicklung von

besonderer Bedeutung ist.

3.3.1.2. Umnutzung und Revitalisierung von Raumen
Ein weiterer Schwerpunkt, der sich herauskristallisierte, ist die kreative Nutzung bestehender
Infrastrukturen und leerstehender Gebaude fir kulturelle Zwecke. Diese Strategie wurde als Schllssel
zur Belebung der Innenstadt und zur Schaffung neuer kultureller Angebote identifiziert. Konkrete Anséatze
umfassen:

a) Leerstandsnutzung: Die temporare oder dauerhafte Umwandlung leerstehender Gebaude in
Kulturraume wurde als Chance gesehen, experimentelle Kulturveranstaltungen zu erméglichen
und gleichzeitig stadtebauliche Herausforderungen anzugehen.

b) Umfunktionierung bestehender Einrichtungen: Die Neunutzung oder Erweiterung der
Funktionen bestehender Gebaude wie des Stadtbads oder des NOC fir kulturelle Zwecke wurde
als Moglichkeit erkannt, deren Potenziale auszuschopfen und neue kulturelle Zentren zu
schaffen.

c) Pop-up-Spielstitten: Die Einrichtung temporarer Kulturorte, die flexibel in verschiedenen
Raumen installiert werden koénnen, wurde als innovativer Ansatz zur Schaffung einer
dynamischen und abwechslungsreichen Kulturlandschaft identifiziert.

Diese Ansatze zur Umnutzung und Revitalisierung von Raumen zeigen neue Moéglichkeiten, nicht nur die
Kulturszene zu beleben, sondern auch zur stadtebaulichen Entwicklung beizutragen. Sie adressieren
direkt die Herausforderungen der Leerstandsproblematik in der Innenstadt und bieten gleichzeitig

Méglichkeiten fir experimentelle und niedrigschwellige Kulturangebote.

3.3.1.3. Digitalisierung und Kommunikation
Die Interpretation der Ergebnisse der Zukunftswerkstatt offenbarte ein klares Bewusstsein fir die
Bedeutung digitaler Technologien und moderner Kommunikationsstrategien zur Verbesserung der
Sichtbarkeit und Zuganglichkeit kultureller Angebote. Folgende Aspekte wurden seitens der

Teilnehmerinnen und Teilnehmer als besonders relevant identifiziert:

a) Zentrale digitale Kulturplattform: Die Entwicklung einer umfassenden Online-Plattform flr
kulturelle Veranstaltungen und Angebote in Weiden wurde als essenziell fir die Zukunftsfahigkeit
der Kulturlandschaft erachtet. Eine solche Plattform kénnte eine einfache Eingabe sowie
Aktualisierung von Informationen durch Kulturschaffende ermdglichen und als zentraler,
sichtbarer Anlaufpunkt fiir Kulturinteressierte dienen.

|
Kultur und Demografie Weiden | Ergebnisbericht Beteiligungsprozess | Stand: 3. April 2025 22 von 178



b) Innovative Kommunikationsstrategien: Die Birgerinnen und Blrger erkannten die
Notwendigkeit, neue Wege zur Kommunikation kultureller Angebote zu entwickeln, insbesondere
im Hinblick auf die Erreichung jlingerer Zielgruppen und die Forderung der Biirgerbeteiligung.

c) Mediale Reprasentation der Kultur: Es wurde betont, dass die mediale Darstellung bzw.
Verbreitung von Kultur in der Region sowohl traditionelle als auch digitale Medienformen
berlcksichtigen sollte. Die Bedeutung von Kultur als Imagefaktor und Integrationsmittel sei nicht
zu vernachlassigen.

Diese digitalen Strategien wurden als entscheidend fiir die Verbesserung der Sichtbarkeit und
Zuganglichkeit kultureller Angebote angesehen. Sie adressieren direkt die Herausforderung, eine breite

und diverse Zielgruppe zu erreichen und die Kulturszene Weidens im digitalen Zeitalter zu positionieren.

Fazit zu innovativen Angeboten und Sichtbarkeit

Durch die Kombination von raumlicher Transformation, innovativen Kulturformaten und digitalen
Strategien werden sowohl stadtebauliche als auch kulturelle Herausforderungen adressiert. Diese
Ansatze konnen die Kulturszene Weidens nachhaltig beleben und ihre Attraktivitdt fir diverse
Bevolkerungsgruppen steigern, wahrend sie gleichzeitig die demografischen Ziele des Projekts
Demografiefeste Kommune unterstitzen und die Zusammenarbeit zwischen Kulturschaffenden, Birgern

und Stadtverwaltung férdern.

3.3.2. Thema: Kulturelle Vielfalt und Teilhabe

Die Teilnehmerinnen und Teilnehmer der zweiten Arbeitsgruppe betonten die
Notwendigkeit, ein inklusives Kulturangebot zu schaffen, das die Vielfalt der Bevdlkerung

widerspiegelt und aktiv zur sozialen Integration beitragt.

3.3.2.1. Zielgruppenspezifische Kulturarbeit
a) Altersgruppen:

¢ Jugendliche: Die Einbindung junger Menschen in kulturelle Aktivitaten wurde als essenziell
erachtet. Vorschlage umfassten die Offnung bestehender Formate fiir Kinder und
Jugendliche sowie die Entwicklung spezifischer Jugendveranstaltungen wie Open-Mic-Nights
oder Jugendtheaterprojekte.

e Senioren: Die Bedeutung kultureller Angebote fiir altere Menschen wurde hervorgehoben.
Ideen wie Erzahlcafés, Seniorentheatergruppen oder generationentbergreifende
Kunstworkshops wurden diskutiert.

b) Ethnische und kulturelle Gruppen:
¢ Interkulturelle Festivals, die die Vielfalt der in Weiden vertretenen Kulturen zelebrieren.
e Mehrsprachige Kulturangebote, um Sprachbarrieren abzubauen.
e Partnerschaften mit Migrantenorganisationen zur Entwicklung kultureller Projekte.

c) Sozio6konomische Gruppen:

e Einflhrung eines Kulturpasses mit ermafigten Eintrittspreisen fiir einkommensschwache
Birger.

¢ RegelmaRige kostenlose Kulturveranstaltungen in &ffentlichen Raumen.
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e Kooperationen mit Sozialeinrichtungen zur Férderung der kulturellen Teilhabe benachteiligter
Gruppen.

3.3.2.2. Bedeutung kultureller Inklusion

a) Soziale Integration: Kultur wird als wichtiges Instrument zur Foérderung des sozialen
Zusammenhalts und der Integration verschiedener Bevdlkerungsgruppen gesehen.

b) Identititsbildung und -starkung: Die Funktion kultureller Angebote bei der Entwicklung und
Starkung individueller und kollektiver Identitaten wird besonders im Kontext der Jugendkultur und
fur marginalisierte Gruppen als wichtig erachtet.

c) Demokratieforderung: Die Teilnehmerinnen und Teilnehmer unterstrichen die Bedeutung
kultureller Teilhabe fir die Starkung demokratischer Werte und Praktiken in der Gemeinde. Kultur
wird als Plattform fiir gesellschaftlichen Diskurs und Meinungsaustausch gesehen.

d) Lebensqualitat und Attraktivitét: Der Beitrag einer vielfaltigen Kulturlandschaft zur Steigerung
der Lebensqualitat und Attraktivitdt der Kommune fir Einwohner und potenzielle Zuzugler wurde
hervorgehoben.

3.3.2.3. Voraussetzungen fur inklusive Kulturarbeit

a) Finanzielle Ressourcen: Die Notwendigkeit ausreichender finanzieller Mittel und deren gerechte
Verteilung fir die Umsetzung vielfaltiger kultureller Angebote wurde stark betont. Vorschlage
umfassten u. a. die Einrichtung eines speziellen Fonds fiir inklusive Kulturprojekte und die
Entwicklung von Public-Private-Partnerships zur Kulturférderung.

b) Infrastruktur und Raumlichkeiten: Die Bereitstellung und Zuganglichkeit geeigneter physischer
R&ume und Infrastrukturen fur kulturelle Aktivitdten wird als wesentlich erachtet. Dies beinhaltete
sowohl die Umnutzung bestehender Gebaude als auch die Konzeption neuer, multifunktionaler
Kulturorte.

c) Anerkennung und Wertschatzung: Die gesellschaftliche und institutionelle Anerkennung
kultureller Arbeit und ehrenamtlichen Engagements ist sehr bedeutsam. Vorschlage in diesem
Zusammenhang umfassten die Einfihrung von (stadtischen) Auszeichnungen fir besonders
inklusive Kulturprojekte und die starkere mediale Prasenz kultureller Vielfalt.

3.3.2.4. Strategien zur Forderung kultureller Vielfalt und Teilhabe

a) Niedrigschwellige Kulturangebote: Die Entwicklung leicht zuganglicher kultureller Aktivitaten
und Begegnungsmoglichkeiten, etwa in Form von Pop-up-Kulturevents in verschiedenen
Stadtteilen und die Integration kultureller Angebote in alltagliche Lebensbereiche wie
Einkaufszentren oder Parks.

b) Intergenerationeller Kulturaustausch: Verschiedene Projekte zur Férderung des Austauschs
wurden vorgeschlagen, u. a. wurden Mentoring-Programme zwischen jungen und erfahrenen
Kinstlerinnen und Kiinstlern sowie generationenubergreifende Kulturworkshops als Ideen
genannt.

c) Digitale Teilhabemoglichkeiten: Die Nutzung digitaler Technologien zur Erweiterung der
kulturellen Teilhabe bewegt die Teilnehmer; Vorschlage beinhalteten etwa die Entwicklung einer
Weidener Kultur-App und die Schaffung virtueller Kulturraume fir Menschen mit eingeschrankter
Mobilitat.

d) Kulturelle Bildungsinitiativen: Die Starkung kultureller Bildung wurde als Schllissel zur
Forderung von Teilhabe gesehen. Ideen umfassten die Intensivierung von Kooperationen
zwischen Kultureinrichtungen und Schulen sowie die Einrichtung eines ,Kulturbotschafter"-
Programms in verschiedenen Gemeinschaften.
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Fazit zur kulturellen Vielfalt und Teilhabe

Die Erkenntnisse aus der Arbeitsgruppe zur kulturellen Vielfalt und Teilhabe unterstreichen die
Bedeutung eines inklusiven Ansatzes in der Kulturentwicklung Weidens. Die vorgeschlagenen Strategien
und Malnahmen zielen darauf ab, Barrieren abzubauen, die Teilhabe verschiedener

Bevolkerungsgruppen zu fordern und die integrative Kraft von Kultur zu nutzen.

3.3.3. Thema: Vernetzung und Unterstutzung von Kulturschaffenden

Die dritte Arbeitsgruppe der Zukunftswerkstatt konzentrierte sich auf die Vernetzung und
@ Unterstiitzung von Kulturschaffenden vor Ort. Die Teilnehmer arbeiteten die Notwendigkeit,
" ein starkes Okosystem fiir Kulturschaffende zu entwickeln heraus, um die lebendige

Kulturszene nachhaltig zu férdern und zu motivieren.

3.3.3.1. Vernetzung und Kooperation
a) Intersektorale Vernetzung:

e FEtablierung eines regelmaligen ,Kultur-Wirtschaft-Dialogs“ zur Foérderung von
Partnerschaften.

e Entwicklung von Kooperationsprojekten zwischen Kultureinrichtungen und
Bildungsinstitutionen.

e Schaffung einer Plattform flr den Austausch zwischen Kulturschaffenden und Stadtplanern.

b) Plattformen fiir Austausch:

e Einrichtung eines regelmaRigen ,Kultur-Stammtischs* fur informellen Austausch.

e Organisation jahrlicher Kultur-Symposien zur Diskussion aktueller Trends und
Herausforderungen.

e Entwicklung einer digitalen Vernetzungsplattform fur Kulturschaffende in Weiden und der
Region.

c) Kooperationsprojekte:

e Initiierung eines jahrlichen ,Kultur-Fusion-Festivals®, bei dem verschiedene Einrichtungen
gemeinsame Projekte prasentieren.

e Einrichtung eines Forderprogrammes speziell fir kollaborative Kulturprojekte.

e Schaffung von "Artist-in-Residence“-Programmen, die lokale und externe Kinstler
zusammenbringen.

3.3.3.2. Unterstiitzungsstrukturen fur Kulturschaffende
a) Finanzielle Ressourcen:

e Einrichtung eines kommunalen Kulturfonds zur Férderung innovativer Projekte.

e Entwicklung von Mikro-Férderungsprogrammen fir Nachwuchskiinstler und experimentelle
Formate.

e Beratungsangebote zu Férdermdglichkeiten und Crowdfunding fiir Kulturschaffende.
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b) Raumlichkeiten und Infrastruktur:

e Schaffung eines ,Kulturhubs“ mit Ateliers, Proberdumen und Co-Working-Spaces.

e Entwicklung eines Systems zur Zwischennutzung leerstehender Gebaude fir kulturelle
Zwecke.

o Verbesserung der technischen Ausstattung in bestehenden Kultureinrichtungen.

¢) Verwaltungsunterstiitzung:

e Einrichtung einer zentralen Anlaufstelle flr Kulturschaffende in der Stadtverwaltung.
¢ Vereinfachung von Genehmigungsverfahren fiir kulturelle Veranstaltungen.
e Bereitstellung von Rechts- und Versicherungsberatung fir Kulturprojekte.

3.3.3.3. Professionalisierung und Weiterbildung

Die Notwendigkeit, Kulturschaffende in ihrer professionellen Entwicklung zu unterstiitzen, u. a. mittels:

a) Fortbildungsangebote:

o Entwicklung eines Weiterbildungsprogramms zu Themen wie Projektmanagement, Marketing
und Fundraising.

e Angebot von Workshops zu digitalen Tools und neuen Medien flr Kulturschaffende.

o Bereitstellung von Coachings zur Entwicklung nachhaltiger Geschaftsmodelle im
Kulturbereich.

b) Mentoring-Programme:
e Etablierung eines formellen Mentoring-Netzwerks fiir junge Kulturschaffende.
e Organisation von ,Shadowing“-Méglichkeiten bei etablierten Kulturinstitutionen.

e Schaffung von Austauschprogrammen mit anderen Stadten zur Erweiterung des
Erfahrungshorizonts.

c) Anerkennung und Wertschéatzung - Die Bedeutung der gesellschaftlichen und institutionellen
Anerkennung kultureller Arbeit wurde hervorgehoben:

e Einfuhrung eines jahrlichen Kulturpreises der Stadt Weiden.

e Verstarkte Prasenz von Kulturschaffenden in lokalen Medien und Offentlichkeitsarbeit der
Stadt.

e Schaffung von Mdglichkeiten fur Kulturschaffende, ihre Arbeit in stadtischen Gremien zu
prasentieren.

3.3.3.4. Digitalisierung und Innovation
a) Digitale Plattformen: Die Entwicklung digitaler Losungen zur Prasentation und Vernetzung
kultureller Angebote, mittels

e Schaffung einer zentralen digitalen Kulturplattform fiir Weiden.

e Entwicklung einer App zur Vernetzung von Kulturschaffenden und Publikum.

e Einrichtung eines digitalen Marktplatzes fiir kulturelle Dienstleistungen und Ressourcen.
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b) Innovative Finanzierungsmodelle: Neue Ansatze zur Finanzierung kultureller Projekte wurden
diskutiert:

e Etablierung einer lokalen Crowdfunding-Plattform fir Kulturprojekte.
¢ Entwicklung von Blockchain-basierten Lésungen fur Mikro-Sponsoring.

e Experimentieren mit neuen Geschaftsmodellen wie Pay-What-You-Want fur kulturelle
Angebote.
c) Technologie-Integration: Die Nutzung neuer Technologien in der Kulturproduktion wurde als
Chance gesehen:
e Forderung von Projekten, die Virtual und Augmented Reality in kulturelle Angebote
integrieren.

e Unterstitzung von Kl-gestitzten kreativen Prozessen in der Kulturproduktion.

e Schaffung eines ,Kultur-Tech-Labs* zur Erforschung innovativer Schnittstellen zwischen
Kultur und Technologie.

Fazit zur Vernetzung und Unterstiitzung von Kulturschaffenden

Die Erkenntnisse aus der Themengruppe zur Vernetzung und Unterstiitzung von Kulturschaffenden
zeigen ein klares Bewusstsein fir die Notwendigkeit eines ganzheitlichen Okosystems zur Férderung der
lokalen Kulturszene. Die vorgeschlagenen Malinahmen zielen darauf ab, Kulturschaffende in Weiden
besser zu vernetzen, ihre Arbeitsbedingungen zu verbessern und ihre professionelle Entwicklung zu
unterstitzen. Die Umsetzung dieser Ideen kénnte wesentlich dazu beitragen, Weiden als attraktiven
Standort fir Kulturschaffende weiterhin zu etablieren und die kulturelle Vielfalt und Qualitat der

Kulturlandschaft nachhaltig zu starken.

3.3.4. AbschlieRendes Fazit

Durch den intensiven Austausch im Rahmen der Zukunftswerkstatt Kultur am 3. Juli konnten wertvolle
Erkenntnisse zur langfristigen Weiterentwicklung der lokalen Kulturlandschaft gewonnen werden. Die
Diskussionen sowie Einsichten im Rahmen der Arbeitsgruppen zu den drei Hauptthemen - Innovative
Angebote und Sichtbarkeit, Kulturelle Vielfalt und Teilhabe sowie Vernetzung und Unterstiitzung von
Kulturschaffenden - bildeten eine spannende Grundlage, sowohl retrospektiv zur Riickkopplung der
bisherigen Zwischenergebnisse als auch perspektivisch fir den weiteren Forschungsprozess in Form der
sich daran anschlieRenden Birgerbefragung. Die anwesenden Birgerinnen und Burger zeigten ein
klares Bewusstsein fiur die Notwendigkeit, die Kulturlandschaft durch kreative Ansatze zu beleben, ihre
allgemeine Zuganglichkeit zu verbessern und die Unterstitzung sowie Anerkennung fur Kulturschaffende
zu starken. Die vorgeschlagenen MalRnahmen reichen von der Entwicklung innovativer Kulturformate und
der Umnutzung von Raumen Uber die Forderung kultureller Vielfalt bis hin zur Verbesserung der
Vernetzung und Unterstitzungsstrukturen fir Kulturschaffende. Informationen sollen gebindelt,
Begegnungen ermdglicht und der Austausch zwischen Kulturschaffenden wie auch -interessierten

angeregt werden.
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4. Quantitative Erhebung

4.1. Publikumsbefragung

Die Publikumsbefragung wurde auf stadtischen Veranstaltungen durchgefiihrt. Durch persoénliche

Ansprache oder durch Auslagen zur Teilnahme wurden die Burger bei den Literaturtagen, den

Sommerserenaden, auf dem Birgerfest oder auf dem Volksfest dazu angehalten ihre Meinung

abzugeben. Die Publikumsbefragung konnte insgesamt 321 Datensatze generieren, von denen 268

eindeutigen Veranstaltungsbesuchen zugeordnet werden konnten (einige der weiteren 53 Teilnehmer

haben andere, nicht-stadtische Veranstaltungen in und rund um Weiden eingetragen und beurteilt).

Frage 17: Bitte teilen Sie uns mit, welchem Geschlecht Sie sich zuordnen?

0,5%1,0 %

40,2 %

= Weiblich = Mannlich = Divers

58,3 %

n =204

= Keine Antwort

Abbildung 3: Publikumsbefragung — Geschlechterverteilung

Frage 18: Wie alt sind Sie?
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Abbildung 4: Publikumsbefragung — Altersverteilung
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Die Geschlechterverteilung zeigt einen
erhohten Anteil an weiblichen (58,3 %)
und einen etwas niedrigeren Anteil an
mannlichen (40,2 %) Teilnehmenden.

Eine Person gibt an, divers zu sein.

Die Altersgruppen sind relativ breit
gestreut, mit einem Schwerpunkt bei
Personen zwischen 56 und 65 Jahren
(25,7 %).

257 %

16,8 %
4,0 %
g

56 - 65 66 - 75 alter als Keine
76 Antwort

n =201

Kultur und Demografie Weiden | Ergebnisbericht Beteiligungsprozess | Stand: 3. April 2025 28 von 178



Frage 22:

Keine Antwort

keinen der oben genannten

Schuler

Auszubildend

Studierend

Gewerbetreibender, Selbststandiger, Freiberufler

Rentner, Pensionar

Welchen beruflichen Status haben Sie aktuell?

2,0%

B 51%

I 1.0%

| 05%

B s51%

B 06 %
I 25,8 %

Angesteliter, Arbeiter N 51.0 %

Abbildung 5: Publikumsbefragung — Beruflicher Status

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 %

n=198

Die Mehrheit der Befragten (51 %) ist als Angestellte oder Arbeiter tatig. Ein Viertel der Befragten

(25,7 %) sind Rentner oder Pensiondre. Gewerbetreibende, Selbststdndige und Freiberufler machen

9,6 % der Befragten aus, wahrend Studierende (5,0 %) und Auszubildende (0,5 %) einen kleineren Anteil

stellen. Schiler (1 %) sind kaum vertreten. 5% gaben an, keinem der genannten Kategorien

anzugehoren, und 2 % machten keine Angabe. Diese Verteilung spiegelt eine demografisch gemischte

Struktur wider, die jedoch von Erwerbstatigen und Rentnern dominiert wird.

Frage 23:

Keine Antwort

Promotion

Hochschulabschluss (Diplom, Bachelor, Master)
(Fach-) Hochschulreife, Abitur

Mittlere Reife, Realschulabschluss

Welchen héchsten Bildungsabschluss besitzen Sie aktuell?

3,5%

N 56 %

A — 32,8 %

I 25,8 %
——— 26,8 %o

Volks-/ Hauptschulabschluss [ 4,5 %
Kein Abschluss [l 1,0 %
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
Abbildung 6: Publikumsbefragung — Bildungsabschluss n=198
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Ein Drittel der Befragten (32,8 %) besitzt einen Hochschulabschluss, wahrend weitere 25,7 % die
(Fach-)Hochschulreife als héchsten Abschluss angeben. Die Mittlere Reife wurde von 26,7 % genannt,
wahrend der Anteil mit Hauptschulabschluss (4,5 %) oder ohne Abschluss (1 %) vergleichsweise gering
ist. Mit 5,6 % ist der Anteil der Personen mit Promotion bemerkenswert hoch. 3,5 % machten keine
Angaben. Die Ergebnisse weisen auf eine Uberwiegend gut ausgebildete Gruppe von Teilnehmenden

innerhalb der Publikumsbefragung hin, in der héhere Bildungsabschliisse liberreprasentiert scheinen.

Frage 24: Wie hoch ist das monatliche Netto-Einkommen in lhrem Haushalt?

Keine Antwort 3,0 %
Dazu méchte ich mich nicht duRern. NN 29,9 %
Uber 6.000€ NN 11,7 %
4.500€ - 6.000€ I 13,2 %
3.000€ - 4.499€ I 18,8 %
1.500€ - 2.999€ I 17,8 %

Unter 1.500€ I 56 %

0% 10 % 20 % 30 % 40 %
Abbildung 7: Publikumsbefragung — Monatliches Netto-Einkommen des Haushalts n=197

Die Einkommensverteilung zeigt, dass die Mehrheit der Haushalte in mittleren Einkommensklassen liegt:
17,8 % der Befragten verfugen uber ein Einkommen zwischen 1.500 € und 2.999 €, 18,8 % zwischen
3.000 € und 4.499 €, und 13,2 % zwischen 4.500 € und 6.000 €. Hohere Einkommen von Uber 6.000 €
werden von 11,7 % der Haushalte angegeben. 5,6 % liegen bei weniger als 1.500 €. Auffallig ist, dass
29,9 % sich nicht dulRern wollten, was auf eine gewisse Zurtickhaltung bei finanziellen Fragen hindeutet.
Die Ergebnisse deuten auf eine relativ gleichmaRige Verteilung im mittleren bis oberen

Einkommensbereich hin, mit einer nicht unerheblichen Minderheit in der unteren Einkommensklasse.

Frage 25: Wie beurteilen Sie insgesamt Ihre wirtschaftliche Lage?
35 % 33,0 %
30 % 259 %
25 %
20 %
0 13,2 %

15% 10,7 % 107 %
10 %

5% I 2,0% 2,5% 20%

0% | |

Sehr gut Gut Eher gut Eher Schlecht Sehr Dazu mochte Keine
schlecht schlecht ich mich Antwort

nicht aulRern.

Abbildung 8: Publikumsbefragung — Einschétzung der wirtschaftlichen Lage n=197
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Die Mehrheit der Befragten schatzt ihre wirtschaftliche Situation positiv ein: 13,2 % als sehr gut und 33 %
als gut. Weitere 25,9 % bewerten sie als eher gut. Insgesamt sehen somit 72,1 % ihre wirtschaftliche
Lage positiv. 10,7 % empfinden ihre Lage als eher schlecht, wahrend nur 2 % bzw. 2,5 % sie als schlecht
oder sehr schlecht bewerten. 10,7 % &uBerten sich nicht dazu. Diese Ergebnisse sprechen flr ein
insgesamt zufriedenstellendes wirtschaftliches Empfinden, mit einer klaren Mehrheit, die ihre Situation

als stabil ansieht.

Frage 1: Wo wohnen Sie?
Der absolute Grofteil der Befragten wohnt in
Weiden (96,8 %), nur 3,2% der

Teilnehmenden haben keine  Antwort

3,2%

gegeben.
96,8 % n =307
= in Weiden (A01) Keine Antwort
Abbildung 9: Publikumsbefragung — Wohnort
Frage 2: Welche Kulturveranstaltung besuchen Sie gerade / haben Sie zuletzt besucht?

Volksfest [l 1,1 %

Burgerfest - | 235 %
Sommerserenade [N 325 %
Sonstiges [ IEG 7.5 %
Weidener Literaturtage 2024 _ 35,4 %

0 % 5% 10 % 15 % 20 % 25% 30 % 35 % 40 %

n=272
Abbildung 10: Publikumsbefragung — Teilnehmende anhand besuchter Veranstaltung
Die Verteilung der Teilnehmenden anhand der besuchten Kulturveranstaltungen zeigt, dass mit 35 % die
meisten durch die Weidener Literaturtage 2024 auf das Format der Publikumsbefragung aufmerksam

geworden sind, gefolgt von den Sommerserenaden mit 32 %. Das Biirgerfest als Rekrutierungsort liegt

|
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mit 24 % etwas abgeschlagen, wahrend Sonstiges lediglich 7 % ausmacht (hierunter fallen u.a.
Einzelnennungen nicht-stadtischer Veranstaltungen bzw. Besuche des Keramikmuseums, Maria-
Seltmann-Haus, Max-Reger-Halle, Parapluie, Regionalbibliothek Weiden, Ringtheater - Die Sinde,
Volkshochschule Weiden-Neustadt, Stadtmuseum, Tachauer Heimatmuseum sowie Neue Welt
Kinocenter). An dieser Stelle muss aber auch festgehalten werden, dass aufgrund der Unterschiedlichkeit

der Veranstaltungen unterschiedliche Strategien in der Birgeransprache Anwendung gefunden haben.

Frage 3: Wie héufig besuchen Sie diese Kulturveranstaltung im Jahr?
Keine Antwort 4,5 %
weil ich nicht W 1,4 %
das ist situationsabhangig NG 24,7 %
mehrmalig I 48,8 7%
einmalig NN 20,6 %

0 % 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 %

Abbildung 11: Publikumsbefragung — Besuchshéufigkeit Veranstaltung (im Jahr) n =287

Nahezu die Halfte der befragten Personen (48,8 %) gibt an, die Kulturveranstaltung (in deren Rahmen
Sie an der Publikumsbefragung teilgenommen bzw. auf diese aufmerksam gemacht wurden) mehrmals
im Jahr zu besuchen. Fur etwa ein Viertel (24,7 %) ist die jahrliche Besuchshaufigkeit situationsabhangig
und etwa ein Finftel (20,6 %) besuchen die Veranstaltung einmalig im Jahr. Weitere 1,4 % gaben ,weil}

ich nicht an sowie 4,5 % keine Antwort.

Frage 4: Welche stadtischen Kulturveranstaltungen besuchen / besuchten Sie ebenfalls in diesem
Jahr? (Mehrfachauswahl)

Christkindimarkt IEEEEEE—— 73,1 %
Sommerserenaden I——— 65,2 %
Weidener Burgerfest I 62,7 %
Frihlingsfest I 48,0 %
Weidener Volksfest I 42,3 %
Weidener Literaturtage I 34,4 %
Max-Reger-Tage NN 222 %
Rauhnachtslauf I 13,6 %
Stadtball N 5,0 %
Keine weiteren 1l 3,6 %
0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 %

Abbildung 12: Publikumsbefragung — Besuch stédtischer Veranstaltungen n=1033
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Die Verteilung zeigt, dass der Christkindimarkt mit 73,1 % die am haufigsten besuchte stadtische
Kulturveranstaltung ist. Diese hohe Beteiligung deutet auf die Beliebtheit des Marktes als saisonales

Highlight hin, das eine breite Zielgruppe anspricht.

Die Sommerserenaden (65,2 %) und das Weidener Blrgerfest (62,7 %) folgen dicht dahinter. Beide
Veranstaltungen scheinen stark in der kulturellen Identitat der Stadt verankert zu sein und bieten ein

Programm, das offensichtlich viele Besucher anzieht.

Veranstaltungen wie das Fruhlingsfest (48,0 %) und das Weidener Volksfest (42,2 %) sto3en ebenfalls
auf eine solide Resonanz, was auf die Bedeutung traditioneller Feste in der lokalen Kultur hinweist. Die
Weidener Literaturtage (34,4 %) sind insbesondere fir ein literarisch interessiertes Publikum relevant,

erreichen jedoch innerhalb der Teilnehmenden eine geringere Reichweite als die grof3eren Feste.

Die Max-Reger-Tage (22,2 %) und der Rauhnachtslauf (13,6 %) ziehen scheinbar ein kleineres,
spezialisierteres Publikum an, das gezielt diese kulturellen Veranstaltungen besucht. Der Stadtball (5 %)
weist eine deutlich geringere Teilnahme auf, was auf ein begrenztes Zielpublikum oder exklusive

Rahmenbedingungen schliel3en Iasst.

Lediglich 3,6 % der Befragten gaben an, in diesem Jahr keine weiteren stadtischen Kulturveranstaltungen

besucht zu haben oder besuchen zu wollen.

Frage 5: Wie héufig besuchen Sie folgende Kultureinrichtungen in Weiden?
Keramikmuseum 67 20 . 11
Maria-Seltmann-Haus 69 12 - 7
Max-Reger-Halle 14 44 21 13 7
Neue Welt Kinocenter 23 38 e
Parapluie 62 16 - 15
Regionalbibliothek Weiden 28 25 10 3% 7
Ringtheater - Die Siinde 47 18 AR 2
Stadtmuseum 71 7 | 11
Tachauer Heimatmuseum 82 4 | 14
Volkshochschule Weiden-Neustadt 55 24 - 11

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

nie 1-2-mal ®3-5-mal mmehr als 5-mal Keine Antwort n=271

Abbildung 13: Publikumsbefragung — Besuchshéufigkeit Kultureinrichtungen

Kultur und Demografie Weiden | Ergebnisbericht Beteiligungsprozess | Stand: 3. April 2025 33 von 178



Besonders haufig werden die folgenden Kultureinrichtungen von den befragten Personen besucht und
erfreuen sich somit hoher Beliebtheit (Anteil ,nie* kleiner als 30 % und kombinierter Anteil ,3-5-mal“ und

,mehr als 5-mal” gréRer als 30 %): die Regionalbibliothek Weiden und die Max-Reger-Halle.

Ebenfalls noch recht haufig besucht (Anteil ,nie“ kleiner als 50 % und kombinierter Anteil ,3-5-mal“ und

»,mehr als 5-mal“ groRer als 20 %) werden das Ringtheater — Die Siinde sowie das Neue Welt Kinocenter.

Moderat besucht (Anteil ,nie“ kleiner als 70 %) seitens der befragten Personen sind hingegen das Maria-

Seltmann-Haus, das Parapluie und das Keramikmuseum.

Die Einrichtungen Stadtmuseum sowie das Tachauer Heimatmuseum wurden hingegen von mindestens
70 % der befragten Personen noch nie besucht. Gleichzeitig wurden diese beiden Einrichtungen auch
selten besonders haufig besucht (kombinierter Anteil ,3-5-mal“ und ,mehr als 5-mal“ nur 1,5 % und
0,7 %).

Frage 6: Mit wem besuchen Sie meist Kulturveranstaltungen in Weiden? (Mehrfachauswahl)

mit Partner/in 56,6 %

mit Freunden 54,3 %
mit Familie/Kindern _ 20,0 %
Allein - 75 %
0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 %
Abbildung 14: Publikumsbefragung — Begleitung n =367

Die Mehrheit der Befragten (56,6 %) gibt an, solche Veranstaltungen mit ihrem Partner oder ihrer
Partnerin zu besuchen, gefolgt von 54,3 %, die Kulturveranstaltungen bevorzugt mit Freunden
aufsuchen. Etwas weniger verbreitet ist der Besuch im Kreis der Familie oder mit Kindern, der von 20 %
der Befragten angegeben wurde. Nur 7,5 % der Teilnehmenden besuchen Kulturveranstaltungen allein,
was darauf hindeutet, dass kulturelle Aktivitaten vor allem als gemeinschaftliches Erlebnis

wahrgenommen werden.
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Frage 7: Wie informieren Sie sich in der Regel liber Kulturveranstaltungen in Weiden?
(Mehrfachauswahil)

Aushange / Plakate im &ffentlichen Raum [N 43,0 %
Familienmitglieder, Freunde, Bekannte [N 419 %
Lokale oder regionale Presse [N 41,1 %
Internet |GG 34,5 %
Soziale Medien (z. B. Fgcebook, Twitter, Instagram, I 302 %
TikTok) ’

Veranstaltungskalender der stadtischen Internetseite I 19,0 ¥
(www.weiden.de) e

Social Media-Accounts der Stadt Weiden [ 10,1 %
Sonstiges [ 5,8 %
Weiden-App I 5.4 %
Radio / Fernsehen [l 5,0 %
Ich informiere mich nicht [l 1,6 %

Newsletter / E-Mail | 1,6 %
0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 %
Abbildung 15: Publikumsbefragung — Informationsverhalten n=617

Das Antwortverhalten auf die Frage Wie informieren Sie sich in der Regel (iber Kulturveranstaltungen in
Weiden? zeigt eine deutliche Praferenz fir traditionelle und persénliche Informationsquellen. Aushange
und Plakate im &ffentlichen Raum sind mit 43 % die meistgenutzte Informationsquelle, dicht gefolgt von

Familienmitgliedern, Freunden und Bekannten mit 41,9 %.

Die lokale oder regionale Presse bleibt ebenfalls ein wichtiger Kanal mit 41,1 %, wahrend digitale
Formate wie Internet (34,5 %) und soziale Medien (30,2 %) zunehmend an Bedeutung gewinnen.
Spezifische stadtische Angebote, wie der Veranstaltungskalender auf der Internetseite (19 %) und die

Social Media-Accounts der Stadt Weiden (10,1 %), erreichen jedoch deutlich weniger Menschen.

Abgeschlagen sind Informationskandle wie die Weiden-App (5,4 %), Radio/Fernsehen (5 %),
Newsletter/E-Mail (1,6 %) spielen eine untergeordnete Rolle. Weitere 1,6 % gaben an, sich tUberhaupt

nicht zu informieren.

Diese Ergebnisse zeigen, dass sowohl klassische als auch digitale Informationswege von Bedeutung
sind. Besonders die hohe Nutzung von Plakaten und personlicher Kommunikation hebt hervor, wie

wichtig gut sichtbare und leicht zugangliche Informationen im 6ffentlichen Raum und im sozialen Umfeld
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sind. Digitale Kanale wie Social Media und das Internet bieten jedoch zusatzlich Potenzial, insbesondere

bei jingeren Zielgruppen.

Frage 8:
Bereichen besucht?)

Clubs und Diskotheken

Geschichte

Kino, Film

Kabarett, Comedy oder Satire
Konzerte fiir Rock oder Pop

Konzerte fiir Hiphop oder Elektro
Konzerte fur Jazz

Konzerte furr Volksmusik

Konzerte fir klassische Musik
Kulturfestivals, Kulturevents

Kunst im 6ffentlichen Raum, Bildende Kunst
Literatur, Lesungen

Museen, Ausstellungen

Schauspiel, Theater oder Musiktheater
Stadtfeste, Volksfeste

Sonstige

nie = 1-2-mal

m 3-5-mal

Wie oft haben Sie generell im letzten Jahr Kulturveranstaltungen aus den folgenden

57 ~ 16 SN 1

56 24 M 2

19 1 4 IETNTE 10
36 3 [ENE 4
27 3 7w o
62 NiovlEEn s

53 s, 3

71 T13d 15

44 20 NN o

19 L 4 IEOEE 2
44 e o

42 - 28 |NEEEN 1o

44 52 48

M0 20 30 40 50 60 70 80 90 100

®mehr als 5-mal Keine Antwort

n =246

Abbildung 16: Publikumsbefragung — Besuchshéufigkeit Kulturveranstaltungen nach Bereichen

Bei der Besuchshaufigkeit von Kulturveranstaltungen nach Bereichen zeigt sich, dass die befragten

Personen besonders gerne Veranstaltungen in den folgenden Bereichen besuchen (Anteil ,nie“ kleiner
als 30 % und kombinierter Anteil ,3-5-mal“ und ,mehr als 5-mal“ gré3er als 20 %):

e Museen, Ausstellungen
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Konzerte fiir Rock oder Pop
Schauspiel, Theater oder Musiktheater
Kino, Film

Kulturfestivals, Kulturevents
Stadlfeste, Volksfeste

Moderat haufig besucht (Anteil ,nie“ kleiner als 50 % und kombinierter Anteil ,3-5-mal“ und ,mehr als 5-

mal“ groRer als 10 %) werden von den befragten Personen Veranstaltungen in folgenden Bereichen:

Konzerte fiir klassische Musik
Kabarett, Comedy oder Satire
Literatur, Lesungen

Kunst im 6ffentlichen Raum, Bildende Kunst

Von einem grofRen Anteil der Personen eher selten besuchte Veranstaltungsbereiche (Anteil ,nie” grolier

als 50 %) sind hingegen:

Konzerte fiir Hiphop oder Elektro (hier jedoch noch moderater Anteil, welche diese haufiger als
1-2-mal besuchen > mdgliche Interpretation: kleine, aber aktive, Zielgruppe)

Clubs und Diskotheken (hier jedoch noch moderater Anteil, welche diese haufiger als 1-2-mal
besuchen - mdgliche Interpretation: kleine, aber aktive, Zielgruppe)

Konzerte fiir Jazz

Konzerte fiir Volksmusik

e (Geschichte
Frage 9: Wie beurteilen Sie im Allgemeinen das Kulturangebot der Stadt Weiden?
45% 41,8 %
40 %
35 %
30 %
259 %
25 %
20 %
15 % .
) 9.6 % 10,9 %
10 % 6 7%
0 3,8 %
5% 1,3 %
0% | |
sehrgut  gut (Note 2) befriedigend ausreichend mangelhaft ungenlgend Keine Antwort
(Note 1) (Note 3) (Note 4) (Note 5) (Note 6)
Abbildung 17: Publikumsbefragung — Beurteilung Kulturangebot allgemein n =239
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Die Frage ,Wie beurteilen Sie im Allgemeinen das Kulturangebot der Stadt Weiden?* zeigt iberwiegend
positive Bewertungen. 41,8 % der Befragten beurteilen das Angebot mit der Note gut (Note 2), und
weitere 9,6 % bewerten es mit sehr gut (Note 1). Damit sind Uber die Halfte der Befragten zufrieden mit

dem Kulturangebot.

25,9 % vergeben die Note befriedigend (Note 3), was auf eine mittelmaRige Zufriedenheit hindeutet.
Weniger positiv fallt die Einschatzung von 10,9 % mit ausreichend (Note 4) und 6,7 % mit mangelhaft
(Note 5) aus. Nur 1,3 % der Befragten bewerten das Angebot als ungentigend (Note 6), wahrend 3,8 %

keine Angabe gemacht haben.

Dies verdeutlicht, dass das Kulturangebot in Weiden von der Mehrheit als positiv wahrgenommen wird,
es jedoch auch Kritik gibt, die auf Verbesserungspotenziale hinweist. Insbesondere in den mittelmafigen
und negativen Bewertungen konnten Defizite hinsichtlich Vielfalt, Barrierefreiheit oder
Zielgruppenansprache eine Rolle spielen.

Frage 10: Sind Ihnen die folgenden Kulturveranstaltungen bekannt, die Ihnen die Stadt Weiden
bietet? Wenn bekannt, wie zufrieden sind Sie mit diesen?

Rauhnachtslauf s 18 12 23 41 15

Max-Reger-Tage 11 21 9 4 2 40 12
Weidener Volksfest ) 22 23 13 K} 15 14
Weidener Biirgerfest 24 31 16 5 2 10 10
Sommerserenaden 34 29 15 3 4 7 6
Frihlingsfest ) 26 20 14 3 16 11
Weidener Literaturtage 24 20 7 2 3( 34 9
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
msehr zufrieden  mzufrieden meher zufrieden  meher unzufrieden
® unzufrieden sehr unzufrieden = unbekannt Keine Antwort n=232

Abbildung 18: Publikumsbefragung — Zufriedenheit mit Kulturveranstaltungen

Besonders bekannt und beliebt sind seitens der befragten Personen die Sommerserenaden und das
Weidener Biirgerfest. Der Anteil der Personen, die zufrieden mit diesen beiden Kulturveranstaltungen
sind, liegt hier bei 78,9 % fir die Sommerserenaden und 70,7 % flir das Weidener Blrgerfest
(kombinierter Anteil ,eher zufrieden bis ,sehr zufrieden®). Unbekannt sind beide Kulturveranstaltungen

fur nur jeweils unter 10 % der Teilnehmenden.
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Ebenfalls noch beliebt sind das Friihlingsfest, die Weidener Literaturtage und das Weidener Volksfest
(kombinierter Anteil ,eher zufrieden® bis ,sehr zufrieden” jeweils min. 50 %). Jedoch zeigt sich hier auch,
dass besonders die Weidener Literaturtage fur einen groflen Anteil der befragten Personen unbekannt
sind (34,5 %). Diejenigen, welche die Veranstaltungen kennen, sind jedoch lberwiegend zufrieden
(kombinierter Anteil ,eher unzufrieden bis ,sehr unzufrieden® liegt bei lediglich 5,2 %). Beim Friihlingsfest
und dem Weidener Volksfest zeigt sich dabei ein anderes Bild: wahrend beide Veranstaltungen relativ
bekannt sind (,unbekannt‘ jeweils bei etwa 15 %) und von jeweils rund der Halfte der befragten auch
geschatzt und als gut empfunden werden, zeigt sich hier ebenfalls eine gewisse Unzufriedenheit. So
geben jeweils knapp ein Flnftel der befragten Personen an, unzufrieden mit dem Frihlingsfest und dem

Weidener Volksfest zu sein (kombinierter Anteil ,eher unzufrieden® bis ,sehr unzufrieden®).

Eine geringe Unzufriedenheit, aber auch eine geringe Bekanntheit, spiegelt sich hingegen in dem
Antwortverhalten in Bezug auf die Max-Reger-Tage und den Rauhnachtslauf wider. So geben zwar
jeweils nur unter 10 % der Teilnehmenden an, unzufrieden mit diesen beiden Veranstaltungen zu sein,

jedoch sind beide auch fur jeweils rund 40 % unbekannt.

Frage 11: Inwiefern stimmen Sie folgenden Aussagen zu?

Im Vorfeld bzw. Nachgang der Kulturveranstaltungen
nutze ich weitere Angebote in der Nahe (Eisdielen, 22 35 27
Restaurants, Cafés, Shoppingangebote, Arztbesuche,...

(6}
IS
=~

Stadtische Veranstaltungen sollen generell keinen
Eintritt kosten.

—
©
—
(o2}
w
N
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©
oo}
(o2}
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(o2}
o
~

Die Stadt sollte finanziell am Kulturangebot sparen. 7]

Manche Veranstaltungen sollten auch auf3erhalb der
Innenstadt/Altstadt stattfinden.

D
w
w
N
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N
N
w
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o
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Die Anzahl der einzelnen Veranstaltungen ist zu hoch. (R

&)
N
)
o
&~
~

Die Qualitat der Veranstaltungen ist gut. 0]

Die Veranstaltungen sind barrierefrei gestaltet. §& 34 37 G0 18
Die Veranstaltungen werden gut beworben und ich fiihle
mich gut dariber informiert ¢ <) el 13 L
Das Kulturprogramm ist vielfaltig und ausgewogen. 11 40 28 12 RS
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
mstimme voll und ganzzu mstimme zu m teils/teils
m stimme nicht zu stimme Uberhaupt nicht zu  Keine Antwort

Abbildung 19: Publikumsbefragung — Zustimmung / Ablehnung verschiedener Aussagen zur Kultur in Weiden
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Mit verschiedenen Aussagen zum Kulturangebot in Weiden konfrontiert, zeigen sich die Befragten
zufrieden mit der Qualitat und Vielfalt des Kulturangebots in Weiden, wiinschen sich jedoch eine bessere
raumliche Verteilung der Veranstaltungen und unterstitzen Uberlegungen, die den Zugang und die

Teilhabe an Kultur erleichtern.

Die héchste summierte Zustimmung (d.h. ,stimme voll und ganz zu“ und ,stimme zu“) mit 62,3 % erhielt
die Aussage, dass die Qualitat der Veranstaltungen gut ist, wobei 10,5 % voll und ganz zustimmten und
51,8 % zustimmten. Darauf folgt die Aussage, dass das Kulturprogramm vielfaltig und ausgewogen ist,

mit einer summierten Zustimmung von 50,9 %.

Die Behauptung, dass Veranstaltungen gut beworben werden und die Befragten sich gut informiert
fuhlen, erzielte eine Zustimmung von 47,3 %. Die Barrierefreiheit der Veranstaltungen wurde von 40 %
der Befragten positiv bewertet. Die Idee, dass manche Veranstaltungen auch auRerhalb der
Innenstadt/Altstadt stattfinden sollten, fand mit 39,1 % ebenfalls Anklang. Die Befragten nutzen zudem

haufig weitere Angebote in der Nahe von Kulturveranstaltungen (57,3 %).

Auf weniger Zustimmung stielen die Vorschlage, dass stadtische Veranstaltungen generell keinen
Eintritt kosten sollten (34,5 % Zustimmung) und dass die Stadt finanziell am Kulturangebot sparen sollte,
was nur 2,3 % der Befragten unterstitzten. Besonders gering war die Zustimmung zur Aussage, dass

die Anzahl der Veranstaltungen zu hoch ist, mit nur 4,5 % Zustimmung.

Frage 12: Welches Verkehrsmittel benutzen Sie meistens fiir die Anreise in eine Kultureinrichtung
in Weiden?

Auto oder Motorrad [ 52,3 %
Fahrrad [N 236 %
Ich gehe zu Ful NN 17,1 %

Keine Antwort 4.2 %

Offentliche Verkehrsmittel [l 2,8 %

0 % 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 %

Abbildung 20: Publikumsbefragung — Bevorzugtes Verkehrsmittel der Anreise n=216

Die Anreise zu Kultureinrichtungen in Weiden erfolgt Gberwiegend mit dem Auto oder Motorrad, was
52,3 % der Befragten angaben. Dies deutet auf eine hohe Abhangigkeit vom motorisierten
Individualverkehr hin, moglicherweise aufgrund von Komfort oder begrenzten Alternativen. Das Fahrrad
wird von 23,6 % der Befragten genutzt, was auf eine signifikante Zahl von umweltbewussten oder
sportlich orientierten Nutzern hinweist. Mit 17,1 % ist auch der Anteil derjenigen, die zu Ful3 gehen,
beachtlich. Ein Hinweis darauf, dass viele Veranstaltungsorte in Weiden fulllaufig erreichbar sind oder

dass ein Teil der Befragten in unmittelbarer Nahe wohnt.

|
Kultur und Demografie Weiden | Ergebnisbericht Beteiligungsprozess | Stand: 3. April 2025 40 von 178



Lediglich 2,7 % der Befragten gaben an, offentliche Verkehrsmittel zu nutzen, was auf eine geringe
Attraktivitat oder Verflgbarkeit des OPNV fiir den Besuch von Kulturveranstaltungen schlieRen lasst.

4,1 % machten keine Angaben zu ihrem bevorzugten Verkehrsmittel.

4.1.1. Starken und Schwachen der Kulturlandschaft

Insgesamt wurden 115 Antworten auf die Frage, ,Was schétzen Sie besonders an der Kulturlandschaft
in Weiden?*, und ebenso die gleiche Anzahl Antworten auf die Frage, ,Was stért Sie besonders an der

Kulturlandschaft in Weiden?* gegeben.

Stéarken

Viele Befragte lobten die Vielfalt der kulturellen Angebote in Weiden, die von Veranstaltungen wie den
Sommerserenaden, den Literaturtagen und den Burgerfesten bis hin zu speziellen Formaten wie dem
Jazzzirkel und den Meisterkonzerten reichen. Auch kleinere Initiativen wie das ,Sindikat® oder
Veranstaltungen der Regionalbibliothek bzw. des Maria-Seltmann-Hauses wurden haufig positiv
hervorgehoben. Die kurzen Wege und die gute Erreichbarkeit der Veranstaltungsorte, insbesondere fir

eine Stadt von Weidens GréRe, wurden ebenfalls geschétzt.

Die Befragten hoben auflerdem die Qualitat einzelner Veranstaltungsreihen hervor, etwa das breite
musikalische Spektrum der Sommerserenaden oder die Vielfalt der Lesungen bei den Literaturtagen.
Daruber hinaus wurde das ehrenamtliche Engagement vieler Beteiligter sowie die kostenfreie Teilnahme

an zahlreichen Veranstaltungen als wertvolle Aspekte der Kulturszene hervorgehoben.

Allerdings aulerten einige Befragte auch konkrete Winsche: Mehr Abwechslung im kulturellen
Programm, ein besseres Angebot an Veranstaltungen fir jingere Zielgruppen und eine intensivere
Nutzung unkonventioneller Veranstaltungsorte wie Lagerhallen oder Parks. Es wurde angemerkt, dass

sich die Informationslage verbessern kénnte, etwa durch einen zentralen Kulturkalender in digitaler Form.

Schwachen

Die haufigste Kritik richtete sich gegen die Planung und Koordination von Veranstaltungen. Viele
Befragte bemangelten eine H&aufung von Veranstaltungen an denselben Terminen, was zu
Uberschneidungen fiihrt und die Teilnahme erschwert. Auch wurde der Mangel an Informationen kritisiert,
etwa zu Zeitpunkten, Veranstaltungsorten und Programminhalten. Die o6ffentliche Kommunikation,

insbesondere Uber digitale Kanale, wurde als unzureichend beschrieben.

Ein weiterer wiederkehrender Kritikpunkt war das begrenzte Angebot fiir jingere Zielgruppen.
Insbesondere fehlt es an modernen Clubs, Open-Air-Veranstaltungen oder attraktiven Nachtleben-
Angeboten, die Studierende und junge Erwachsene ansprechen. Gleichzeitig wurden bestehende
kulturelle Formate wie die Max-Reger-Tage oder die Serenaden von einigen als zu konservativ und auf

ein alteres Publikum ausgerichtet wahrgenommen.

Auch die Infrastruktur wurde kritisiert. So wird das Kinoprogramm als wenig attraktiv beschrieben, und
es fehle an geeigneten Raumen fir kleinere, kreative Veranstaltungen. Einige Befragte aulRerten, dass

die Burokratie Veranstaltern oft unnétige Hirden bereite. AuBerdem wurde angemerkt, dass manche
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Veranstaltungsorte schwer erreichbar sind, da es insbesondere abends an passenden OPNV-
Verbindungen mangelt.
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S Zusammenfassung Stirken & Schwiéchen

S Die Freitext-Antworten zeigen, dass die Kulturlandschaft Weidens durch ihre Vielfalt und die Qualitat
S vieler Formate geschéatzt wird. Gleichzeitig gibt es Verbesserungspotenziale bei der Koordination von
S Terminen, der Ansprache jlingerer Zielgruppen, der Infrastruktur und der Informationsbereitstellung.
S Viele Befragte auRerten das Bedurfnis nach mehr Abwechslung, Innovation und einer starkeren

~

~ Berucksichtigung der Interessen aller Bevdlkerungsgruppen.
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4.1.2. Visionen der Ideen und Visionen der Kulturlandschaft

Insgesamt haben 108 Personen ihre Ideen und Visionen zur Mitgestaltung der Kulturlandschaft in Weiden
geaulert. Die Antworten zeigen ein breites Spektrum an Vorschlagen, die von konkreten

Veranstaltungsformaten bis hin zu infrastrukturellen MaRnahmen reichen.

Ein zentraler Wunsch ist die Starkung des kulturellen Angebots fiir junge Menschen. Viele Befragte
fordern mehr Veranstaltungen fiir Jugendliche und junge Erwachsene, darunter Open-Air-Konzerte,
Clubs und Diskotheken sowie spezielle Formate wie ,Umsonst & Drauf’en“-Festivals, Poetry Slams oder
Veranstaltungen mit Elektromusik. Besonders wird betont, dass ohne Initiativen wie das ,Stindikat* das

Angebot fir Menschen zwischen 20 und 35 Jahren kaum attraktiv ware.

Auch die bessere Nutzung bestehender Raume und Infrastruktur wird haufig genannt. Vorschlage
umfassen die Etablierung eines Kulturzentrums, die Wiedereinflhrung von ,Live im Stadtbad“-
Veranstaltungen, die Nutzung leerstehender Gebaude fir Kinstler und kulturelle Zwecke sowie die
Integration eines Programmkinos als feste Institution. Ein weiterer oft geduRerter Wunsch ist die
Neugestaltung des Volksfestplatzes, um ihn fiir Ausstellungen, Konzerte und andere Veranstaltungen

besser nutzbar zu machen.

Open-Air-Veranstaltungen sind ein weiterer Fokus. Befragte wiinschen sich Sommernachtsballe,
Konzerte im Schatzlerbad oder Stadtbad sowie Straflenfeste und Stadtfihrungen zu speziellen Themen.
Multikulturelle Veranstaltungen, die den interkulturellen Austausch férdern, und Workshops fiir Kinder

werden ebenfalls hervorgehoben.

Die Koordination und Kommunikation des Kulturangebots wird vielfach kritisiert. Viele Teilnehmer
wlnschen sich einen zentralen Veranstaltungskalender, der alle kulturellen Events der Stadt
zusammenfasst, durch Kulturschaffende pflegbar ist und rechtzeitig veroffentlicht wird. Zudem werden
Anreize fUr eine autofreie Anreise und eine engere Einbindung des offentlichen Nahverkehrs gefordert,

um Veranstaltungen besser erreichbar zu machen.

Einige Vorschlage zielen auf die Erweiterung und Verbesserung bestehender Formate wie den
Literaturtagen, den Serenaden oder dem Biirgerfest. Die Befragten wiinschen sich mehr Abwechslung,

bekanntere Autoren oder Musiker und generell frische Ideen, die ein breiteres Publikum ansprechen.
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. Zusammenfassung Visionen
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. Die Befragten wiinschen sich eine vielfiltige und lebendige Kulturlandschaft, die alle
SAItersgruppen anspricht. Durch gezielte Angebote fir junge Menschen, die Nutzung neuer
SVeranstaItungsorte und die Verbesserung der Kommunikation kdnnte die Kulturszene Weidens

S deutlich attraktiver gestaltet werden.
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4.1.3. Kulturelle Impulsgeber in Weiden

Insgesamt haben 80 Personen auf die Frage geantwortet, ,Wo sehen Sie in Weiden Orte oder Initiativen,
die auf ungewobhnliche, kreative Weise kulturelle Impulse setzen? Was macht diese Orte oder Initiativen
so interessant?” Die Antworten zeigen eine Vielzahl an Orten und Initiativen, die von den Befragten als

bedeutend fiir die Kulturlandschaft Weidens hervorgehoben werden.

Ein zentraler Fokus der Antworten liegt auf der Initiative ,,Siindikat“, die von vielen als kreativer und
ungewohnlicher Impulsgeber wahrgenommen wird. Besonders gelobt werden das abwechslungsreiche
Programm, das besondere Ambiente und die Ansprache eines jungen Publikums. Haufig wird auch das
Ringkino erwadhnt, das als Veranstaltungsort fir kulturelle Events wie Lesungen, Filme oder

Musikveranstaltungen positiv hervorsticht.

Die Regionalbibliothek wird fiir ihr vielfaltiges und aktuelles Angebot sowie ihr engagiertes Personal
hervorgehoben. Sie wird als Modell fir erfolgreiche kulturelle Arbeit beschrieben. Auch das Maria-
Seltmann-Haus und die Volkshochschule (VHS) werden haufig als wichtige Einrichtungen genannt,

die ein breit gefachertes und qualitativ hochwertiges Angebot bereitstellen.

Weitere Impulse kommen von Initiativen wie dem Oberpfélzer Kunstverein (OKV), dem
Keramikmuseum, der Musikschule und dem Jazzzirkel, die sowohl in der kiinstlerischen als auch in
der musikalischen Foérderung als herausragend wahrgenommen werden. Besonders der Kunstbau und
das ,Abteilung 36“-Kollektiv in der Alten Post werden fir ihre Arbeit mit Kindern und Jugendlichen sowie

ihre kreativen Ansatze gewurdigt.

Die Befragten loben auch 6ffentliche Orte wie den Max-Reger-Park, das Stadtbad und den Stadtpark
fur ihr Potenzial als Veranstaltungsorte. Insbesondere der Max-Reger-Park wird als geeignet fiir Open-
Air-Konzerte oder Freiluftkino beschrieben, wahrend das Stadtbad fir eine Wiederaufnahme der
beliebten ,Live im Stadtbad“-Reihe vorgeschlagen wird. Weitere Orte wie das ehemalige Postgebaude,
leerstehende Gebaude in der Innenstadt oder der alte Volksfestplatz werden als mégliche kreative

Veranstaltungsorte gesehen.

Einige Befragte heben die Bedeutung ungewodhnlicher Formate wie Stadtflhrungen zu speziellen
Themen, Pop-Up-Events oder kulturelle Aktionen in Leerstanden hervor. Projekte wie die Kunstnacht,
das Diner en blanc oder das White Rabbit Festival werden als innovative und bereichernde Impulse

fur die Kulturlandschaft genannt.
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Zusammenfassung Impulsgeber

Die Antworten zeigen, dass Weiden bereits Uber zahlreiche kreative Orte und Initiativen verfiigt, die
die Kulturlandschaft bereichern. Besonders die Kombination aus etablierten Einrichtungen wie der
Regionalbibliothek und innovativen Orten wie dem ,Siindikat® wird geschatzt. Gleichzeitig wiinschen
sich die Befragten eine intensivere Nutzung Ooffentlicher Raume, leerstehender Gebdude und

ungewdhnlicher Veranstaltungsorte, um noch mehr kulturelle Vielfalt zu schaffen.
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4.2. Burgerbefragung

4.2.1. Burgerbefragung: Das Wichtigste in Kiirze

Hohe kulturelle Partizipation trotz demografischer Unterschiede

Die Blrgerbefragung zeigt eine grundsatzlich hohe Teilhabe am kulturellen Leben in Weiden tber alle
demografischen Gruppen hinweg. 74,7 % der Befragten stufen das kulturelle Angebot als ,wichtig“ oder
.eher wichtig® fir ihre Freizeitgestaltung ein. Bemerkenswert ist dabei, dass sich diese positive
Grundhaltung weitgehend unabhangig von Alter, Geschlecht oder Migrationshintergrund zeigt.
Besonders hervorzuheben ist die Tatsache, dass auch Menschen mit niedrigerem Einkommen und
bildungsfernere Schichten eine hohe Kulturaffinitdt aufweisen, was auf eine erfolgreiche soziale

Durchlassigkeit des kulturellen Angebots hindeutet.

Generationenspezifische Nutzungsmuster bei Kulturveranstaltungen

Die Analyse offenbart deutliche altersspezifische Praferenzen bei der Nutzung verschiedener
Kulturangebote. Wahrend Veranstaltungen wie der Christkindimarkt (83,2 % Mehrfachbesuche) und das
Burgerfest (71,3 % Mehrfachbesuche) generationenlibergreifend hohe Besucherzahlen aufweisen,
zeigen sich bei anderen Formaten klare Altersschwerpunkte. Jingere Menschen bevorzugen Formate
wie das Fruhlingsfest (94,4 % Mehrfachbesuche bei 18 bis 25-Jahrigen), wahrend altere Generationen
haufiger die Sommerserenaden besuchen (83 % Mehrfachbesuche bei 66 bis 75-Jahrigen). Besonders
auffallig ist die hohe Resonanz klassischer Konzerte bei alteren Teilnehmern (25,5 % Mehrfachbesuche
bei 66 bis 75-Jahrigen) im Vergleich zu jungeren (5,6 % bei 18 bis 25-Jahrigen). Diese Unterschiede

verdeutlichen die Notwendigkeit eines diversifizierten Kulturangebots.

Geschlechterspezifische Kulturinteressen

Frauen zeigen ein deutlich hoheres Interesse an partizipativen Kulturformaten wie Workshops zu
traditionellen Handwerkskunsttechniken (40,4 % VS. 22,6 % bei Mannern) und
Mehrgenerationenprojekten (38,6 % vs. 26 %). Manner hingegen interessieren sich starker fiir digitale
Kulturformate (11,6 % vs. 6,4 %) und kulturelle Austauschprogramme (26,7 % vs. 17,5 %). Bei Open-Air-
Veranstaltungen zeigt sich ein leichter Vorsprung bei Frauen (80,7 % vs. 75,3 %), wahrend bei
Kulturtourismus-Angeboten kaum geschlechtsspezifische Unterschiede feststellbar sind (20,6 % vs.
19,9 %). Diese Unterschiede sollten bei der zukiinftigen Programmgestaltung bericksichtigt werden, um

beide Geschlechter gleichermal’en anzusprechen.

Integration durch Kultur - iiberraschende Gemeinsamkeiten

Die Analyse zeigt bemerkenswerte Ahnlichkeiten im Kulturverhalten von Menschen mit und ohne
Migrationshintergrund. Bei praktischen Barrieren wie Zeitmangel (25,5 % vs. 26,8 % teils/teils®),
Erreichbarkeit (35,2 % vs. 38,8 % keine Probleme) und Veranstaltungszeiten (22,6 % vs. 24,3 %
Jeils/teils®) zeigen sich nahezu identische Verteilungen. Sprachliche Barrieren werden Uberraschend
selten als Hindernis genannt - nur 9,1 % der Personen mit Migrationshintergrund empfinden diese als

teilweise problematisch. Die Informationslage wird von beiden Gruppen ahnlich eingeschéatzt (25,5 % vs.
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24.6 % teils/teils*), wobei Menschen mit Migrationshintergrund etwas haufiger Unsicherheit durch ,weil?
nicht* Antworten duflern (5,5 % vs. 1,5 %). Dies deutet auf eine weitgehend erfolgreiche kulturelle

Integration hin, zeigt aber auch Optimierungspotenzial bei der zielgruppenspezifischen Kommunikation.

Digitalisierung als differenzierte Herausforderung

Die Einstellung zu digitalen Kulturangeboten zeigt sich Uberraschend zurlckhaltend Uber alle
Altersgruppen hinweg. Selbst bei der jiingeren Generation ist das Interesse an digitalen Formaten gering,
mit Ausnahme praktischer Anwendungen wie Online-Ticketing (49,4 % Nutzung). Bemerkenswert ist
dabei die héhere Nutzung des Online-Ticketings durch mittlere und altere Altersgruppen (57,1 % bei
46 bis 55-Jahrigen) im Vergleich zu jungeren (39,7 % bei 26 bis 35-Jahrigen). Livestreams und virtuelle
Museumsflihrungen erreichen selbst in den digitalaffinen Altersgruppen nur einstellige Nutzungsraten.
Dies verdeutlicht, dass digitale Angebote primar als Erganzung, nicht als Ersatz flr physische
Kulturerlebnisse gesehen werden und der Fokus auf praktischen Mehrwert statt technologischer

Innovation liegen sollte.

Kultur als mehrdimensionaler Wirtschafts- und Standortfaktor

Die qualitative Analyse der Freitextantworten zeigt eine starke Wahrnehmung von Kultur als
Wirtschaftsfaktor. 69,2 % der Befragten nutzen im Zusammenhang mit Kulturveranstaltungen weitere
stadtische Angebote wie Gastronomie und Einzelhandel. Diese Kopplungseffekte sind besonders stark
bei GroRveranstaltungen wie dem Birgerfest und dem Christkindimarkt. Zudem wird Kultur als wichtiger
Standortfaktor flr die Bindung und Gewinnung von Einwohnern gesehen, wobei besonders die
Bedeutung fir junge Familien und qualifizierte Arbeitskrafte hervorgehoben wird. Die Befragten sehen
dabei einen direkten Zusammenhang zwischen kultureller Vielfalt und wirtschaftlicher Attraktivitat der
Stadt.

Notwendigkeit zielgruppenspezifischer Angebote

Die Analyse zeigt einen deutlichen Bedarf an spezifischen Kulturangeboten fir verschiedene
Altersgruppen. Wahrend 41,8 % der Befragten einen Mangel an altersgerechten Angeboten beklagen,
wilinschen sich besonders jiingere Menschen (18 bis 25 Jahre) mehr moderne Formate. Dies spiegelt
sich auch in der Gesamtbewertung des Kulturangebots wider, wo jingere Altersgruppen deutlich
kritischer urteilen (22,2 % ,mangelhaft‘ bei 18 bis 25-Jahrigen). Besonders stark ist der Wunsch nach
modernen Musikveranstaltungen und einem verbesserten Kinoangebot. Die qualitative Analyse zeigt
zudem, dass viele jlingere Menschen fiir bestimmte Kulturangebote in Nachbarstadte ausweichen, was

einen konkreten Handlungsbedarf aufzeigt.

Finanzielle Zuganglichkeit und soziale Durchlassigkeit

Bemerkenswert ist die hohe Zahlungsbereitschaft fir Kulturangebote auch in niedrigen
Einkommensgruppen. Die niedrigste Einkommensgruppe zeigt mit 16,7 % die hdchste Quote voller
Zustimmung zur Zahlungsbereitschaft, wahrend paradoxerweise die héchste Einkommensgruppe mit
44 % die starkste Ablehnung aufweist. Gleichzeitig befirworten 45,1 % der Befragten kostenfreie

stédtische Veranstaltungen, wahrend 42,1 % eine grundsatzliche Zahlungsbereitschaft signalisieren.
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Diese scheinbar widersprichlichen Ergebnisse deuten auf den Wunsch nach einem differenzierten

Preismodell hin, das sowohl niedrigschwellige als auch hochwertige Angebote umfasst.

Entwicklungspotenziale und Infrastruktur

Die Freitextanalyse identifiziert mehrere zentrale Entwicklungsfelder: Eine bessere zeitliche Verteilung
von Veranstaltungen Uber das Jahr wird gewilnscht, da sich derzeit viele Angebote auf die
Sommermonate konzentrieren. Die Modernisierung bestehender Einrichtungen wird als dringend
notwendig erachtet, insbesondere bei Kino und Max-Reger-Halle, die als untergenutzt wahrgenommen
werden. Auch der Ausbau niedrigschwelliger, kontinuierlicher Kulturangebote statt einzelner Events wird
gewlnscht. Die Analyse zeigt zudem einen Bedarf an besserer Vernetzung verschiedener

Kultureinrichtungen und -angebote.

Starker Wunsch nach Open-Air-Formaten und atmospharischen Erlebnissen

Mit 77,4 % Zustimmung stellen Open-Air-Konzerte und -Festivals das mit Abstand meistgewlnschte
Zukunftsformat dar. Dieser Trend zeigt sich konsistent Uber alle Altersgruppen, mit besonders hoher
Nachfrage bei den 18 bis 25-Jahrigen (88,9 %). Die qualitative Analyse der Freitextantworten verdeutlicht
dabei, dass neben der reinen Veranstaltung besonders die Atmosphare und das Gemeinschaftserlebnis
geschatzt werden. Dies zeigt sich auch im Erfolg bestehender Formate wie der Sommerserenaden, die

besonders flr ihre stimmungsvolle Atmosphare gelobt werden.

Biirgerschaftliches Engagement und Partizipation

Die Analyse zeigt ein hohes Potenzial fir birgerschaftliches Engagement im Kulturbereich. 43,9 % der
Befragten winschen sich mehr Méglichkeiten zur aktiven Teilnahme an Kulturprojekten, wobei
besonders die mittleren Altersgruppen Interesse an Mitgestaltungsmoglichkeiten zeigen. Die qualitative
Analyse der Freitextantworten offenbart dabei konkrete Vorschlage fiur Partizipationsformate, von
Burgerworkshops bis hin zu selbstorganisierten Kulturinitiativen. Gleichzeitig wird ein Riickgang des

Vereinsengagements bei traditionellen Formaten wie dem Burgerfest kritisch angemerkt.

Kulturelle Identitat zwischen Tradition und Moderne

Die qualitative Analyse der Freitextantworten verdeutlicht den Wunsch nach einer Balance zwischen
Tradition und Moderne. Wahrend einerseits die Bewahrung lokaler Traditionen als wichtig erachtet wird,
besteht gleichzeitig der Wunsch nach einer weltoffenen, modernen kulturellen Identitadt der Stadt.
Besonders geschatzt werden Formate, die traditionelle Elemente zeitgemald interpretieren, wie etwa
moderne Interpretationen bei den Sommerserenaden oder die Verbindung von Kultur und Gastronomie
beim Wein-Lese-Fest. Diese Synthese aus Tradition und Innovation wird als wichtiger Faktor fir die

zuklnftige Positionierung Weidens als Kulturstadt gesehen.

4.2.2. Burgerbefragung: Hintergrund

Neben der zuvor genannten Publikumsbefragung, bei der dezidiert Veranstaltungsbesucher
angesprochen und um Meinungsauskunft gebeten wurden, wurde zusatzlich eine Biirgerbefragung

durchgefiihrt. Auf diese Weise wurde der Versuch unternommen sowohl Veranstaltungsbesucher als
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auch Nichtbesucher bzw. Veranstaltungsbesucher, die auf ersterem Wege nicht erreicht worden sind, in

die Befragungen miteinzubeziehen.

Die Burgerbefragung fand mittels postalischer Anschreiben statt. Die jeweiligen Fragebdgen zur
Publikumsbefragung und zur Birgerbefragung ahnelten sich teilweise in der Fragestellung, hatten jedoch
auch signifikante Unterschiede (siehe Anhang). Die Ergebnisse der Birgerbefragung werden im

nachfolgenden Kapitel aufbereitet.

Die Birgerbefragung baut auf den Erkenntnissen der vorgelagerten Beteiligungsformate auf:
Experteninterviews und Gruppengesprache mit lokalen Kulturschaffenden sowie Jugendlichen, eine
offen angelegte Publikumsbefragung bei Kulturveranstaltungen sowie die Zukunftswerkstatt haben
wichtige Einblicke in die Weidener Kulturlandschaft erméglicht. Die daraus gewonnenen Erkenntnisse
wurden in einen strukturierten Fragebogen Uberflhrt, der eine reprasentative Einschatzung der

kulturellen Bedurfnisse und Winsche der Weidener Bevodlkerung erméglichte.

Die Befragung zielt darauf ab, ein umfassendes Bild der kulturellen Teilhabe, der Nutzung bestehender
Angebote sowie der Wiinsche und Vorstellungen flr die zuklinftige Entwicklung der Kulturlandschaft in
Weiden zu gewinnen. Dabei wurden sowohl die Perspektiven kulturaffiner Birgerinnen und Blrger als
auch die Sichtweisen derjenigen erfasst, die bisher weniger Beriihrungspunkte mit dem stadtischen
Kulturangebot haben. Diese breite Datenbasis ermoglicht es, Handlungsempfehlungen fiir eine

demografiefeste und zukunftsorientierte Kulturstrategie zu entwickeln.

Im Folgenden werden die methodische Herangehensweise und die zentralen Ergebnisse der Befragung

dargestellt.

4.2.21. Erhebungsmethode & Stichprobe
4.2.2.1.1. Fragebogenentwicklung und methodisches Design

Die Konzeption des Erhebungsinstruments flr die reprasentative Blrgerbefragung basiert auf einem
Mixed-Methods-Design (Methodentriangulation), das qualitative und quantitative Vorerhebungen
systematisch integriert. Diese multimethodische Herangehensweise ermdglichte eine empirisch fundierte
Operationalisierung relevanter Konstrukte und Dimensionen des kulturellen Lebens in Weiden. Der finale
Fragebogen wurde einem kognitiven Pretest unterzogen, um die Verstandlichkeit der ltems sowie die

durchschnittliche Bearbeitungszeit zu evaluieren.

4.2.2.1.2. Stichprobendesign und Datenerhebung

Die Grundgesamtheit der Untersuchung umfasst alle Personen lber 16 Jahre mit Hauptwohnsitz in
Weiden in der Oberpfalz. Zur Gewahrleistung der Reprasentativitat wurde eine geschichtete
Zufallsstichprobe von 2.500 Blirgerinnen und Birgern entlang des Geschlechts und Alters auf Basis des

Einwohnermelderegisters gezogen.

Die Datenerhebung wurde als standardisierte Online-Befragung im Zeitraum vom 20.10.2024 bis
17.11.2024 (4 Wochen) durchgefihrt. Die ausgewahlten Haushalte erhielten postalisch personalisierte

Einladungsschreiben mit individualisierten Zugangsschlisseln fiir die Online-Befragung. Diese
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Vorgehensweise gewahrleistete die Authentifizierung der Teilnehmenden und verhinderte

Mehrfachteilnahmen.

4.2.2.1.3. Response Rate und Datenqualitét
Von initial 388 registrierten Zugriffen (Rucklaufquote: 15,5 %) mittels individualisierter Zugangsschliissel
konnten nach systematischer Datenbereinigung 328 vollstandige Fragebdgen in die Analyse einbezogen

werden. Die Datenbereinigung umfasste dabei die Prifung auf:
e Logische Konsistenz der Antworten (widersprichliche Angaben),
e Prifung auf ungewoéhnliche Muster (durchgehend gleiche Antwortskalen),

e Eliminierung von Fallen mit unrealistisch kurzen Bearbeitungszeiten (weniger als 10 Sekunden

pro Seite) sowie
o Vollstandigkeit der Angaben (mindestens 50 % der Umfrage bearbeitet).

Die bereinigte Nettostichprobe (n=328) ermdéglicht bei einem Konfidenzniveau von 95 % und unter
Annahme maximaler Heterogenitat eine Fehlermarge von +5,4 Prozentpunkten fir die Grundgesamtheit
der Weidener Bevdlkerung. Das Konfidenzniveau bedeutet, dass zu 95 % gewahrleistet ist, dass die
Meinungen der realisierten Stichprobe reprasentativ fiir die gesamte Bevolkerung von Weiden sind. Die
Fehlermarge von 15,4 Prozentpunkten sagt aus, dass wenn beispielsweise 60 % der Befragten angeben,
sie wlrden ein bestimmtes Kulturformat schatzen, liegt der tatsachliche Prozentsatz der gesamten
Bevolkerung, die dieses Kulturformat schatzt, wahrscheinlich zwischen 54,6 % und 65,4 %. Diese
Fehlermarge ist in der Forschung akzeptabel und wird allgemein bei Entscheidungen verwendet, die die
offentliche Meinung berticksichtigen. Obwohl die Ergebnisse keinen exakten Wert fiir die Meinung jedes
Einwohners darstellen kénnen, bieten sie doch eine solide Grundlage fiir die Beurteilung der allgemeinen

Stimmung.

4.2.2.1.4. Analysestrategie

Die nachfolgende Datenauswertung erfolgt primér mittels univariater und bivariater statistischer
Verfahren. Neben deskriptiven Analysen zur Beschreibung der Verteilungen werden
Zusammenhangsanalysen durchgefiihrt, um systematische Beziehungen zwischen
soziodemografischen Merkmalen und kultureller Partizipation zu identifizieren. Die offenen Antworten
werden mittels qualitativer Inhaltsanalyse kategorisiert und quantifiziert, um auch die freien Nennungen

systematisch in die Gesamtauswertung einbeziehen zu kénnen.
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4.2.3. Soziodemografische Daten

4.2.3.1. Alter und Geschlecht
Frage 19: Bitte teilen Sie uns mit, welchem Geschlecht Sie sich zuordnen

Bei der Geschlechterverteilung der

3.4 %

Befragten zeigt sich ein leichtes
Ubergewicht weiblicher
Teilnehmender. 52,1 % der Befragten
ordnen sich dem  weiblichen
Geschlecht zu, wahrend 44,5 % sich

als mannlich identifizieren. Dabei fallt

44,5 % 52,1 % auf, dass 3,4 % der Teilnehmenden
keine Angabe zu ihrem Geschlecht
machten.

= weiblich = mannlich Keine Antwort n =328

Abbildung 21: Biirgerbefragung - Geschlecht
Frage 20: Wie alt sind Sie?

Keine Antwort 2,7 %
alter als 75 Jahre | 0,3 %
66-75 Jahre I, 15,2 Y
56-65 Jahre | —  213,8 o
46-55 Jahre [ 1T 1 %
36-45 Jahre I 14,6 %
26-35 Jahre | — 19,2 Y
18-25 Jahre NN 5.5 %

junger als 18 Jahre [ 1,5 %

0% 5% 10 % 15 % 20 % 25 %
n=328
Abbildung 22: Biirgerbefragung - Alter
Die Altersstruktur der Befragten weist eine breite Verteilung tber verschiedene Altersgruppen auf. Die
starkste Gruppe bilden dabei die 56 bis 65-Jahrigen mit 23,8 % der Befragten. Die zweitgrofite Gruppe
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stellen die 26 bis 35-Jahrigen mit 19,2 %, gefolgt von den 46 bis 55-Jahrigen mit 17,1 %. Die 66 bis 75-
Jahrigen sind mit 15,2 % vertreten, wahrend die 36 bis 45-Jahrigen 14,6 % der Befragten ausmachen.
Jiingere Teilnehmende zwischen 18 bis 25 Jahren sind mit 5,5 % deutlich schwacher vertreten. Die

Altersgruppen unter 18 Jahren (1,5 %) und tUber 75 Jahre (0,3 %) bilden die kleinsten Anteile.

4.2.3.2. Wohndauer

Frage 18: Seit wann wohnen Sie in Weiden?

Keine Antwort 2,4 %

Seit mehr als 10
Jahren

I 765 %
Seit 6-10 Jahren [ 6.1 %

Seit 3-5 Jahren [ 7.6 %

Seit 1-2 Jahren [ 5.2 %

Kiurzlich hinzugezogen [l 2,1 %

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 %

n =328
Abbildung 23: Biirgerbefragung - Wohndauer

Die Analyse der Wohndauer zeigt eine starke Verwurzelung der Befragten in Weiden. Mit 76,5 % gibt die
deutliche Mehrheit an, seit mehr als 10 Jahren in der Stadt zu leben. Die Ubrigen Befragten verteilen sich
auf kiirzere Wohndauern: 7,6 % leben seit 3-5 Jahren in Weiden, 6,1 % seit 6-10 Jahren und 5,2 % seit
1-2 Jahren. Kirzlich hinzugezogen sind lediglich 2,1 % der Befragten. 2,4 % machten keine Angabe zu
ihrer Wohndauer.

4.2.3.3. Migrations- und kultureller Hintergrund

Frage 22: In welchem Land sind Sie geboren?

Keine Antwort 3,4 %
Das mochte ich nicht mitteilen. | 1,8 %

In einem anderen Land, und zwar: [l 10,1 %

In Deutschiand |G 54.8 %

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
n =328

Abbildung 24: Biirgerbefragung - Geburtsland

Die Analyse des Migrationshintergrunds der Befragten zeigt ein deutliches Bild der Bevdlkerungsstruktur
in Weiden. Mit 84,8 % wurde die groRe Mehrheit der Befragten in Deutschland geboren. Die im Ausland
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geborenen Befragten stammen aus verschiedenen Landern, wobei ein Schwerpunkt auf osteuropaischen
Staaten liegt. Dabei fallt auf, dass die Ukraine besonders haufig als Geburtsland genannt wird, gefolgt
von Kasachstan, Tschechien (bzw. Tschechei) und Bosnien und Herzegowina. Weitere Geburtslander
sind unter anderem Polen, die Turkei, Kirgistan, Marokko, China, Kroatien, Nigeria und die Schweiz. Bei

3,4 % der Teilnehmenden liegt keine Angabe zum Geburtsland vor.

Frage 23: In welchem Land wurden lhre Eltern geboren?

Das mdchte ich nicht 0
mitteilen. B 55 %

Vater in einem anderen o
Land, und zwar: _ 12,5%
Mutter in einem anderen . 10
Land, und zwar: /e
Beide Elternteile wurden o
in Deutschland geboren. I I 15,9 %
0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 %

n =344
Abbildung 25: Biirgerbefragung - Geburtsland der Eltern

Ein differenzierteres Bild ergibt sich bei der Betrachtung des familiaren Hintergrunds der Befragten. Bei
75,9 % wurden beide Elternteile in Deutschland geboren. Die Aufschlisselung der Geburtslander der
Eltern zeigt ein breites Spektrum an Herkunftslandern, das die historischen Migrationsbewegungen nach
Deutschland widerspiegelt. Besonders hervorzuheben sind dabei drei Gruppen: Zum einen Menschen
mit familidaren Wurzeln in den historisch deutschen Siedlungsgebieten wie Pommern, Ostpreullen,
Schlesien und dem Sudetenland. Eine zweite grol’e Gruppe bilden Familien aus osteuropaischen
Landern, insbesondere aus der Ukraine, Kasachstan, Tschechien und dem ehemaligen Jugoslawien
(insbesondere Bosnien und Herzegowina). Die dritte Gruppe umfasst Eltern aus verschiedenen anderen
europaischen und aullereuropadischen Landern wie der Turkei, ltalien, Spanien, China, Afghanistan,

Marokko und Togo.

Bei 11 % wurde die Mutter in einem anderen Land geboren, bei 12,5 % der Vater. Dabei fallt auf, dass
5,5 % der Befragten keine Auskunft Uber das Geburtsland ihrer Eltern geben wollten. Zu beachten ist
hierbei, dass aufgrund des Fragetyps mehrere Antwortoptionen gleichzeitig ausgewahlt werden konnten,

weswegen die akkumulierte Verteilung 100% Ubersteigt.

Diese detaillierte Aufschlisselung der Herkunftslander verdeutlicht die kulturelle Vielfalt in Weiden und
zeigt verschiedene historische und aktuelle Migrationsbewegungen auf. Sie spiegelt sowohl die
Nachkriegsmigration der Vertriebenen als auch Arbeitsmigration und jungere
Zuwanderungsbewegungen wider. Diese demografische Diversitat ist ein wichtiger Faktor fir die

Gestaltung kultureller Angebote und die Integration verschiedener Bevolkerungsgruppen.
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4.2.3.4. Bildung und beruflicher Status

Frage 24:

Keine Antwort

Promotion

Hochschulabschluss (Diplom,
Bachelor, Master)

(Fach-) Hochschulreife, Abitur

Mittlere Reife,
Realschulabschluss

Volks-/ Hauptschulabschluss

Kein Abschluss

Welchen héchsten Bildungsabschluss besitzen Sie aktuell?

4,0 %
B 4.0 %
R, 33,8 %
I 16,5 %
— 32,0 %
I 8.8 %

Ho9o%

0% 5% 10 % 15 % 20 % 25% 30 % 35 % 40 %

n =328

Abbildung 26: Blirgerbefragung - Héchster Bildungsabschluss

Die Analyse des Bildungsniveaus der Befragten zeigt ein hohes durchschnittliches Bildungsniveau. Der
grolte Anteil der Befragten verflugt mit 33,8 % Uber einen Hochschulabschluss (Diplom, Bachelor,
Master). Fast ebenso stark vertreten sind Personen mit mittlerer Reife oder Realschulabschluss (32 %).
Die 16,5 %

Bildungsabschluss angegeben. Ein Volks- oder Hauptschulabschluss liegt bei 8,8 % vor, wahrend 3,4 %

(Fach-)Hochschulreife bzw. das Abitur wurde von der Befragten als hdchster

der Teilnehmenden eine Promotion als héchsten Abschluss nennen. Lediglich 0,9 % geben an, keinen

Abschluss zu besitzen. 4 % der Befragten machten keine Angabe zu ihrem Bildungsabschluss.

Frage 25: Welchen beruflichen Status haben Sie aktuell?

Keine Antwort 46 %

Beamter

I 8.5 %

Keinen der oben genannten

I 5.8 %

Schiler
Auszubildender

Studierender

Gewerbetreibender,
Selbststandiger, Freiberufler

Rentner, Pensionar

Angestellter, Arbeiter

0

Abbildung 27: Blirgerbefragung -

M 21%

m15%

N 4,3 %

B 49 %
I 18,9 %
. 49,4 %o
% 10 % 20 % 30 % 40 %

50 % 60 %

n =328
Beruflicher Status
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Im Hinblick auf den beruflichen Status dominiert die Gruppe der Angestellten und Arbeiter mit 49,4 %.
Die zweitgrofite Gruppe bilden Rentner und Pensionare mit 18,9 %. Beamte stellen mit 8,5 % die
drittgroRte Gruppe dar. Gewerbetreibende, Selbststandige und Freiberufler machen 4,9 % der Befragten
aus, wahrend Studierende 4,3 % ausmachen. Schiler (2,1 %) und Auszubildende (1,5 %) sind in
geringerem Umfang vertreten. 5,8 % der Befragten gaben an, keiner der genannten Gruppen

anzugehoren, wahrend 4,6 % keine Angabe zu ihrem beruflichen Status machten.

4.2.3.5. Wirtschaftliche Situation

Frage 26: Wie hoch ist das monatliche Nettoeinkommen Ilhres Haushalts in Euro?

Keine Antwort 7,0 %

D o I 235 %

nicht &uBern.

Uber 6.000 € NG 76 %
4500€-6.000€ NS 13,1 %
3.000 €-4.499 € | —— 220 %,
1.500 €-2.999 € NN 19,2 %

Unter 1.500 € TN 6 %

0% 5% 10 % 15 % 20 % 25%

n=2328

Abbildung 28: Biirgerbefragung - Nettoeinkommen

Die  wirtschaftliche Situation der Befragten lasst sich anhand des monatlichen
Haushaltsnettoeinkommens und der subjektiven Einschatzung der eigenen wirtschaftlichen Lage
analysieren. Bei den Einkommensgruppen zeigt sich, dass die mittlere Einkommensklasse von 3.000 €
bis 4.499 € mit 22 % am starksten vertreten ist, gefolgt von der Gruppe mit 1.500 € bis 2.999 € (19,2 %).
Ein héheres Einkommen von 4.500 € bis 6.000 € geben 13,1 % der Befragten an, wahrend 7,6 % ein
Einkommen Uber 6.000 € aufweisen. Am unteren Ende der Einkommensskala finden sich 7,6 % mit
einem Haushaltsnettoeinkommen unter 1.500 €. Bemerkenswert ist der hohe Anteil von 23,5 % der
Befragten, die keine Angabe zu ihrem Einkommen machen wollten. Weitere 7 % lieRen diese Frage

unbeantwortet.
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Frage 27: Wie schétzen Sie Ihre wirtschaftliche Lage ein?

Keine Antwort 55%

Dazu méchte ich mich I 6 %

nicht aulRern.

sehr schlecht M 2.4 %
schlecht [N 4,0 %
eher schlecht [INNIEIEG@EEE 7.6 %
eher gut I 29,3 %
gut I 29,0 %
sehr gut NG 14,6 %

0% 5% 10 % 15 % 20 % 25 % 30 % 35 %
n =328

Abbildung 29: Biirgerbefragung - Selbsteinschatzung der wirtschaftlichen Lage
Bei der subjektiven Einschatzung der eigenen wirtschaftlichen Lage zeigt sich ein Gberwiegend positives
Bild. Insgesamt 72,9 % der Befragten bewerten ihre wirtschaftliche Situation als sehr gut (14,6 %), gut
(29 %) oder eher gut (29,3 %). Dem stehen 14 % gegenlber, die ihre Lage als eher schlecht (7,6 %),
schlecht (4 %) oder sehr schlecht (2,4 %) einschatzen. 7,6 % der Befragten wollten sich zu ihrer
wirtschaftlichen Lage nicht duern, wahrend 5,5 % keine Angabe machten. Diese Verteilung deutet
darauf hin, dass die grofle Mehrheit der Befragten ihre wirtschaftliche Situation als stabil oder positiv

wahrnimmt.
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4.2.4. Bedeutung und Nutzung kultureller Angebote

4.2.41. Bisherige Teilnahme an Kulturbefragungen

Frage 02: Haben Sie bereits im Rahmen einer stadtischen Veranstaltung an einer Befragung zum
Thema Kultur teilgenommen?

Die Erhebung zeigt, dass 97,6 % der Befragten

24 %

bisher noch nicht an einer stadtischen
Publikumsbefragung teilgenommen haben und hier

somit kaum eine Uberschneidung besteht.

Lediglich 2,4 % der Teilnehmenden gaben an,
bereits in der Vergangenheit an einer solchen
Befragung mitgewirkt zu haben. Diese sehr geringe
Quote an deutet auf eine breite und weitgehend

Uberschneidungsfreie Erfassung der

Burgermeinungen hin.
97,6 %

= Ja = Nein
n =328

Abbildung 30: Biirgerbefragung - Bisherige Teilnahme an Kulturbefragungen

4.2.4.2. Stellenwert der Kultur im Alltag
Frage 01: Wie wichtig ist fiir Sie das kulturelle Angebot Ihrer Umgebung fiir Ihre Freizeitgestaltung?

3,7 %

0,9 %

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

munwichtig ®eher unwichtig ®teils/teils ®=eher wichtig ®wichtig
n =328
Abbildung 31: Biirgerbefragung - Stellenwert der Kultur im Alltag
Bei der Betrachtung der Bedeutung des kulturellen Angebots fir die persénliche Freizeitgestaltung zeigt
sich ein deutlich positives Bild. Dabei fallt auf, dass 48,8 % der Befragten das kulturelle Angebot als
.wichtig fir ihre Freizeitgestaltung einstufen. Weitere 25,9 % bewerten es als ,eher wichtig“.

Zusammengenommen messen also etwa drei Viertel der Befragten (74,7 %) dem kulturellen Angebot
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eine hohe Bedeutung bei. Ein mittleres Interesse (,teils/teils®) duRern 20,7 % der Teilnehmenden.
Demgegeniber steht ein verhaltnismaRig kleiner Anteil von insgesamt 4,6 % der Befragten, die das

kulturelle Angebot als ,eher unwichtig“ (3,7 %) oder ,unwichtig“ (0,9 %) einstufen.

4.2.4.3. Nutzung spezifischer Weidener Veranstaltungen

Frage 03: Wie héufig haben Sie folgende Kulturangebote in Weiden besucht?
Stadtball 75 9 4
Max-Reger-Tage 57 24 4
Literaturtage 59 19 4
Rauhnachtslauf 53 25 3
Frihlingsfest 14 24 3
Volksfest 15 20 8
Sommerserenaden 15 18 8
Birgerfest 7 17 3
Christkindimarkt [t ) 3

weitere: 69

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Enie meinmalig ®mehrmals Keine Antwort n=328

Abbildung 32: Biirgerbefragung - Nutzung spezifischer Weidener Veranstaltungen

Die Analyse der Besuchshaufigkeit verschiedener Kulturangebote in Weiden zeigt deutliche
Unterschiede in der Nutzung der einzelnen Veranstaltungsformate. Der Christkindimarkt erweist sich
dabei als die am haufigsten besuchte Veranstaltung, die von 83,2 % der Befragten mehrmals besucht
wurde. Auch das Burgerfest (71,3 % mehrfache Besuche) und das Volksfest (60,7 % mehrfache
Besuche) erfreuen sich groRer Beliebtheit. Die Sommerserenaden werden ebenfalls von einer deutlichen
Mehrheit (62,2 %) mehrfach besucht.

Im mittleren Bereich der Besuchsfrequenz liegt das Frihlingsfest mit 57,6 % mehrfachen Besuchern.
Deutlich geringer fallen die Besuchszahlen bei den Max-Reger-Tagen aus, die von 57,3 % der Befragten
nie besucht wurden. Ahnlich verhalt es sich mit den Literaturtagen, die 59,5 % der Teilnehmenden nie
besucht haben. Der Stadtball weist mit 75,9 % den hdchsten Anteil an Nicht-Besuchern auf.

Bei den zusatzlich genannten Veranstaltungen, die von den Befragten selbst eingetragen wurden, zeigt

sich ein breites Spektrum an kulturellen Aktivitdten. Besonders haufig wurden die Veranstaltungen
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~Weiden trdumt und ,Kunstgenuss bis Mitternacht* genannt. Auch spezielle Formate wie die ,Blaue
Nacht“, das ,Kinderbiirgerfest® und verschiedene Konzertveranstaltungen wurden mehrfach erwahnt.
Diese zusatzlichen Nennungen weisen auf eine aktive Nutzung von Veranstaltungen hin, die Uiber das

regulare stadtische Kulturprogramm hinausgehen.

4.2.4.4. Besuchshaufigkeit verschiedener Kulturangebote

Frage 04: Wie oft haben Sie generell in den letzten 12 Monaten Kulturveranstaltungen aus den
folgenden Bereichen besucht? Auch aullerhalb der Stadt Weiden.

weitere: 87

Konzerte fir klassische Musik 64 18 8
Clubs und Diskotheken 61 12 3
Kunst im &ffentlichen Raum 41 30 8
Literatur, Lesungen, Bibliotheken 49 18 2
Kulturfestivals, Kulturevents 31 29 B
Konzerte fiir moderne Musik (Pop, Rock, Jazz) 32 25 3
Museen, Ausstellungen 27 27 2
Kino, Film 26 23 3
Volksfeste, Stadtfeste 3

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

Enie meinmalig ®=mehrmals Keine Antwort 208
n =

Abbildung 33: Biirgerbefragung - Besuchshéufigkeit verschiedener Kulturangebote

Bei der Betrachtung des allgemeinen Kulturverhaltens der Befragten, auch aulerhalb der Stadt Weiden,
zeigen sich interessante Nutzungsmuster. Volksfeste und Stadtfeste werden mit 62,2 % mehrfachen
Besuchen am haufigsten frequentiert. Kino und Film folgen mit 46,3 % mehrfachen Besuchen. Museen
und Ausstellungen werden von 42,4 % der Befragten mehrfach besucht, wahrend moderne

Musikkonzerte (Pop, Rock, Jazz) von 39 % mehrfach aufgesucht werden.

Klassische Konzerte werden hingegen von 64,9 % der Befragten nie besucht, was den niedrigsten
Nutzungsgrad im Vergleich darstellt. Auch Clubs und Diskotheken werden von einem grof3en Teil
(61,3 %) nie besucht, wobei sich in diesem Antwortverhalten die erreichten Altersgruppen widerspiegeln.
Die Nutzung von Literatur, Lesungen und Bibliotheken zeigt eine polarisierte Verteilung: Wahrend 49,1 %

diese nie nutzen, besuchen 29,9 % diese Angebote mehrfach.
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Die zusatzlich genannten Kulturangebote lassen sich in mehrere Kategorien einteilen: Alternative
Musikveranstaltungen (Heavy Metal, Techno, Festivals), darstellende Kiinste (Theater, LTO-
Auffiihrungen), soziale und partizipative Formate (Repair Café, Blichertauschmarkt) sowie spezielle
Events (Anime-Convention, Lightshows). Diese Erganzungen zeigen, dass die Kulturinteressen der
Weidener Bevolkerung Uber die klassischen Kulturangebote hinausgehen und auch neuere sowie

spezialisierte Formate nachgefragt werden.
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4.2.5. Bewertung des kulturellen Angebots

4.2.51. Gesamtbewertung des Kulturangebots
Frage 06: Wie beurteilen Sie im Allgemeinen das Kulturangebot der Stadt Weiden?

Keine Antwort 2,7 %
ungeniigend (Note 6) [l 1,8 %
mangelhaft (Note 5) [ IIINING 5.8 %
ausreichend (Note 4) [NNINININGGGEGEEEEE 119 %
befriedigend (Note 3) | 35,7 %
gut (Note 2) [ 37,5 %

sehr gut (Note 1) I 4.6 %
0% 5% 10 % 15 % 20 % 25 % 30 % 35 % 40 %

n =328
Abbildung 34: Biirgerbefragung - Gesamtbewertung des Kulturangebots

Bei Betrachtung der Gesamtbewertung des Kulturangebots in Weiden zeigt sich ein iberwiegend
positives Bild. 37,5 % der Befragten bewerten das Angebot als ,gut”, weitere 4,6 % sogar als ,sehr gut®.
Ein erheblicher Anteil von 35,7 % stuft das Kulturangebot als ,befriedigend® ein. Kritischere Stimmen sind
deutlich seltener vertreten: 11,9 % vergeben die Note ,ausreichend, 5,8 % ,mangelhaft* und nur 1,8 %

bewerten das Angebot mit der schlechtesten Note als ,ungenugend*.
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4.2.5.2. Bewertung spezifischer Aspekte des Kulturangebots

Frage 07: Inwiefern stimmen Sie folgenden Aussagen zur Stadt Weiden zu?

Die Qualitat/Atmosphare der Veranstaltungen ist gut. 22 38 22 5 2/

Im Vorfeld bzw. Nachgang der Kulturveranstaltungen
nutze ich weitere Angebote in der Nahe (Eisdielen, 43 25 19 3 1
Restaurants, Cafés, Shoppingangebote,...

Das Kulturprogramm ist vielfaltig und ausgewogen. 14 27 35 9 n 4

Ich ware bereit fir Kulturangebote einen gewissen
Geldbetrag auszugeben. 18 & e ! 2

Die Veranstaltungen werden gut beworben und ich
fiihle mich gut dariber informiert.

Stadtische Veranstaltungen sollen generell keinen
Eintritt kosten.

Die Anzahl der einzelnen Veranstaltungen ist zu hoch. ISP 30 7

31 13 32 7 [ 10

Die Stadt sollte finanziell am Kulturangebot sparen. r#Z2] 20 58 3

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
mstimme zu mstimme eher zu mteils/teils ®stimme eher nicht zu ®stimme nicht zu = weil} nicht © Keine Antwort
n =328

Abbildung 35: Biirgerbefragung - Bewertung spezifischer Aspekte des Kulturangebots
Mit Blick auf die spezifischen Aussagen zum Kulturangebot ergeben sich differenzierte Einschatzungen
verschiedener Aspekte. Es zeigt sich, dass 73,2 % der Befragten die finanzielle Unterstlitzung der Kultur
befurworten, indem sie einer Einsparung am Kulturangebot ,eher nicht* (20,4 %) oder ,nicht* (58,8 %)
zustimmen. Diese deutliche Positionierung unterstreicht die Wertschatzung des kulturellen Angebots in
der Stadt.

Bei der Bewertung der Qualitdt und Atmosphare der Veranstaltungen zeigt sich ein positives
Meinungsbild: 60,7 % stimmen zu (22,3 %) oder eher zu (38,4 %). Im Hinblick auf die Vielfalt und
Ausgewogenheit des Kulturprogramms auflern sich 41,2 % zustimmend (14 % stimmen zu, 27 %

stimmen eher zu), wahrend 35,4 % dies mit ,teils/teils“ bewerten.

Mit Blick auf die Informiertheit fallt auf, dass 39,9 % der Befragten sich gut Uber Veranstaltungen
informiert flhlen (13,7 % stimmen zu, 26,2 % stimmen eher zu). Allerdings sehen hier 34,2 % noch

Verbesserungspotential und antworten mit teils/teils”.

Ein interessanter Aspekt zeigt sich bei der Frage nach kostenfreien stadtischen Veranstaltungen: 45,1 %

sprechen sich daflr aus (31,4 % stimmen zu, 13,7 % stimmen eher zu), wahrend 32,3 % dies differenziert
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betrachten (,teils/teils®). Gleichzeitig auRern 42,1 % eine grundsatzliche Bereitschaft, fir Kulturangebote

zu zahlen (18,6 % stimmen zu, 23,5 % stimmen eher zu).

Besonders hervorzuheben ist die wirtschaftliche Bedeutung der Kulturveranstaltungen fir die lokale
Infrastruktur: 69,2 % der Befragten geben an, im Zusammenhang mit Kulturveranstaltungen weitere
Angebote in der Nahe zu nutzen (43,9 % stimmen zu, 25,3 % stimmen eher zu). Dies unterstreicht die

Bedeutung des Kulturangebots als Wirtschaftsfaktor fir die Stadt.

4.2.5.3. Beurteilung der kulturellen Integration und Vielfalt
Frage 08: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen (liber das Kulturangebot in Weiden zu?

Die verschiedenen Kulturangebote in Weiden sind gut
aufeinander abgestimmt.

()
N
~
N
~
—_—
)
N
N
o

Ich fuihle mich in die Gestaltung des kulturellen Lebens

in Weiden einbezogen. 6 15 19 23 22 12
Die Kulturangebote berticksichtigen die Bedirfnisse
von Menschen mit Behinderungen ausreichend. _ 11 21 i © 40
Traditionelle und moderne Kulturformen sind 8 o5 31 7 o

ausgewogen vertreten.

Es gibt genligend Mdglichkeiten, selbst kulturell aktiv
zu werden.

((e]
N
-
N
S
N
i
(&)
N
w

-
o
N
N
N
(o))
=
N
~

Es gibt ausreichend Angebote fir alle Altersgruppen. 9

Die Kulturangebote tragen zur Integration
verschiedener Bevdlkerungsgruppen bei.

N
o
N
o
N
©
-
D
(o]

14

Das Kulturangebot férdert den Dialog zwischen
verschiedenen Generationen.

—
o
N
w
w
N
—
~
N
(o]

Das Kulturangebot spiegelt die kulturelle Vielfalt der
Weidener Bevdlkerung wider.

-
N
N
e
w
o
-
(o))
~

11

Das Kulturangebot macht Weiden als Wohnort
attraktiver.

N
w
N
=
N
—
—
(&)}
—
o
N

Bei kulturellen Veranstaltungen in Weiden sind mir

Nachhaltigkeit und Umweltfreundlichkeit wichtig. 2 Z 1% | 8 3

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
m stimme nicht zu mstimme eher nicht zu mteils/teils mstimme eher zu =stimme zu  weil nicht = Keine Antwort
n =328
Abbildung 36: Blirgerbefragung - Beurteilung der kulturellen Integration und Vielfalt

Die Befragung zeigt ein differenziertes Bild der Wahrnehmung des kulturellen Angebots in Weiden. Bei

der Frage nach der Widerspiegelung der kulturellen Vielfalt der Weidener Bevolkerung im Kulturangebot
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stimmen 32,9 % der Befragten zu oder eher zu, wahrend 30,5 % eine neutrale Position (teils/teils)

einnehmen. Dabei fallt auf, dass 24,7 % der Teilnehmenden dem eher nicht oder nicht zustimmen.

Ins Auge fallt dabei die Bewertung der Angebote flir verschiedene Altersgruppen. Hier zeigt sich eine
kritische Einschatzung: 41,8 % der Befragten stimmen nicht oder eher nicht zu, dass es ausreichend

Angebote fiur alle Altersgruppen gibt. Lediglich 28,1 % sehen dies positiv.

Bei der Frage nach der Ausgewogenheit zwischen traditionellen und modernen Kulturformen stimmen
33,8 % zu oder eher zu, wahrend sich 31,7 % neutral positionieren. Die Forderung des Dialogs zwischen
den Generationen wird von 34,5 % der Befragten positiv bewertet, wobei 32,9 % dies mit ,teils/teils*

einschéatzen.

Die Moglichkeiten zur eigenen kulturellen Aktivitdt werden von 31,4 % der Befragten als ausreichend
empfunden, wahrend 24,7 % dies neutral bewerten. Hervorzuheben ist dabei der hohe Anteil von 23,8 %

der Befragten, die dies nicht einschatzen kénnen.

Die Bewertung der Integration verschiedener Bevodlkerungsgruppen durch Kulturangebote fallt gemischt
aus: 30,5 % stimmen zu oder eher zu, dass die Angebote zur Integration beitragen, wahrend 29,3 % dies
mit ,teils/teils® bewerten. Dabei ist zu beachten, dass 25,6 % der Befragten eine kritische Haltung

einnehmen.

4.2.5.4. Hinderungsgrunde fur Kulturbesuche

Frage 09: Welche Faktoren hindern Sie daran, héufiger oder weitere Kulturangebote in Weiden

wahrzunehmen?

Sprachliche Barrieren 73 2

Schwierige Erreichbarkeit der Veranstaltungsorte ) 42 38 2

Fehlendes Begleitpersonal PERHN: 43 33

Unpassende Veranstaltungszeiten 21002

Zu hohe Kosten RV 25 32 19 3

Geflhl, nicht zur Zielgruppe zu gehéren  ERERE 25 26 20 6

Mangelndes Interesse am Angebot [ 27 35 20 6 1

Mangelnde Information Gber Angebote ] 24 24 27 13 |1

Zeitmangel 13 31 26 19 7 1

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%100%

mtrifft voll und ganz zu mtrifft eher zu mteils/teils Wtrifft eher nicht zu ®trifft Gberhaupt nicht zu ~ weil nicht =~ Keine Antwort
Abbildung 37: Biirgerbefragung — Hinderungsgriinde fiir Kulturbesuche n=328
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Bei der Analyse der Faktoren, die Menschen von der Nutzung kultureller Angebote abhalten, zeigt sich
Zeitmangel als dominante Barriere. 45,1 % der Befragten geben an, dass Zeitmangel voll und ganz oder

eher zutrifft, wahrend 26,5 % dies als teilweise zutreffend bewerten.

Die finanziellen Aspekte werden dabei weniger kritisch gesehen: Nur 17,7 % der Teilnehmenden
empfinden die Kosten als stark hinderlich, wahrend 52,4 % dies als eher nicht oder Uberhaupt nicht

zutreffend einstufen.

Das mangelnde Interesse am Angebot wird von 35,4 % als teilweise zutreffender Hinderungsgrund
genannt, wahrend 35,4 % dies als voll und ganz oder eher zutreffend bewerten. Die Erreichbarkeit der
Veranstaltungsorte stellt fir die groRe Mehrheit keine Barriere dar - 80,8 % sehen dies als eher nicht

oder Uberhaupt nicht zutreffend an.

Dabei fallt auf, dass die Informationslage lber Kulturangebote durchaus als Hindernis wahrgenommen
wird: 33,2 % der Befragten sehen mangelnde Information als voll und ganz oder eher zutreffenden Grund,

wahrend 24,7 % dies als teilweise zutreffend bewerten.

Sprachliche Barrieren spielen fir die Uberwiegende Mehrheit keine Rolle - 89 % sehen dies als eher nicht
oder uberhaupt nicht zutreffend an. Das Geftihl, nicht zur Zielgruppe zu gehdren, wird von 21 % als stark

hinderlich empfunden, wahrend 25,6 % dies als teilweise zutreffend bewerten.
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4.2.5.5. Besonders geschiatzte Kultureinrichtungen und -veranstaltungen

Frage 10: Welche Kultureinrichtungen oder -veranstaltungen in Weiden schétzen Sie besonders
und warum?

Bei dieser Frage wurden die Teilnehmer darum gebeten anzugeben, welche Kultureinrichtungen
oder -veranstaltungen besonders geschatzt werden, mit der Aufforderung bis zu drei Beispiele als
Freitextantworten zu nennen. 79,8 % der Befragten haben mindestens ein erstes Beispiel genannt. Die
Bereitschaft zur Nennung weiterer Beispiele nahm sukzessive ab - ein zweites Beispiel wurde noch von
66,5 % gegeben, ein drittes von 48,2 % der Teilnehmenden. Insgesamt wurden hier 638 Beispiele
gegeben. Die Beispiele werden nachfolgend kategorisiert und kurz beschrieben. Dabei ist zu beachten,
dass ein Beispiel in mehrere Kategorien fallen kann, weswegen die Anzahl der Kategorisierungen die

Anzahl der Beispiele Ubersteigt.

Abbildung 38: Blirgerbefragung - Codesystem fiir besonders geschétzte Kultureinrichtungen und -veranstaltungen
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Die Beispiele werden im Folgenden in Hauptkategorien unterteilt und dort, wo es sich anbietet, weiteren

Unterkategorien zugeordnet.

Im Bereich der regelmaBigen Stadtfeste erweist sich das traditionelle Veranstaltungsportfolio als
wichtiger Grundpfeiler des stadtischen Kulturlebens. Besonders das Frihlings- und Volksfest sowie der
Christkindimarkt werden von den Blrgern geschatzt. Das Birgerfest nimmt eine besondere Stellung ein
und wird als generationsubergreifender Treffpunkt wahrgenommen, der verschiedene gesellschaftliche
Gruppen zusammenbringt. Moderne Stadtevents wie ,Weiden traumt und ,Kunstgenuss bis
Mitternacht® erganzen als innovative Formate das traditionelle Angebot und eréffnen neue Perspektiven

auf den urbanen Raum.

Bei den kulturellen Institutionen spielt die Regionalbibliothek eine zentrale Rolle, die nicht nur als
Medienzentrum, sondern auch als sozialer Begegnungsraum geschatzt wird. Das Keramikmuseum und
der Kunstverein tragen zur musealen Vielfalt bei, wahrend die Max-Reger-Halle und das alternative

Kulturzentrum Siindikat verschiedene Generationen und Kulturinteressen bedienen.

Im Bereich der Musik- und Kunstveranstaltungen stechen besonders die Sommerserenaden hervor,
die fur ihren kostenlosen Zugang und die atmospharische Qualitat geschatzt werden. Das Landestheater
Oberpfalz und die Literaturtage erganzen das Angebot um hochwertige kinstlerische und literarische

Formate.

Die Stadt verfiigt zudem Uber ein breites Angebot an Jugend- und Freizeiteinrichtungen. Die Weidener
Thermenwelt sowie das Schatzlerbad und verschiedene Sportveranstaltungen bieten vielfaltige
Méoglichkeiten zur aktiven Freizeitgestaltung. Jugendspezifische Einrichtungen wie das Jugendzentrum

und der Plan B Jugendtreff werden als wichtige soziale Anlaufpunkte wahrgenommen.

In der kritischen Betrachtung werden vor allem Liicken im Angebot flr jingere Zielgruppen deutlich,
etwa bei modernen Unterhaltungsformaten wie Kinos und Clubs. Auch die Modernisierung traditioneller
Formate und die nachhaltige Einbindung von Vereinen werden als Entwicklungsfelder identifiziert. Positiv
hervorgehoben werden hingegen die gute raumliche Verteilung der Kultureinrichtungen und deren

Vernetzung, die zu einer lebendigen Stadtkultur beitragen.
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4.2.6. Digitalisierung und Kommunikation im Kulturbereich

4.2.6.1. Informationskanaile fiir Kulturveranstaltungen

Frage 05: Wie informieren Sie sich in der Regel liber Kulturveranstaltungen in Weiden?

ich informiere mich nicht WM 2,1%
Newsletter / E-Mail B 2,1%
Sonsitge M 2,7%
Weiden-App I 4,3%

Social Media-Accounts der Stadt Weiden I 16,2%

Veranstaltungskalender der stadtischen
Internetseite (www.weiden.de)
Soziale Medien (z.B. Facebook, Twitter, Instagram,
TikTok) nicht stadtischer Einrichtungen

Internet (allgemein) I 42,7%

I 21,3%
I 22,6%

Familienmitglieder, Freunde, Bekannte [N 44,5%
Lokale und regionale Presse N 49,1%
Aushéange / Plakate im 6ffentlichen Raum [N 54 ,9%

0% 20% 40% 60%

Abbildung 39: Biirgerbefragung - Informationskanéle fiir Kulturveranstaltungen

Mit Blick auf die Informationsquellen fiir Kulturveranstaltungen in Weiden zeigt sich eine klare Praferenz
fur klassische Kommunikationswege. Dabei fallt auf, dass Aushange und Plakate im 6ffentlichen Raum
mit 54,9 % die am haufigsten genutzte Informationsquelle darstellen. An zweiter Stelle steht die lokale

und regionale Presse, die von 49,1 % der Befragten genutzt wird.

Bei Betrachtung der persénlichen Kommunikation wird deutlich, dass 44,5 % der Teilnehmenden sich
durch Familienmitglieder, Freunde und Bekannte Uber kulturelle Angebote informieren. Das Internet im

Allgemeinen nutzen 42,7 % der Befragten als Informationsquelle.

Interessanterweise greifen nur 21,3 % auf den Veranstaltungskalender der stadtischen Internetseite
zurtick. Die sozialen Medien nicht-stadtischer Kanadle werden von 22,6 % genutzt, wahrend die
stadtischen Social Media-Accounts lediglich 16,2 % der Befragten erreichen. Die Weiden-App spielt mit

4,3 % eine untergeordnete Rolle.
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4.2.6.2. Nutzung digitaler Kulturangebote

Frage 11: Welche der folgenden digitalen Angebote nutzen Sie im Zusammenhang mit
Kulturveranstaltungen am héufigsten?

Sonstige | 0,9 %

Digitale Kulturangebote (z.B. Online-Workshops, digitale o
Lesungen) - 3.7 %

Virtuelle Museumsfiihrungen oder Online-Ausstellungen [Jl| 4.0 %

Digitale Archive oder Online-Sammlungen von
Kultureinrichtungen - 55%

Online-Bewertungsportale fir Kulturangebote [l 6.4 %

Livestreams von Kulturveranstaltungen [l 6.7 %

Kultur-Apps (z.B. fiir Stadtfiihrungen oder
Museumsbesuche) - 7.0 %

Keine |G 1.2 %
Online-Ticketing fiir Kulturveranstaltungen [ N +94 %

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 %

n =409
Abbildung 40: Biirgerbefragung - Nutzung digitaler Kulturangebote
Bei der Betrachtung der digitalen Angebote im Kulturbereich zeigt sich eine deutliche Dominanz des
Online-Ticketings. Mit 49,3 % nutzt fast die Halfte der Befragten diese Mdglichkeit am haufigsten. Dabei

ist hervorzuheben, dass 41,2 % der Teilnehmenden angeben, gar keine digitalen Angebote zu nutzen.

Andere digitale Formate werden deutlich seltener in Anspruch genommen: Kultur-Apps fir
Stadtfihrungen oder Museumsbesuche nutzen 7 %, Livestreams von Kulturveranstaltungen 6,7 % und
Online-Bewertungsportale 6,4 % der Befragten. Virtuelle Museumsfiihrungen oder Online-Ausstellungen

werden von lediglich 4 % genutzt.
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4.2.6.3. Einstellungen zu digitalen Kulturformaten

Frage 12: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen (ber digitale Kulturangebote zu?

Die Qualitat digitaler Kulturangebote entspricht der von _ 34

Prasenzveranstaltungen.

Ich wiirde mir mehr interaktive digitale Kulturangebote _— 10

in Weiden wiinschen.

Digitale Kulturangebote erhéhen die Zuganglichkeit von 10

Kultur fir mich.

Digitale Angebote sind eine gute Erganzung zu 12

traditionellen Kulturformen.

Ich fGhle mich sicher im Umgang mit digitalen 15

Kulturangeboten.

Generationen besser an.

Digitale Kulturangebote erleichtern den Zugang fiir 14

Menschen mit eingeschrankter Mobilitat.

Der personliche Austausch bei Kulturveranstaltungen l 3

ist mir wichtiger als digitale Angebote.
0% 20% 40% 60% 80% 100%

mstimme zu mstimme eher zu mteils/teils ®stimme eher nicht zu ®stimme nicht zu =weil nicht  Keine Antwort
n =328
Abbildung 41: Biirgerbefragung - Einstellung zu digitalen Kulturformaten

Mit Blick auf die Einschatzung digitaler Kulturangebote zeigt sich ein differenziertes Bild. Besonders ins

Auge fallt die Bewertung des persoénlichen Austauschs: 73,2 % der Befragten stimmen zu oder eher zu,

dass ihnen der personliche Austausch bei Kulturveranstaltungen wichtiger ist als digitale Angebote.

Bei der Betrachtung der Zuganglichkeit wird deutlich, dass 26,5 % der Teilnehmenden zustimmen oder
eher zustimmen, dass digitale Kulturangebote die Zuganglichkeit von Kultur fir sie erhohen.

Demgegenuber stehen 43 %, die dem eher nicht oder nicht zustimmen.

Hervorzuheben ist die Einschatzung zur Qualitat digitaler Angebote: Nur 8,5 % stimmen zu oder eher zu,
dass die Qualitat digitaler Kulturangebote der von Prasenzveranstaltungen entspricht. 39,6 % sehen dies

kritisch, wahrend ein bemerkenswerter Anteil von 34,5 % angibt, dies nicht beurteilen zu kénnen.

In Bezug auf die Generationenfrage zeigt sich eine klare Tendenz: 55,2 % der Befragten stimmen zu
oder eher zu, dass digitale Kulturangebote jliingere Generationen besser ansprechen. Die Rolle als
Erganzung zu traditionellen Kulturformen wird von 35,4 % positiv gesehen, wahrend 26,8 % dies

ablehnen.

Bemerkenswert ist die Einschatzung zur Barrierefreiheit: 62,5 % der Teilnehmenden stimmen zu oder
eher zu, dass digitale Kulturangebote den Zugang flir Menschen mit eingeschrankter Mobilitat erleichtern.
Dies unterstreicht das Potenzial digitaler Formate fiir die Inklusion bestimmter Bevolkerungsgruppen.
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4.2.6.4. Wiinsche fiir digitale Kulturangebote

Frage 13: Welche Arten von digitalen Kulturangeboten wiirden Sie sich flir Weiden in Zukunft
winschen?

Die Frage zur Erfassung von Wiinschen fiir zukilnftige digitale Kulturangebote in Weiden gaben 38,7 %
der Befragten eine Antwort. Die Analyse der Antworten |asst sich dabei in das Codesystem einordnen,

welches nachfolgend abgebildet ist.

Abbildung 42: Biirgerbefragung - Codesystem fiir Wiinsche fiir digitale Kulturangebote

Die Analyse der gewiinschten digitalen Kulturangebote in Weiden zeigt ein differenziertes Bild mit teils
gegensatzlichen Tendenzen. Im Bereich der digitalen Veranstaltungsformate liegt ein deutlicher
Schwerpunkt auf Streaming-Angeboten, wobei besonders Live-Ubertragungen von Konzerten, Lesungen
und kulturellen Events nachgefragt werden. Das Spektrum reicht dabei von klassischen Kulturformaten
bis hin zu Sportveranstaltungen und Gottesdiensten. Allerdings wird auch die Machbarkeit solcher

Angebote kritisch hinterfragt, insbesondere im Hinblick auf Budget und tatsachliche Nachfrage in Weiden.
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Im Bereich der digitalen Infrastruktur werden grundlegende Verbesserungen gewilnscht. Als Basis wird
der Ausbau der Internetinfrastruktur genannt, wobei Verbindungen unter 200 MBit/s als unzureichend
angesehen werden. Grolles Interesse besteht an integrierten digitalen Lésungen wie Event-Apps und
einer professionellen Social-Media-Prasenz der Stadt. Dabei wird besonders die Nutzerfreundlichkeit als

wichtiger Erfolgsfaktor betont.

Die Einstellungen zu digitalen Angeboten zeigen eine Uberwiegend skeptische Haltung. Viele Befragte
betonen den Wert personlicher Begegnungen und sozialer Interaktion bei Kulturveranstaltungen.
Bemerkenswert ist, dass selbst der jungeren Generation kein gesteigertes Interesse an digitalen
Kulturangeboten attestiert wird. Positiver werden digitale Angebote flir mobilitatseingeschrankte

Personen bewertet, was auf Potenzial fir hybride Kulturformate hindeutet.

Bei den inhaltlichen Winschen kristallisiert sich ein starkes Interesse an der Vermittlung lokaler
Geschichte heraus, insbesondere bei der Aufarbeitung der Stadtentwicklung und historischer Epochen.
Im Kunst- und Musikbereich wird eine grofRe Bandbreite gewtiinscht, von klassischen Konzerten bis zu
modernen Musikrichtungen. Auch der Bildungsbereich wird als wichtiges Entwicklungsfeld gesehen,
wobei besonders der digitale Austausch mit Partnerstddten und die Vernetzung mit

Bildungseinrichtungen gewlnscht werden.

Ein bedeutender Teil der Befragten aufert allerdings explizit kein Interesse an digitalen Kulturangeboten
oder macht keine spezifischen Angaben. Dies konnte auf fehlendes Interesse oder mangelnde
Vorstellungskraft bezlglich digitaler Kulturformate hindeuten. Diese skeptische Haltung, kombiniert mit
dem haufig geduerten Wunsch nach physischen Begegnungsraumen, legt nahe, dass digitale Angebote
eher als Erganzung denn als Ersatz fur traditionelle Kulturformate gesehen werden sollten. Fir die
Stadtentwicklung ergibt sich daraus die Herausforderung, den Mehrwert digitaler Kulturangebote besser

zu kommunizieren und diese behutsam und zielgruppengerecht zu implementieren.
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4.2.7. Kulturelle Entwicklungsperspektiven

4.2.7.1. Prioritaten fiir die kulturelle Entwicklung

Frage 14: Wie wichtig sind Ilhnen die folgenden Aspekte fiir die zukiinftige Entwicklung der
Kulturlandschaft in Weiden?

Ausbau der digitalen Kulturangebote [ 13 26 25 17 6 1

Mehr Kulturangebote in den Stadftteilen aul3erhalb des 18 o4 o4 pe= 7 0
Zentrums

Stérkere Berticksichtigung von Nachhaltigkeitsaspekten 19 30 21 10 10

bei Kulturveranstaltungen

Bessere Vernetzung verschiedener Kultureinrichtungen 21 36 21 6 1 1
Mehr interkulturelle Veranstaltungen und Angebote 21 32 22 10 31

Verstérkte Einbindung von Biirgern in die Kulturplanung 22 38 24 a7 30

Mehr generationenlibergreifende Kulturprojekte 2 30

Mehr niedrigschwellige, kostenlose Kulturangebote 28 28 30 6 [2%4)
Stérkere Férderung lokaler Kiinstler und
Kulturschaffender 23 20 22 4 2.3
Ausbau der kulturellen Bildungsangebote fiir alle
Altersgruppen 36 38 13 320N
0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

mwichtig ®eher wichtig ®teils/teils ®eher unwichtig ®unwichtig weifd nicht Keine Antwort
n =328
Abbildung 43: Biirgerbefragung - Prioritéten fiir die kulturelle Entwicklung
Mit Blick auf die Bedeutung verschiedener Entwicklungsaspekte fiir die Kulturlandschaft in Weiden zeigt
sich eine klare Praferenz fir den Ausbau der kulturellen Bildungsangebote. Dabei stimmen 75,3 % der
Befragten zu, dass dies wichtig oder eher wichtig ist. Lediglich 5,5 % der Teilnehmenden bewerten diesen

Aspekt als unwichtig oder eher unwichtig.

Bei der Betrachtung der lokalen Kiinstlerférderung wird deutlich, dass 63,7 % der Befragten eine starkere
Forderung lokaler Kunstler und Kulturschaffender als wichtig oder eher wichtig erachten. Nur 7,3 %

sehen dies als unwichtig oder eher unwichtig an.

Generationenibergreifende Kulturprojekte werden von 65,9 % der Teilnehmenden als wichtig oder eher
wichtig eingestuft. Ins Auge fallt dabei der geringe Anteil von 9,8 % der Befragten, die dies als unwichtig
oder eher unwichtig bewerten. Die verstarkte Einbindung von Birgern in die Kulturplanung erhalt
ebenfalls hohe Zustimmungswerte: 61,6 % der Befragten sehen dies als wichtig oder eher wichtig an.
Eine bessere Vernetzung verschiedener Kultureinrichtungen wird von 57,9 % als wichtig oder eher
wichtig eingeschatzt.
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Hervorzuheben ist die verhaltene Resonanz beim Ausbau digitaler Kulturangebote: Nur 21,3 % der
Befragten bewerten dies als wichtig oder eher wichtig, wahrend 43,6 % dies als unwichtig oder eher

unwichtig einstufen.

4.2.7.2. Gewiinschte neue Kulturangebote

Frage 15: Welche der folgenden Kulturangebote wiirden Sie in Zukunft gerne héufiger in Weiden
sehen?

Sonstige [l 5,5%
Nachbarschaftsinitiativen fiir Kunst und Kultur [l 7,0%

Kulturforen flr Birgerdialoge und -beteiligung [l 7,3%

Digitale Kulturformate (z.B. Virtual Reality 0
Ausstellungen) Hl 85%

Experimentelle Theaterauffihrungen [ 12,2%

Interaktive Kunstlnsggs::]onen im offentlichen B 62%

Interdisziplinare Kulturprojekte (z.B. Wissenschaft
trifft Kunst) I 17.4%

Kulturtourismus-Angebote zur Férderung der .
lokalen Wirtschaft I 19,5%

Kulturelle Austauschprogramme mit Partnerstadten [ NN 22,3%

Innovative Formate zur Vermittlung von .
Stadtgeschichte I 23.5%

Workshops zu traditionellen I 32 0%

Handwerkskunsttechniken

Mehrgenerationenprojekte (z.B. Jung und Alt I 23
musizieren gemeinsam) p=> 70

Pop-up-Kulturevents an ungewdhnlichen Orten [N 38.1%
Multikulturelle Feste und Begegnungen [N 39,9%

Open-Air-Konzerte und -Festivals [ NG 77 .4%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
n=1178

Abbildung 44: Biirgerbefragung - Gewlinschte neue Kulturangebote

Bei den konkreten Winschen fir zukiinftige Kulturangebote in Weiden zeigt sich eine tberwaltigende
Praferenz fur Open-Air-Konzerte und -Festivals. Mit 77,4 % der Nennungen fiihrt dieses Format die Liste

der gewunschten Angebote deutlich an.

Mit Blick auf die weiteren Praferenzen wird erkennbar, dass multikulturelle Feste und Begegnungen von
39,9 % der Befragten gewlinscht werden. Ahnlich hohe Zustimmung erhalten Pop-up-Kulturevents an

ungewdhnlichen Orten mit 38,1 % der Nennungen.
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Bei der Betrachtung generationenlbergreifender Angebote zeigt sich ein ausgepragtes Interesse: 32,3 %
der Teilnehmenden winschen sich Mehrgenerationenprojekte. Ein &hnlich hoher Anteil von 32 %

interessiert sich flir Workshops zu traditionellen Handwerkskunsttechniken.

Innovative Formate zur Vermittlung von Stadtgeschichte werden von 23,5 % der Befragten gewtinscht,
wahrend kulturelle Austauschprogramme mit Partnerstddten von 22,3 % genannt werden. Der

Kulturtourismus zur Férderung der lokalen Wirtschaft findet bei 19,5 % der Teilnehmenden Interesse.

Dabei fallt auf, dass experimentellere oder digitale Formate weniger nachgefragt werden: Experimentelle
Theaterauffihrungen werden von 12,2 % gewinscht, digitale Kulturformate wie Virtual Reality
Ausstellungen nur von 8,5%. Kulturforen fur Bdlrgerdialoge und -beteiligung sowie
Nachbarschaftsinitiativen fir Kunst und Kultur werden jeweils von weniger als 8 % der Befragten

gewtnscht.

4.2.7.3. Zukiinftige Ausrichtung der Kulturentwicklung

Frage 16: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen (iber die zuklinftige Kulturentwicklung in
Weiden zu?
Kulturangebote sollten starker auf die Bedurfnisse
alterer Menschen ausgerichtet werden. 11 &l e o n i 2

Die Digitalisierung bietet groRe Chancen fir die
Kulturentwicklung in Weiden.

Es sollte mehr Méglichkeiten fiir Birger geben, sich
aktiv an Kulturprojekten zu beteiligen.

Die Kulturangebote sollten die zunehmende Diversitat _
der Bevolkerung besser widerspiegeln. 16 27 gL i n 2
Die Stadt sollte mehr flnan2|elle Mittel fir Kultur %% o7 o5 4 H 7
bereitstellen.
Kultur sollte starker als Wirtschaftsfaktor fur Weiden 27 32 21 5 B
genutzt werden.

Die Zusammenarbeit zwischen professionellen

Kulturschaffenden und Amateurkinstlern sollte 28 33 18 3 10 3

geférdert werden.

w

N

N

Weiden sollte sich starker als Kulturstadt in der Region

positionieren. 37 34 11 4 20p:

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Estimme zu Estimme eher zu Bteils/teils ®stimme eher nicht zu ®stimme nicht zu =weil nicht Keine Antwort
n=328
Abbildung 45: Biirgerbefragung - Zukiinftige Ausrichtung der Kulturentwicklung
Mit Blick auf die Positionierung Weidens als Kulturstadt zeigt sich eine deutlich positive Einschatzung:
72,6 % der Befragten stimmen zu oder eher zu, dass sich Weiden starker als Kulturstadt in der Region

positionieren sollte. Lediglich 7,3 % der Teilnehmenden sehen dies kritisch.
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Bei der Betrachtung der wirtschaftlichen Dimension wird deutlich, dass 60,4 % der Befragten Kultur
starker als Wirtschaftsfaktor fir Weiden nutzen méchten. Dabei fallt auf, dass nur 8,2 % diesem Aspekt

nicht oder eher nicht zustimmen.

Die Zusammenarbeit zwischen professionellen Kulturschaffenden und Amateurkinstlern erhalt ebenfalls
hohe Zustimmungswerte: 62,5 % stimmen zu oder eher zu, dass diese Kooperation geférdert werden

sollte. Hervorzuheben ist der geringe Anteil von 5,8 % der Befragten, die dies ablehnen.

Bei der finanziellen Unterstiitzung zeigt sich ein klares Bild: 54,6 % der Teilnehmenden stimmen zu oder
eher zu, dass die Stadt mehr finanzielle Mittel flr Kultur bereitstellen sollte. Nur 10,1 % sprechen sich

dagegen aus.

Die Frage nach der Diversitat in den Kulturangeboten wird von 43,9 % der Befragten positiv bewertet -
sie stimmen zu oder eher zu, dass die Angebote die zunehmende Diversitat der Bevolkerung besser

widerspiegeln sollten. Ein beachtlicher Anteil von 26,2 % positioniert sich hier neutral.

Mit Blick auf die Burgerbeteiligung wird erkennbar, dass 43,9 % mehr Mdglichkeiten zur aktiven
Teilnahme an Kulturprojekten beflirworten. Dabei fallt der hohe Anteil von 35,7 % auf, die dies mit

Jeils/teils“ bewerten.

Die Ausrichtung von Kulturangeboten auf die Bedlrfnisse alterer Menschen wird differenziert gesehen:
35,4 % stimmen zu oder eher zu, wahrend 33,2 % eine neutrale Position einnehmen. Ein

bemerkenswerter Anteil von 21,7 % lehnt eine starkere Ausrichtung auf altere Menschen ab.

Die Rolle der Digitalisierung wird verhalten optimistisch eingeschatzt: 29,6 % der Befragten sehen grole
Chancen fir die Kulturentwicklung in Weiden, wahrend 32,9 % dies mit ,teils/teils* bewerten. Ein

beachtlicher Anteil von 20,7 % steht den digitalen Mdglichkeiten eher skeptisch gegeniber.
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4.2.7.4. \Vision fir die kulturelle Entwicklung Weidens

Frage 17: Welche Rolle sollte Kultur lhrer Meinung nach in der zukiinftigen Entwicklung Weidens
spielen? Bitte beschreiben Sie kurz Ihre Vorstellungen und Erwartungen.

Mit Blick auf die zukinftige Rolle der Kultur in der Entwicklung Weidens wird erkennbar, dass 45,4 % der
Befragten ihre Vorstellungen in einem Freitextfeld artikuliert haben. Die Antworten lassen sich in das

folgende Codesystem einordnen.

Abbildung 46: Biirgerbefragung - Codesystem fiir Visionen der kulturellen Entwicklung Weidens

Die Analyse der gewlnschten Rolle von Kultur in der zukilnftigen Entwicklung Weidens zeigt ein
vielschichtiges Bild mit klaren Schwerpunkten. Eine deutliche Mehrheit der Antworten wurde in die
Kategorie Bedeutung von Kultur eingeordnet. Dabei wird Kultur insbesondere als wichtiger Standortfaktor

gesehen, der zur Attraktivitat der Stadt beitragt und Menschen in der Stadt halten oder anziehen kann.
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Eine zentrale Bedeutung wird der integrativen und gemeinschaftsbildenden Funktion von Kultur
zugeschrieben. Die Befragten sehen kulturelle Angebote als wichtiges Instrument zur Férderung des
sozialen Zusammenhalts und der Begegnung verschiedener gesellschaftlicher Gruppen. Besonders
hervorgehoben wird dabei das Potenzial, Briicken zwischen verschiedenen Generationen, Nationalitaten
und kulturellen Hintergriinden zu bauen. Die zunehmende gesellschaftliche Diversitat wird dabei als

Chance begriffen, die durch kulturelle Angebote produktiv genutzt werden kann.

In Bezug auf die Zielgruppen zeigt sich ein Spannungsfeld zwischen verschiedenen Bedirfnissen.
Einerseits wird ein generationenibergreifender Ansatz gewilnscht, der alle Altersgruppen einbezieht.
Andererseits wird ein besonderer Bedarf an Angeboten fir jingere Menschen artikuliert, da das
bestehende Kulturangebot als zu stark auf altere Generationen ausgerichtet wahrgenommen wird und
dass, obwohl die jingeren Altersgruppen in der Befragung eine Minderheit darstellen. Auch die Aspekte

der Inklusion und Barrierefreiheit werden als wichtige Entwicklungsfelder identifiziert.

Mit Blick auf die Stadtentwicklung werden die wirtschaftlichen Effekte kultureller Angebote mehrfach
betont. Kulturveranstaltungen werden als Besuchermagnete gesehen, die das Stadtleben beleben und
lokale Geschafte sowie die Gastronomie starken. Kritisch wird angemerkt, dass derzeit wirtschaftliches

Potenzial verschenkt wird, wenn Burger fur kulturelle Angebote in Nachbarstadte ausweichen mussen.

In den konkreten Verbesserungsvorschlagen zeigt sich der Wunsch nach Modernisierung und
Diversifizierung des kulturellen Angebots. Die Blirger wiinschen sich eine bessere Nutzung vorhandener
Einrichtungen wie der Max-Reger-Halle, die Schaffung neuer Kulturrdume und eine ausgewogenere
zeitliche Verteilung der Veranstaltungen uber das Jahr. Auch wird die Notwendigkeit betont,
verschiedene Zielgruppen besser anzusprechen und das Kulturangebot nachhaltiger zu gestalten, statt

sich zu sehr auf einmalige Events zu konzentrieren.

Fir die langfristige Entwicklung wird ein strategischer Ansatz gefordert, der Kultur mit anderen
Entwicklungsfaktoren wie Bildung, Wirtschaft und Infrastruktur verzahnt. Die kulturelle Entwicklung wird
dabei als Teil eines ganzheitlichen Stadtentwicklungskonzepts verstanden, das Uber kurzfristige

Wahlperioden hinausdenkt und nachhaltige Strukturen schafft.
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4.2.8. Nutzung und Wahrnehmung kultureller Angebote: Eine differenzierte

Betrachtung nach Bevolkerungsgruppen im Rahmen der Blirgerbefragung

Die folgenden Betrachtungen stellen eine Zusammenfassung der Erkenntnisse der im Kapitel 5.10

dargestellten Kreuztabellen dar.

4.2.8.1. Nutzungsverhalten und Praferenzen

4.2.8.1.1. Besuchshaufigkeit von Kulturveranstaltungen nach Alter

Friihlingsfest

Die Analyse der Besuchshaufigkeit des Frihlingsfests zeigt deutliche altersspezifische Unterschiede im
Besuchsverhalten. Die jingeren Altersgruppen weisen eine aul3erordentlich hohe Besuchsfrequenz auf,
mit bemerkenswerten 94,4 % Mehrfachbesuchen bei den 18 bis 25-Jahrigen und 72,6 % bei den
26 bis 35-Jahrigen. Mit zunehmendem Alter ist ein kontinuierlicher Riickgang der Mehrfachbesuche zu
beobachten, der bei den 56 bis 65-Jahrigen auf 42,7 % sinkt. Parallel dazu steigt der Anteil der
einmaligen Besuche systematisch mit dem Alter an, von 0 % bei den 18 bis 25-Jahrigen Uber 21,7 % bei
den 36 bis 45-Jahrigen bis zu 36,2 % bei den 66 bis 75-Jahrigen. Auch der Anteil der Nichtbesucher
nimmt mit dem Alter zu, von 5,6 % bei den Jiingsten bis zu 24 % bei den 56 bis 65-Jahrigen. Diese

Verteilung deutet auf eine starke Jugendorientierung der Veranstaltung hin.

Sommerserenaden

Die Sommerserenaden zeigen ein nahezu inverses Altersverteilungsmuster im Vergleich zum
Frihlingsfest. Die hdchsten Mehrfachbesuchsquoten finden sich eindeutig in den alteren Altersgruppen,
mit beeindruckenden 83 % bei den 66 bis 75-Jahrigen und 74 % bei den 56 bis 65-Jahrigen. Die mittleren
Altersgruppen zeigen ebenfalls noch starkes Interesse mit 74,6 % Mehrfachbesuchen bei den
46 bis 55-Jahrigen. Ein deutlicher Einschnitt ist bei den jingeren Altersgruppen zu beobachten, wo bei
den 26 bis 35-Jahrigen nur noch 34,4 % mehrfache Besuche verzeichnen. Der Anteil der einmaligen
Besucher ist bei den jungeren Altersgruppen hdher, mit 36,1 % bei den 26 bis 35-Jahrigen, wahrend er
bei den alteren Gruppen deutlich niedriger liegt (12,8 % bei den 66 bis 75-Jahrigen). Die
Nichtbesucherquote zeigt eine klare Altersabhangigkeit, mit 29,5 % bei den 26 bis 35-Jahrigen, die auf
nur 4,3 % bei den 66 bis 75-Jahrigen absinkt.

Literaturtage

Die Literaturtage weisen ein besonders ausgepragtes altersspezifisches Besuchsmuster auf. Die
Veranstaltung erreicht ihre hochste Resonanz bei den alteren Altersgruppen, mit einer
Mehrfachbesuchsquote von 31,1 % bei den 66 bis 75-Jahrigen, gefolgt von 24,1 % bei den
46 bis 55-Jahrigen. Besonders auffallig ist der sehr hohe Anteil an Nichtbesuchern in den jlingeren
Altersgruppen: 87,5 % der 18 bis 25-Jahrigen und sogar 90,3 % der 26 bis 35-Jahrigen haben die
Literaturtage nie besucht. Ein interessanter Wendepunkt zeigt sich ab der Altersgruppe 46 bis 55 Jahre,
wo die Nichtbesucherquote auf 53,7 % sinkt. Die einmaligen Besuche nehmen mit steigendem Alter zu,
von 8,1 % bei den 26 bis 35-Jahrigen bis zu 29,9 % bei den 56 bis 65-Jahrigen, was auf ein wachsendes
Interesse an literarischen Veranstaltungen im hdheren Alter hindeutet.
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Max-Reger-Tage

Die Max-Reger-Tage zeigen ein komplexes Besuchsmuster mit deutlicher Altersspezifitat. Die hdchste
Mehrfachbesuchsquote findet sich bei den 66 bis 75-dJahrigen mit 25 %, gefolgt von den
46 bis 55-Jahrigen mit 20,4 %. Die jingeren Altersgruppen zeigen eine deutlich geringere Affinitat zur
Veranstaltung, mit einer Mehrfachbesuchsquote von nur 4,9 % bei den 26 bis 35-Jahrigen. Besonders
auffallig sind die hohen Nichtbesucherquoten in den jungeren Altersgruppen: 72,2 % der
18 bis 25-Jahrigen und 72,1 % der 26 bis 35-Jahrigen haben die Veranstaltung nie besucht. Ein
interessanter Trend zeigt sich bei den einmaligen Besuchen, die von 11,1 % bei den 18 bis 25-Jahrigen
auf 32,4 % bei den 56 bis 65-Jahrigen steigen, was mdglicherweise auf ein wachsendes Interesse an

klassischer Musik mit zunehmendem Alter hindeutet.

Stadtball

Der Stadtball weist insgesamt die niedrigsten Besucherzahlen aller untersuchten Veranstaltungen auf.
Die Nichtbesucherquoten sind durchweg sehr hoch, erreichen bei den 26 bis 35-Jahrigen sogar 93,4 %.
Selbst in der am starksten vertretenen Altersgruppe der 56 bis 65-Jahrigen besuchen nur 16 % die
Veranstaltung mehrmals. Ein leicht erhdhtes Interesse zeigt sich in den mittleren Altersgruppen, wo bei
den 46 bis 55-Jahrigen immerhin 27,8 % die Veranstaltung mindestens einmal besuchen. Die jlingste
Altersgruppe zeigt mit kombinierten 11,1 % fur einmalige und mehrfache Besuche ein sehr geringes

Interesse. Diese Zahlen deuten auf eine mdglicherweise nicht mehr zeitgemafle Veranstaltungsform hin.

Volksfest

Das Volksfest erweist sich als eine der popularsten Veranstaltungen, besonders bei jlingeren
Altersgruppen. Die 18 bis 25-Jahrigen zeigen mit 88,9 % die hoéchste Mehrfachbesuchsquote, dicht
gefolgt von den unter 18-Jahrigen mit 100 %. Mit zunehmendem Alter ist ein gradueller Rliickgang der
Mehrfachbesuche zu beobachten, der bei den 66 bis 75-Jahrigen auf 51,1 % sinkt. Parallel dazu steigt
der Anteil der einmaligen Besuche von 5,6 % bei den 18 bis 25-Jahrigen auf 23,4 % bei den
66 bis 75-Jahrigen. Die Nichtbesucherquote zeigt einen klaren Alterstrend, von nur 5,6 % bei den
18 bis 25-Jahrigen bis zu 25,5 % bei den 66 bis 75-Jahrigen. Diese Verteilung unterstreicht den
Charakter des Volksfests als generationentbergreifende, aber besonders bei jingeren Menschen

beliebte Veranstaltung.

Rauhnachtslauf

Der Rauhnachtslauf zeigt als einmalige Eintagesveranstaltung ein differenziertes Besuchsmuster ber
die Altersgruppen hinweg. Die hdchste Mehrfachbesuchsquote findet sich bei den 36 bis 45-Jahrigen mit
28,9 %, gefolgt von den 46 bis 55-Jahrigen mit 18,9 %. Die jingeren und alteren Altersgruppen zeigen
deutlich niedrigere Mehrfachbesuchsquoten, wobei die 18 bis 25-Jahrigen sogar gar keine
Mehrfachbesuche angeben. Die einmaligen Besuche sind bei den 66 bis 75-Jahrigen mit 37,5 % am
hochsten, wahrend die Nichtbesucherquote von 77,8 % bei den 18 bis 25-Jahrigen bis auf 43,7 % bei
den 66 bis 75-Jahrigen variiert. Diese Verteilung deutet auf eine besondere Anziehungskraft der

Veranstaltung flur die mittleren Altersgruppen hin.
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Biirgerfest

Das Burgerfest zeigt sich als eine der inklusivsten Veranstaltungen mit durchgehend hohen
Besucherzahlen Uber alle Altersgruppen hinweg. Die Mehrfachbesuchsquoten sind durchweg hoch, mit
Spitzenwerten von 83,6 % bei den 46 bis 55-Jahrigen und nicht unter 63,9 % bei allen anderen
Altersgruppen. Die einmaligen Besuche variieren zwischen 12,7 % und 23,4 %, wobei die hdheren Werte
bei den alteren Altersgruppen zu finden sind. Bemerkenswert niedrig sind die Nichtbesucherquoten, die
nur zwischen 3,64 % und 13,11 % schwanken. Diese gleichmaRige Verteilung unterstreicht den

Charakter des Blurgerfests als erfolgreiche generationeniibergreifende Veranstaltung.

Christkindimarkt

Der Christkindlimarkt erweist sich als die Veranstaltung mit der héchsten und gleichmaRigsten
Besucherresonanz. Die Mehrfachbesuchsquoten sind Uber alle Altersgruppen hinweg auferordentlich
hoch, mit Werten zwischen 80,5 % und 94,4 %. Besonders bemerkenswert ist die gleichmafige
Verteilung dieser hohen Besucherzahlen Uber alle Altersgruppen. Die einmaligen Besuche schwanken
zwischen 1,8 % und 15,6 %, wahrend die Nichtbesucherquoten durchweg sehr niedrig sind und nie Uber
6,7 % steigen. Diese Zahlen belegen eindrucksvoll den Status des Christkindimarkts als zentrale,

generationenverbindende Kulturveranstaltung in Weiden.

Vergleichende Analyse

Die vergleichende Analyse der verschiedenen Kulturveranstaltungen in Weiden offenbart ein komplexes
Geflige unterschiedlicher Nutzungsmuster und Praferenzen innerhalb der Stadtbevélkerung. Das
kulturelle Angebot lasst sich dabei in drei charakteristische Kategorien einteilen, die sich durch ihre
jeweilige Altersansprache unterscheiden. Die erste Kategorie umfasst dabei die deutlich
jugendorientierten Veranstaltungen wie das Frihlingsfest und das Volksfest, die ihre hdchsten
Besucherzahlen mit Mehrfachbesuchsquoten von tber 80 % in den jingeren Altersgruppen erreichen
und mit zunehmendem Alter der Besucher kontinuierlich an Zuspruch verlieren. Im Gegensatz dazu steht
eine zweite Kategorie von Veranstaltungen, zu denen die Sommerserenaden, Literaturtage und Max-
Reger-Tage gehdren, die ihre starkste Resonanz bei den alteren Altersgruppen finden. Bei diesen
Formaten steigen die Mehrfachbesuchsquoten mit dem Alter der Besucher stetig an und erreichen ihre
Hochstwerte bei den (ber 65-Jahrigen. Eine dritte, besonders erfolgreiche Kategorie bilden die
generationstbergreifenden Veranstaltungen wie das Birgerfest und der Christkindimarkt, die sich durch
eine bemerkenswert ausgeglichene Altersverteilung und durchgéngig hohe Besucherzahlen Uber alle

Altersstufen hinweg auszeichnen.

Die Besuchsintensitat der verschiedenen Veranstaltungen zeigt dabei erhebliche Unterschiede. Der
Christkindlmarkt nimmt mit durchschnittlich Gber 80 % Mehrfachbesuchern in allen Altersgruppen eine
Spitzenposition ein, gefolgt von Birgerfest und Volksfest mit mittleren bis hohen Mehrfachbesuchsquoten
zwischen 50 % und 80 %. Demgegeniber erreichen Formate wie der Stadtball und die Literaturtage
selbst in ihren jeweiligen Kernzielgruppen nur niedrige Mehrfachbesuchsquoten. Diese unterschiedliche
Resonanz spiegelt sich auch in der Zuganglichkeit der Veranstaltungen wider. Wahrend Christkindimarkt

und Birgerfest durch sehr niedrige Nichtbesucherquoten von unter 15 % in allen Altersgruppen eine hohe
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Inklusivitat aufweisen, erreichen die Max-Reger-Tage und Literaturtage grof3e Teile der Bevolkerung gar

nicht, was sich in Nichtbesucherquoten von tber 70 % in manchen Altersgruppen niederschlagt.

Besonders aufschlussreich ist die Betrachtung der Entwicklungstrends und Potenziale der verschiedenen
Veranstaltungsformate. Der Stadtball etwa zeigt mit durchweg niedrigen Besucherzahlen Anzeichen
eines maoglicherweise nicht mehr zeitgemalen Formats, wahrend das Volksfest trotz seines traditionellen
Charakters erfolgreich hohe Besucherzahlen auch bei jungen Menschen generiert. Gerade bei den
kulturell anspruchsvolleren Formaten wie den Literaturtagen und Max-Reger-Tagen wird ein deutliches

Potenzial fir eine breitere Zielgruppenansprache erkennbar.

Die sozialen Funktionen der verschiedenen Veranstaltungen sind dabei von besonderer Bedeutung flr
das kulturelle Leben der Stadt. Formate wie das Blrgerfest und der Christkindimarkt fungieren als
wichtige soziale Begegnungsraume, die Generationengrenzen erfolgreich Gberwinden. Die Literaturtage
und Max-Reger-Tage Ubernehmen trotz ihrer selektiveren Zielgruppenansprache eine wichtige Rolle in
der kulturellen Bildung, wahrend Volksfest und Frihlingsfest mit ihren hohen Besucherzahlen bei

jungeren Menschen zentrale Elemente der Freizeitgestaltung darstellen.

Das kulturelle Angebot Weidens erreicht in seiner Gesamtheit sowohl spezifische Zielgruppen als auch
die breite Bevolkerung, wobei sich deutliche Unterschiede in der Resonanz der einzelnen Formate
zeigen. Wahrend einige Veranstaltungen sehr erfolgreich verschiedene Altersgruppen ansprechen,
weisen andere ein deutliches Potenzial firr eine breitere Zielgruppenansprache auf. Die Analyse legt
nahe, dass eine Weiterentwicklung einzelner Formate unter Bericksichtigung veranderter
gesellschaftlicher Bedirfnisse sinnvoll erscheint, wahrend erfolgreiche Konzepte wie der
Christkindlmarkt und das Birgerfest als Vorbilder fir generationentbergreifende Kulturangebote dienen

koénnen.
4.2.8.1.2. Besuchshaufigkeit von Kulturbereichen nach Alter

Museen und Ausstellungen

Die Nutzung von Museen und Ausstellungen zeigt ein interessantes Muster Uber die Altersgruppen
hinweg. Die 18 bis 25-Jahrigen weisen mit 66,7 % die hdchste Quote an Mehrfachbesuchen auf, gefolgt
von den 46 bis 55-Jahrigen mit 50,9 %. In den mittleren Altersgruppen ist ein leichter Riickgang zu
beobachten, wobei die 36 bis 45-Jahrigen nur 30,4 % Mehrfachbesuche verzeichnen. Der Anteil der
Nichtbesucher variiert zwischen 16,6 % bei den 18 bis 25-Jahrigen und 38,7 % bei den
26 bis 35-Jahrigen. Auffallig ist der relativ hohe Anteil einmaliger Besuche bei den unter 18-Jahrigen mit
60 %.

Kino und Film

Der Kinobesuch zeigt eine deutliche Altersspezifitat. Die jingeren Altersgruppen weisen die héchsten
Mehrfachbesuchsquoten auf, mit 83,3 % bei den 18 bis 25-Jahrigen und 80 % bei den unter 18-Jahrigen.
Mit zunehmendem Alter sinkt die Besuchshaufigkeit kontinuierlich ab, bis auf 31,9 % Mehrfachbesuche

bei den 66 bis 75-Jahrigen. Parallel dazu steigt die Nichtbesucherquote von 5,6 % bei den 18 bis 25-
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Jahrigen auf 40,4 % bei den 66 bis 75-Jahrigen. Die einmaligen Besuche bleiben liber die Altersgruppen

hinweg relativ konstant zwischen 20 % und 27 %.

Literatur, Lesungen und Bibliotheken

Bei den literarischen Angeboten zeigt sich ein klarer Trend zu héherer Nutzung mit steigendem Alter. Die
66 bis 75-Jahrigen weisen mit 41,7 % die hochste Quote an Mehrfachbesuchen auf, wahrend bei den
26 bis 35-Jahrigen nur 22,6 % mehrfach diese Angebote nutzen. Die Nichtbesucherquote ist bei den
jungeren Altersgruppen besonders hoch (61,3 % bei den 26 bis 35-Jahrigen) und sinkt mit
zunehmendem Alter auf 39,6 % bei den 66 bis 75-Jahrigen. Die einmaligen Besuche bleiben Uber alle

Altersgruppen hinweg relativ konstant zwischen 16 % und 22 %.

Konzerte fiir klassische Musik

Die Nutzung klassischer Konzertangebote zeigt eine sehr ausgepragte Altersabhangigkeit. Die jingeren
Altersgruppen weisen extrem hohe Nichtbesucherquoten auf (88,9 % bei den 18 bis 25-Jahrigen, 100 %
bei den unter 18-Jahrigen). Mit steigendem Alter nimmt die Nutzung deutlich zu, wobei die
66 bis 75-dahrigen mit 25,5 % die hdchste Quote an Mehrfachbesuchen aufweisen. Auch die einmaligen
Besuche nehmen mit dem Alter zu, von 5,6 % bei den 18 bis 25-Jahrigen bis zu 25,5 % bei den
66 bis 75-Jahrigen.

Kulturfestivals und Kulturevents

Bei Kulturfestivals und Kulturevents zeigt sich eine relativ ausgeglichene Verteilung Uber die
Altersgruppen. Die Mehrfachbesuchsquoten liegen zwischen 29,5 % bei den 26 bis 35-Jahrigen und
39,1 % bei den 36 bis 45-Jahrigen. Auffallig ist der hohe Anteil einmaliger Besuche bei den &lteren
Gruppen (42,2 % bei den 66 bis 75-Jahrigen). Die Nichtbesucherquoten variieren stark, von 20 % bei
den 46 bis 55-Jahrigen bis zu 45,9 % bei den 26 bis 35-Jahrigen.

Kunst im offentlichen Raum

Die Wahrnehmung von Kunst im 6ffentlichen Raum zeigt deutliche altersspezifische Unterschiede. Die
alteren Altersgruppen weisen die hochsten Mehrfachbesuchsquoten auf (37,8 % bei den
66 bis 75-Jahrigen), wahrend bei den 26 bis 35-Jahrigen nur 3,2 % mehrfache Besuche verzeichnen. Die
Nichtbesucherquote ist bei den jlingeren Altersgruppen besonders hoch (66,1 % bei den 26 bis 35-
Jahrigen) und sinkt mit zunehmendem Alter auf 24,4 % bei den 66 bis 75-Jahrigen.

Konzerte fiir moderne Musik

Bei Konzerten moderner Musik zeigen sich interessante Nutzungsmuster. Die hdchsten
Mehrfachbesuchsquoten finden sich in den mittleren und alteren Altersgruppen, mit 50,9 % bei den
46 bis 55-Jahrigen und 50 % bei den 56 bis 65-Jahrigen. Die jungeren Altersgruppen zeigen
Uberraschenderweise niedrigere Mehrfachbesuchsquoten (29 % bei den 26 bis 35-Jahrigen). Die
Nichtbesucherquoten schwanken zwischen 25,4 % bei den 46 bis 55-Jahrigen und 45,16 % bei den
26 bis 35-Jahrigen.
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Volksfeste und Stadtfeste

Volksfeste und Stadtfeste erweisen sich als generationenlbergreifend beliebte Veranstaltungen. Die
héchsten Mehrfachbesuchsquoten finden sich bei den juingeren Altersgruppen (82,3 % bei den 18 bis 25-
Jahrigen), bleiben aber auch bei den alteren Gruppen auf hohem Niveau (57,45 % bei den 66 bis 75-
Jahrigen). Die Nichtbesucherquoten sind durchweg niedrig und schwanken zwischen 6,4 % und 14,5 %.
Die einmaligen Besuche nehmen mit dem Alter zu, von 5,9 % bei den 18 bis 25-Jahrigen bis zu 36,2 %
bei den 66 bis 75-Jahrigen.

Clubs und Diskotheken

Die Nutzung von Clubs und Diskotheken zeigt die starkste Altersabhangigkeit aller untersuchten
Kulturbereiche. Die jungsten Altersgruppen weisen mit 66,7 % (18 bis25 Jahre) und 60 %
(unter 18 Jahre) die héchsten Mehrfachbesuchsquoten auf. Mit zunehmendem Alter fallt die Nutzung
drastisch ab, auf nur noch 12,8 % Mehrfachbesuche bei den 66 bis 75-Jahrigen. Die Nichtbesucherquote
steigt entsprechend von 5,6 % bei den 18 bis 25-Jahrigen auf 78,7 % bei den 66 bis 75-Jahrigen.

Vergleichende Analyse

Die vergleichende Betrachtung der Kulturbereiche offenbart differenzierte Nutzungsmuster und
gesellschaftliche Partizipationstrends im Weidener Kulturleben. Die verschiedenen Kulturbereiche zeigen
dabei charakteristische Altersaffinitaten, die wichtige Rilckschlisse auf die kulturelle Teilhabe

verschiedener Bevolkerungsgruppen zulassen.

Im Bereich der klassischen Kulturangebote wie Museen, Ausstellungen und klassische Konzerte zeigt
sich eine deutliche Praferenz der alteren Generationen, wobei insbesondere die klassische Musik eine
ausgepragte Alterssegmentierung aufweist. Interessanterweise zeigen die 18 bis 25-Jahrigen bei
Museen und Ausstellungen Uberraschend hohe Besuchsquoten, was mdglicherweise auf erfolgreiche

Vermittlungsarbeit oder spezielle Ausstellungsformate fiir diese Zielgruppe hindeutet.

Die popularen Kulturformate wie Kino und Clubs zeigen erwartungsgemall eine starke
Jugendorientierung, wobei jedoch die Kinonutzung auch in den mittleren Altersgruppen noch relativ hoch
bleibt, wahrend Clubs und Diskotheken die starkste Altersselektivitdt aller untersuchten Bereiche
aufweisen. Bemerkenswert ist die relativ gleichmafige Nutzung von Konzerten moderner Musik Gber die

Altersgruppen hinweg, was auf eine erfolgreiche Ansprache verschiedener Generationen hindeutet.

Volksfeste und Stadtfeste erweisen sich als die inklusivsten Kulturformate mit durchgehend hohen
Besucherzahlen Uber alle Altersgruppen hinweg. Sie fungieren damit als wichtige integrative
Veranstaltungen im stadtischen Kulturleben. Demgegeniber zeigen Literaturveranstaltungen und Kunst
im offentlichen Raum eine deutliche Praferenz bei alteren Bevolkerungsgruppen, was Fragen nach der

Zuganglichkeit und Attraktivitat dieser Formate fir jingere Menschen aufwirft.

Kulturfestivals und Kulturevents nehmen eine interessante Mittelposition ein, mit relativ ausgewogenen
Besuchsquoten (ber die Altersgruppen hinweg, was auf ein erfolgreiches Format zur
generationenibergreifenden Kulturvermittiung hindeutet. Auffallig ist dabei der hohe Anteil einmaliger

Besuche, was maoglicherweise auf den Eventcharakter dieser Veranstaltungen zurtickzufiihren ist.
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Diese Nutzungsmuster verdeutlichen die Notwendigkeit einer differenzierten Kulturplanung, die sowohl
altersspezifische  Praferenzen  bericksichtigt als auch Potenziale fir eine breitere
generationenlbergreifende Kulturpartizipation erschlie3t. Wahrend einige Formate bereits erfolgreich
verschiedene Altersgruppen ansprechen, zeigen andere deutliches Entwicklungspotential flr eine
inklusivere Zielgruppenansprache. Insbesondere im Bereich der klassischen Kulturangebote und der
Literatur kénnte eine Uberpriifung der Vermittlungsstrategien fiir jingere Zielgruppen sinnvoll sein,
wahrend die erfolgreichen Konzepte der Volksfeste und Kulturfestivals als Vorbilder flr

generationenverbindende Kulturarbeit dienen kénnen.
4.2.8.1.3. Nutzung von Informationskanélen nach Alter

Stadtischer Veranstaltungskalender (www.weiden.de)

Die Nutzung des stadtischen Online-Veranstaltungskalenders zeigt eine deutliche Altersstruktur. Die
héchste Nutzungsquote findet sich bei den 46 bis 55-Jahrigen mit 33,9 %, dicht gefolgt von den
36 bis 45-Jahrigen mit 31,2 %. Auffallig ist die geringe Nutzung durch jingere Altersgruppen: Bei den
18 bis 25-Jahrigen nutzen nur 5,6 % diesen Informationskanal, bei den 26 bis 35-Jahrigen sind es
lediglich 7,9 %. Die alteren Altersgruppen zeigen eine moderate Nutzung mit 23,1 % bei den
56 bis 65-Jahrigen und 20 % bei den 66 bis 75-Jahrigen.

Social Media-Accounts der Stadt

Die stadtischen Social Media-Accounts werden deutlich starker von jingeren Altersgruppen genutzt. Die
héchsten Nutzungsquoten finden sich bei den unter 18-Jahrigen mit 40 % und den 18 bis 25-Jahrigen
mit 27,8 %. Mit steigendem Alter nimmt die Nutzung kontinuierlich ab: von 27 % bei den 26 bis 35-
Jahrigen uber 20,8 % bei den 36 bis 45-Jahrigen bis zu nur noch 4 % bei den 66 bis 75-Jahrigen. Diese
Verteilung spiegelt deutlich die unterschiedliche Affinitdt zu sozialen Medien in den verschiedenen

Altersgruppen wider.

Weiden-App

Die stadtische App zeigt durchweg sehr niedrige Nutzungszahlen. Die héchste Nutzungsquote findet sich
bei den 36 bis 45-Jahrigen mit nur 8,3 %. Bemerkenswert ist, dass die jliingeren Altersgruppen (unter 35
Jahre) die App gar nicht nutzen (0 %), ggf. weil diese gar nicht bekannt ist. In den Ubrigen Altersgruppen
schwankt die Nutzung zwischen 4 % und 5,4 %. Diese durchgangig niedrigen Zahlen deuten auf ein

maogliches Optimierungspotential bei diesem Informationskanal hin.

Lokale und regionale Presse

Die Nutzung der lokalen und regionalen Presse zeigt einen sehr deutlichen Alterstrend. Die
Nutzungsquote steigt kontinuierlich mit dem Alter an: von 22,2 % bei den 18 bis 25-Jahrigen tber 34,9 %
bei den 26 bis 35-Jahrigen bis zu 68 % bei den 66 bis 75-Jahrigen. Besonders markant ist der Sprung
zwischen den 36 bis 45-Jahrigen (31,3 %) und den 46 bis 55-Jahrigen (53,6 %). Die hochste
Nutzungsquote wird bei den Uber 75-Jahrigen mit 100 % erreicht, was die besondere Bedeutung dieses

Mediums fir altere Menschen unterstreicht.

|
Kultur und Demografie Weiden | Ergebnisbericht Beteiligungsprozess | Stand: 3. April 2025 84 von 178



Internet allgemein

Die allgemeine Internetnutzung fir Kulturinformationen zeigt eine relativ ausgeglichene Verteilung. Die
héchste Nutzungsquote findet sich bei den 56 bis 65-Jahrigen mit 47,4 %, die niedrigste bei den unter
18-Jahrigen mit 20 %. Die Uubrigen Altersgruppen bewegen sich zwischen 40 % und 45 %.
Bemerkenswert ist, dass die mittleren und alteren Altersgruppen hier sogar leicht héhere Nutzungsquoten
aufweisen als die jingeren, was die zunehmende Bedeutung des Internets als Informationsquelle auch

fur altere Menschen zeigt.

Aushange und Plakate

Aushange und Plakate im offentlichen Raum zeigen sich als generationenibergreifend wichtiger
Informationskanal. Die hdchsten Nutzungsquoten finden sich bei den 56 bis 65-Jahrigen mit 62,8 % und
den 46 bis 55-Jahrigen mit 60,7 %. Die jlingeren Altersgruppen zeigen ebenfalls eine substanzielle
Nutzung mit 50 % bei den 18 bis 25-Jahrigen. Die niedrigste Quote liegt bei den 36 bis 45-Jahrigen mit
43,8 %. Diese Verteilung unterstreicht die anhaltende Bedeutung physischer Werbung im 6ffentlichen

Raum.

Nicht-stadtische soziale Medien

Die Nutzung nicht-stadtischer sozialer Medien zeigt einen noch ausgepragteren Alterstrend als die
stadtischen Social Media-Accounts. Die héchste Nutzungsquote findet sich bei den 18 bis 25-Jahrigen
mit 44,4 %, gefolgt von den 26 bis 35-Jahrigen mit 33,3 %. Die Nutzung nimmt dann mit steigendem Alter
deutlich ab bis auf 12 % bei den 66 bis 75-Jahrigen. Interessanterweise nutzen die unter 18-Jahrigen
diese Kanale gar nicht, was mdglicherweise auf eine Praferenz fir andere Social Media-Plattformen

hindeutet.

Newsletter und E-Mail

Newsletter und E-Mail-Informationen spielen insgesamt eine sehr untergeordnete Rolle in der
Kulturkommunikation. Die héchste Nutzungsquote findet sich bei den 66 bis 75-Jahrigen mit nur 8 %.
Auffallig ist, dass die Altersgruppen unter 45 Jahren diesen Kanal Gberhaupt nicht nutzen (0 %). Auch in
den mittleren Altersgruppen liegt die Nutzung unter 3 %. Dies deutet darauf hin, dass dieser

Kommunikationskanal moéglicherweise nicht optimal ausgeschopft wird.

Familienmitglieder, Freunde, Bekannte

Die Information Uber personliche Kontakte zeigt einen deutlichen Schwerpunkt bei jiingeren Menschen.
Die hochsten Nutzungsquoten finden sich bei den unter 18-Jahrigen (100 %) und den 18 bis 25-Jahrigen
(83,3 %). Mit zunehmendem Alter nimmt die Bedeutung dieses Informationskanals deutlich ab, auf
35,4 % bei den 36 bis 45-Jahrigen. Bei den alteren Altersgruppen stabilisiert sich die Quote zwischen
37 % und 42 %. Dies unterstreicht die besondere Bedeutung personlicher Netzwerke fiir die

Kulturkommunikation mit jungen Menschen.

Keine aktive Information

Der Anteil derjenigen, die sich gar nicht aktiv (iber Kulturangebote informieren, ist Gber alle Altersgruppen

hinweg sehr gering. Die héchste Quote findet sich bei den 36 bis 45-Jahrigen mit 4,2 %. Die meisten
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Altersgruppen zeigen Quoten unter 3 %, viele sogar 0 %. Dies deutet auf ein grundsatzlich hohes

Interesse an Kulturinformationen in allen Altersgruppen hin.

Vergleichende Analyse
Die Analyse der verschiedenen Informationskanale zeigt deutliche altersspezifische Nutzungsmuster, die
fur eine effektive Kulturkommunikation von grof3er Bedeutung sind. Dabei lassen sich drei zentrale

Kommunikationsmuster identifizieren:

Die traditionellen Medien, insbesondere die lokale und regionale Presse, behalten ihre zentrale
Bedeutung vor allem fir die &alteren Generationen. lhre Nutzung steigt mit zunehmendem Alter
kontinuierlich an und erreicht bei den Uber 65-Jahrigen die hochsten Quoten. Dies unterstreicht die

anhaltende Notwendigkeit klassischer Medienarbeit fir die Kulturkommunikation.

Die digitalen Kommunikationskanale zeigen ein differenziertes Bild: Wahrend soziale Medien
erwartungsgeman von juingeren Altersgruppen praferiert werden, tUberrascht die relativ ausgeglichene
Nutzung des allgemeinen Internets Uber alle Altersgruppen hinweg. Die stadtische App und Newsletter
spielen dagegen eine Uberraschend geringe Rolle, was auf erhebliches Entwicklungspotential in diesen

Bereichen hindeutet.

Bemerkenswert ist die generationentibergreifende Bedeutung von Aushangen und Plakaten sowie die
wichtige Rolle personlicher Kommunikation besonders fir jingere Menschen. Dies zeigt, dass trotz
zunehmender Digitalisierung klassische und persénliche Kommunikationsformen weiterhin relevant

bleiben.

Fir eine erfolgreiche Kulturkommunikation legen diese Ergebnisse eine diversifizierte Mehrkanal-
Strategie nahe. Dabei sollten die altersspezifischen Praferenzen berlcksichtigt werden, ohne die
generationenlbergreifende Wirkung klassischer Formate zu vernachlassigen. Das sehr geringe Niveau
der ,Nicht-Information” deutet zudem auf ein grundsatzlich hohes Interesse an Kulturinformationen in
allen Altersgruppen hin, was die Bedeutung einer zielgruppengerechten Informationsvermittiung

unterstreicht.

4.2.8.2. Bewertung und Barrieren

4.2.8.2.1. Beurteilung des Kulturangebots nach Alter

Die Note ,sehr gut wird insgesamt sehr zurtickhaltend vergeben. Die hochste Quote findet sich bei den
46 bis 55-Jahrigen mit 9,1 %. Die jungeren Altersgruppen (18 bis 25 Jahre) vergeben gar keine Bestnote,

wahrend bei den mittleren und alteren Altersgruppen die Quoten zwischen 2,6 % und 6,5 % schwanken.

Die Note ,gut® zeigt deutliche Altersunterschiede. Die hochste Zufriedenheit dufern die 46 bis 55-
Jahrigen mit 49,1 % und die 56 bis 65-Jahrigen mit 47,4 %. Die jungeren Altersgruppen sind deutlich
kritischer: Bei den 18 bis 25-Jahrigen bewerten nur 16,7 % das Angebot als gut, bei den 36 bis 45-
Jahrigen sind es 28,3 %.
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Die Note ,befriedigend” ist Uber alle Altersgruppen hinweg haufig vertreten. Die hdchsten Werte finden
sich bei den 66 bis 75-Jahrigen mit 41,7 % und den Uber 75-Jahrigen mit 100 %. Bei den jlingeren
Altersgruppen liegt der Anteil bei 38,9 % (18 bis 25 Jahre) und sinkt bei den mittleren Altersgruppen leicht
ab.

Die Note ,ausreichend“ wird besonders haufig von den jlingsten Altersgruppen vergeben. Bei den unter
18-Jahrigen bewerten 60 % das Angebot als ausreichend, bei den 36 bis 45-Jahrigen sind es noch

19,6 %. Die alteren Altersgruppen vergeben diese Note seltener, mit Werten zwischen 5,5 % und 10,4 %.

Die Note ,mangelhaft® zeigt einen deutlichen Alterstrend. Die hochste Unzufriedenheit duern die
18 bis 25-Jahrigen mit 22,2 %. Mit zunehmendem Alter nimmt der Anteil der mangelhaften Bewertungen
kontinuierlich ab, bis auf 0 % bei den 66 bis 75-Jahrigen.

Die Note ,ungenigend“ wird insgesamt selten vergeben. Die héchsten Werte finden sich bei den
18 bis 25-Jahrigen (5,6 %) und den 36 bis 45-Jahrigen (4,4 %). Viele Altersgruppen vergeben diese Note

gar nicht.

Vergleichende Analyse

Die Beurteilung des Kulturangebots in Weiden zeigt deutliche altersspezifische Unterschiede in der

Zufriedenheit. Dabei lassen sich drei charakteristische Bewertungsmuster erkennen:

Die alteren Altersgruppen (ab 46 Jahre) zeigen insgesamt die hdchste Zufriedenheit mit dem
Kulturangebot. In diesen Gruppen Uberwiegen die guten und befriedigenden Bewertungen deutlich,
wahrend mangelhafte und ungenitigende Noten selten sind. Diese positive Bewertung kénnte darauf
hindeuten, dass das bestehende Kulturangebot besonders gut auf die Bedurfnisse und Interessen dieser

Altersgruppen ausgerichtet ist.

Die jungeren Altersgruppen (18-35 Jahre) aufdern sich deutlich kritischer. Sie vergeben seltener gute
Noten und haufiger mangelhafte oder ungenigende Bewertungen. Besonders auffallig ist die hohe
Unzufriedenheit in der Gruppe der 18 bis 25-Jahrigen, wo Uber ein Viertel der Befragten das Angebot als
mangelhaft oder ungenigend einstuft. Dies kdnnte auf eine unzureichende Berlcksichtigung

jugendkultureller Interessen im stadtischen Kulturangebot hinweisen.

Die mittleren Altersgruppen (36 bis 45 Jahre) nehmen eine Position zwischen diesen Polen ein, tendieren
aber eher zu einer kritischen Sicht. lhre Bewertungen konzentrieren sich im mittleren Bereich
(befriedigend bis ausreichend), wobei auch hier der Anteil negativer Bewertungen hoher ist als bei den

alteren Gruppen.

Besonders aufschlussreich ist die Verteilung der Extremwerte: Wahrend die Note ,sehr gut® tber alle
Altersgruppen hinweg selten vergeben wird, zeigt sich bei den schlechten Bewertungen ein deutlicher
Alterstrend. Die Haufigkeit mangelhafter und ungenliigender Bewertungen nimmt mit steigendem Alter
kontinuierlich ab, was auf eine altersspezifische Divergenz in der Wahrnehmung und Bewertung des

kulturellen Angebots hindeutet.
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Diese Bewertungsmuster legen nahe, dass das Kulturangebot in Weiden derzeit die Bedurfnisse der
alteren Generationen besser erflllt als die der jingeren. Fir eine ausgewogene kulturelle Entwicklung
der Stadt konnte es daher sinnvoll sein, die Angebote flr jingere Zielgruppen zu uUberprifen und
gegebenenfalls zu erweitern. Dabei sollte jedoch darauf geachtet werden, die bestehende hohe
Zufriedenheit der alteren Generationen nicht zu gefahrden.

Die durchgangig zurtickhaltende Vergabe der Bestnote deutet zudem darauf hin, dass auch die
zufriedeneren Altersgruppen noch Verbesserungspotential im kulturellen Angebot sehen. Dies kdnnte als
Ausgangspunkt flr eine generationenibergreifende Weiterentwicklung des stadtischen Kulturangebots

genutzt werden.
4.2.8.2.2. Beurteilung der stadtischen Kultur nach Haushaltsnettoeinkommen

Vielfalt und Ausgewogenheit des Kulturprogramms

Die Beurteilung der Vielfalt und Ausgewogenheit des Kulturprogramms zeigt deutliche Unterschiede
zwischen den Einkommensgruppen. In der niedrigsten Einkommensgruppe (unter 1.500 €) stimmen
25 % der Aussage nicht zu, wahrend weitere 20,8 % eher nicht zustimmen. Die mittleren
Einkommensgruppen (3.000 € - 4.499 €) zeigen eine ausgewogenere Verteilung mit 15,7 % Zustimmung
und 31,4 % neutraler Position. Die hdchste Einkommensgruppe (Uber 6.000 €) weist mit 44 % den
héchsten Anteil neutraler Bewertungen auf. Auffallig ist der relativ hohe Anteil von ,weil} nicht* Antworten

in dieser Gruppe (12 %).

Information und Bewerbung der Veranstaltungen

Bei der Beurteilung der Informations- und Bewerbungssituation zeigt sich ein differenziertes Bild. Die
niedrigste Einkommensgruppe &ufert sich am kritischsten, mit 25 % Ablehnung. Die hdchste
Zustimmung findet sich in der mittleren Einkommensgruppe (3.000 € - 4.499 €) mit 21,4 % (kombinierte
Zustimmung). Die héchste Einkommensgruppe zeigt mit 12 % den grofdten Anteil an ,weif3 nicht*
Antworten. Der Anteil der neutralen Bewertungen ist in allen Einkommensgruppen relativ hoch (zwischen
20,9 % und 42,6 %).

Qualitdt und Atmosphare der Veranstaltungen

Die Bewertung der Qualitdt und Atmosphéare zeigt eine tendenziell positive Einschatzung Uber alle
Einkommensgruppen hinweg. Die hochste Zustimmung findet sich in der Gruppe tber 6.000 € mit 12 %
kombinierter Zustimmung. Die niedrigste Einkommensgruppe zeigt mit 16,7 % die héchste Quote von
,Stimme eher zu“. Auffallig ist der hohe Anteil neutraler Bewertungen in allen Einkommensgruppen
(zwischen 20 % und 25,6 %).

Anzahl der Veranstaltungen

Die Einschatzung zur Anzahl der Veranstaltungen zeigt interessante Unterschiede. Die niedrigste
Einkommensgruppe stimmt mit 8,3 % am haufigsten der Aussage zu, dass die Anzahl zu hoch sei. Die
hochste Ablehnungsquote findet sich in der Gruppe Uber 6.000 € mit 56 %. Die mittleren

Einkommensgruppen zeigen eine ausgewogenere Verteilung der Einschatzungen.
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Finanzielle Aspekte

Bei der Frage nach moglichen finanziellen Einsparungen im Kulturbereich zeigt sich eine deutliche
Ablehnung Uber alle Einkommensgruppen hinweg. Die starkste Ablehnung findet sich in der niedrigsten
Einkommensgruppe mit 75 % ,stimme nicht zu“. Die hochste Zustimmung zu maoglichen Einsparungen

zeigt sich in der Gruppe Uber 6.000 € mit 8 % kombinierter Zustimmung.

Eintrittskosten

Die Frage nach kostenfreien stadtischen Veranstaltungen zeigt deutliche einkommensspezifische
Unterschiede. Die niedrigste Einkommensgruppe beflrwortet mit 66,7 % am starksten kostenfreie
Angebote. Die héchste Einkommensgruppe zeigt mit nur 16 % die geringste Ablehnung. Die mittleren

Einkommensgruppen zeigen eine ausgewogenere Verteilung der Meinungen.

Zahlungsbereitschaft

Die Bereitschaft, fir Kulturangebote zu zahlen, korreliert interessanterweise nicht linear mit dem
Einkommen. Die hdchste Zahlungsbereitschaft findet sich in der niedrigsten Einkommensgruppe mit
16,7 % voller Zustimmung. Die hdchste Einkommensgruppe zeigt mit 44 % die starkste Ablehnung. Die

mittleren Einkommensgruppen zeigen eine gleichmafigere Verteilung der Antworten.

Nutzung weiterer Angebote

Die Nutzung weiterer Angebote im Umfeld von Kulturveranstaltungen zeigt ebenfalls
einkommensspezifische Muster. Die hdchste Nutzungsquote findet sich in der niedrigsten
Einkommensgruppe mit 33,3 % kombinierter Zustimmung. Die héchste Einkommensgruppe zeigt mit

52 % die starkste Ablehnung. Die mittleren Einkommensgruppen zeigen eine ausgewogenere Nutzung.

Vergleichende Analyse
Die Analyse der Beurteilung stadtischer Kultur nach Haushaltsnettoeinkommen offenbart komplexe
Zusammenhange zwischen 6konomischer Situation und kultureller Partizipation. Dabei zeigen sich einige

bemerkenswerte Muster, die fur die kulturelle Entwicklung der Stadt von Bedeutung sind.

Entgegen moglicher Erwartungen zeigt sich keine lineare Korrelation zwischen Einkommen und
kultureller Zufriedenheit oder Partizipation. Die niedrigste Einkommensgruppe &ufRert sich in vielen
Bereichen durchaus differenziert und zeigt teilweise sogar hdhere Partizipationsbereitschaft als héhere
Einkommensgruppen. Dies wird besonders bei der Zahlungsbereitschaft fiir kulturelle Angebote deutlich,

wo die niedrigste Einkommensgruppe Uberraschend hohe Werte aufweist.

Die mittleren Einkommensgruppen zeigen Uuber alle Kategorien hinweg die ausgewogensten
Bewertungen und die konstanteste Partizipation am kulturellen Leben. Sie bilden gewissermafien das

stabile Fundament der kulturellen Teilhabe in der Stadt.

Die hochste Einkommensgruppe zeigt in vielen Bereichen eine Uberraschend kritische Haltung,
verbunden mit einem héheren Anteil an ,weil} nicht* Antworten. Dies kénnte auf eine gewisse Distanz
zum stadtischen Kulturangebot hindeuten, mdglicherweise bedingt durch die Nutzung alternativer oder

Uberregionaler Kulturangebote.
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Ein zentraler Aspekt ist die durchgangig hohe Ablehnung von Einsparungen im Kulturbereich, die sich
Uber alle Einkommensgruppen erstreckt. Dies deutet auf eine grundsatzliche Wertschatzung des

kulturellen Angebots hin, unabhangig von der eigenen 6konomischen Situation.

Die Frage der Eintrittskosten zeigt erwartungsgemafR die deutlichsten einkommensspezifischen
Unterschiede, wobei die Befirwortung kostenfreier Angebote mit sinkendem Einkommen zunimmt.
Allerdings zeigt sich auch hier ein differenzierteres Bild als zunachst zu vermuten ware, da auch in

héheren Einkommensgruppen eine substanzielle Unterstlitzung fir kostenfreie Angebote existiert.

Diese Ergebnisse legen nahe, dass eine erfolgreiche stadtische Kulturpolitik verschiedene
Zugangsmdglichkeiten und Preismodelle anbieten sollte, um allen Einkommensgruppen eine
angemessene kulturelle Teilhabe zu ermdglichen. Dabei sollte besonderes Augenmerk auf die Schaffung
niedrigschwelliger Angebote gelegt werden, ohne dabei die Qualitatsanspriiche der verschiedenen

Nutzergruppen zu vernachlassigen.
4.2.8.2.3. Hinderungsgriinde fiir den Besuch von Kultureinrichtungen nach Alter

Zeitmangel

Die Bedeutung von Zeitmangel als Hinderungsgrund zeigt deutliche altersspezifische Muster. Die
starkste Betroffenheit findet sich bei den 18 bis 25-Jahrigen, wo 16,7 % angeben, dass Zeitmangel ,voll
und ganz* zutrifft. In den mittleren Altersgruppen nimmt die Bedeutung von Zeitmangel ab, wobei bei den
46 bis 55-Jahrigen nur noch 0 % ,voll und ganz“ zustimmen. Die Antwort ,trifft eher zu“ ist bei den unter
18-Jahrigen mit 40 % am hdchsten. Interessant ist, dass die alteren Altersgruppen (66 bis 75 Jahre)

wieder haufiger Zeitmangel als Hinderungsgrund nennen (12 % ,trifft voll und ganz zu®).

Zu hohe Kosten

Die finanziellen Barrieren werden von verschiedenen Altersgruppen unterschiedlich wahrgenommen. Die
18 bis 25-Jahrigen empfinden die Kosten am haufigsten als problematisch, mit 29,4 % ,trifft voll und ganz
zu“. Mit steigendem Alter nimmt die Bedeutung der Kosten tendenziell ab, wobei die 66 bis 75-Jahrigen
nur noch zu 12 % volle Zustimmung zeigen. Auffallig ist der hohe Anteil der ,teils/teils“-Antworten in fast

allen Altersgruppen (zwischen 19,4 % und 40 %).

Mangelndes Interesse am Angebot

Das Interesse am Kulturangebot variiert stark nach Altersgruppen. Die hochste Interesselosigkeit zeigt
sich bei den 36 bis 45-Jahrigen mit 10,4 % voller Zustimmung. Die jlungsten Altersgruppen zeigen
Uberraschend geringes Desinteresse, mit nur 5,6 % voller Zustimmung bei den 18 bis 25-Jahrigen. Die
alteren Altersgruppen tendieren zu einer neutraleren Position, mit hohen Anteilen von ,teils/teils”
Antworten (46,9 % bei den 66 bis 75-Jahrigen).

Schwierige Erreichbarkeit
Die Erreichbarkeit der Veranstaltungsorte stellt fiir verschiedene Altersgruppen unterschiedlich grolRe
Barrieren dar. Die starksten Probleme berichten die 18 bis 25-Jahrigen, wo 55,6 % volle Zustimmung

aulern. Mit zunehmendem Alter nimmt die Bedeutung der Erreichbarkeit als Hinderungsgrund ab, steigt
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aber bei den Uber 65-Jahrigen wieder leicht an. Die mittleren Altersgruppen berichten weniger Probleme

mit der Erreichbarkeit.

Unpassende Veranstaltungszeiten

Die Veranstaltungszeiten werden von den verschiedenen Altersgruppen unterschiedlich problematisch
wahrgenommen. Die starkste Betroffenheit zeigt sich bei den 26 bis 35-Jahrigen, wo 24,2 % volle
Zustimmung aufllern. Die alteren Altersgruppen empfinden die Veranstaltungszeiten als weniger
problematisch, wobei die 66 bis 75-Jahrigen zu 22 % volle Zustimmung zeigen. Die jingsten Teilnehmer

(unter 18 Jahre) aulRern keine volle Zustimmung.

Mangeinde Information

Die Informationslage wird von den Altersgruppen unterschiedlich bewertet. Die 18 bis 25-Jahrigen
empfinden den gréten Informationsmangel mit 16,7 % voller Zustimmung. Mit steigendem Alter nimmt
die Bedeutung dieses Hinderungsgrundes zunachst ab, steigt aber bei den 56 bis 65-Jahrigen wieder auf

18 % an. Die mittleren Altersgruppen zeigen eine ausgewogenere Verteilung der Antworten.

Sprachliche Barrieren

Sprachliche Barrieren spielen insgesamt eine untergeordnete Rolle, zeigen aber interessante
altersspezifische Muster. Die 18 bis 25-Jahrigen berichten zu 100 % keine sprachlichen Barrieren. Mit
zunehmendem Alter steigt der Anteil derer, die zumindest teilweise sprachliche Barrieren wahrnehmen,
bleibt aber auf niedrigem Niveau. Die héchsten Werte finden sich bei den 66 bis 75-Jahrigen mit 30,6 %

Ltrifft ener zu”.

Fehlendes Begleitpersonal

Die Notwendigkeit von Begleitpersonal zeigt deutliche altersspezifische Unterschiede. Die jlingeren
Altersgruppen berichten kaum Bedarf, wahrend mit zunehmendem Alter die Bedeutung dieses Faktors
steigt. Die hochsten Werte finden sich bei den 66 bis 75-Jahrigen mit 18,8 % ,trifft eher zu“. Auffallig ist

der hohe Anteil von ,weil} nicht* Antworten in allen Altersgruppen.

Gefihl, nicht zur Zielgruppe zu gehoéren

Das Geflihl der Nichtzugehdrigkeit variiert stark nach Altersgruppen. Die starkste Auspragung findet sich
bei den 66 bis 75-Jahrigen mit 38 % voller Zustimmung. Die jingeren Altersgruppen berichten dieses
Geflhl seltener, wobei die 18 bis 25-Jahrigen nur zu 5,6 % voll zustimmen. Die mittleren Altersgruppen

zeigen eine ausgewogenere Verteilung der Antworten.

Vergleichende Analyse

Die vergleichende Analyse der Hinderungsgriinde fiir Kulturbesuche nach Alter offenbart komplexe

Muster, die fur die Kulturentwicklung von besonderer Bedeutung sind.

Die praktischen Barrieren wie Zeitmangel und Erreichbarkeit zeigen deutliche altersspezifische
Auspragungen. Wahrend jingere Menschen besonders durch Zeitmangel und Erreichbarkeitsprobleme

betroffen sind, nehmen diese Faktoren mit steigendem Alter zunachst ab, gewinnen aber im hdheren
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Alter wieder an Bedeutung. Dies deutet auf unterschiedliche Lebensumstande und Mobilitdtsmuster in

verschiedenen Lebensphasen hin.

Die finanziellen Barrieren zeigen einen klaren Alterstrend, wobei jingere Menschen die Kosten haufiger
als problematisch empfinden. Dies korreliert vermutlich mit der typischen Einkommensentwicklung im
Lebensverlauf. Bemerkenswert ist jedoch, dass auch in &lteren Altersgruppen finanzielle Aspekte

relevant bleiben.

Die psychosozialen Barrieren wie mangelndes Interesse oder das Gefuhl der Nichtzugehérigkeit zeigen
komplexere Muster. Wahrend das generelle Interesse am Kulturangebot Uber die Altersgruppen relativ
stabil bleibt, nimmt das Geflhl der Nichtzugehorigkeit mit dem Alter zu. Dies kdnnte auf eine

unzureichende Bericksichtigung altersspezifischer Bedurfnisse im Kulturangebot hindeuten.

Informations- und Kommunikationsbarrieren zeigen ebenfalls altersspezifische Auspragungen. Wahrend
jungere Menschen haufiger Informationsmangel beklagen, nehmen altere Menschen haufiger
sprachliche Barrieren wahr. Dies unterstreicht die Notwendigkeit zielgruppenspezifischer

Kommunikationsstrategien.

4.2.8.2.4. Hinderungsgriinde fiir den Besuch von Kultureinrichtungen nach

Migrationshintergrund

Ein Migrationshintergrund liegt im Zuge dieser Auswertung vor, wenn die Person selbst im Ausland

geboren wurde oder mindestens ein Elternteil im Ausland geboren wurde.

Zeitmangel

Die Wahrnehmung von Zeitmangel als Hinderungsgrund zeigt leichte Unterschiede zwischen Personen
mit und ohne Migrationshintergrund. Bei Personen mit Migrationshintergrund geben 25,5 % an, dass
Zeitmangel ,teils/teils* zutrifft, wahrend 29,1 % dies als eher zutreffend bewerten. Bei Personen ohne
Migrationshintergrund liegt die ,teils/teils“-Quote bei 26,8 %, wahrend 32 % dies als eher zutreffend
einstufen. Auffallig ist der hohere Anteil von ,weil nicht® Antworten bei Personen mit

Migrationshintergrund (5,5 % gegeniber 0,7 %).

Zu hohe Kosten

Bei der Wahrnehmung finanzieller Barrieren zeigen sich deutlichere Unterschiede. Personen mit
Migrationshintergrund empfinden die Kosten seltener als Hindernis, mit 11,1 % voller Zustimmung,
verglichen mit 20,6 % bei Personen ohne Migrationshintergrund. Allerdings ist der Anteil der ,teils/teils*
Antworten bei Menschen mit Migrationshintergrund mit 24,1 % ahnlich wie bei Menschen ohne
Migrationshintergrund (26,5 %).

Mangelndes Interesse

Das Interesse am Kulturangebot zeigt interessante Unterschiede. Personen mit Migrationshintergrund

aufern haufiger eine neutrale Position (40,7 % ,teils/teils) als Personen ohne Migrationshintergrund
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(34,6 %). Die Quote derjenigen, die mangelndes Interesse als vollen Hinderungsgrund angeben, ist bei
beiden Gruppen ahnlich (7,4 % bzw. 6,6 %).

Erreichbarkeit

Die Erreichbarkeit der Veranstaltungsorte wird von beiden Gruppen ahnlich bewertet. Personen mit
Migrationshintergrund sehen zu 35,2 % keine Probleme mit der Erreichbarkeit, bei Personen ohne
Migrationshintergrund sind es 38,8 %. Der Anteil derer, die Erreichbarkeitsprobleme als zutreffend

bewerten, ist in beiden Gruppen vergleichbar.

Veranstaltungszeiten

Bei der Bewertung der Veranstaltungszeiten zeigen sich nur geringe Unterschiede. 22,6 % der Personen
mit Migrationshintergrund und 24,3 % der Personen ohne Migrationshintergrund bewerten die
Veranstaltungszeiten als ,teils/teils* problematisch. Die volle Zustimmung zur Problematik der

Veranstaltungszeiten ist in beiden Gruppen ahnlich.

Mangelnde Information

Die Informationslage wird von beiden Gruppen ahnlich eingeschatzt. 25,5 % der Personen mit
Migrationshintergrund und 24,6 % der Personen ohne Migrationshintergrund bewerten den
Informationsmangel als ,teils/teils® zutreffend. Auffallig ist der leicht héhere Anteil von ,weil3 nicht"

Antworten bei Personen mit Migrationshintergrund.

Sprachliche Barrieren

Bei sprachlichen Barrieren zeigen sich die deutlichsten Unterschiede. Personen mit
Migrationshintergrund berichten haufiger Uber sprachliche Hindernisse (9,1 % ,teils/teils®, 7,3 % ,trifft
eher zu“) als Personen ohne Migrationshintergrund (4,4 % ,teils/teils®, 0,7 % ,trifft eher zu®). Allerdings
ist auch hier der Anteil derjenigen, die keine sprachlichen Barrieren wahrnehmen, in beiden Gruppen
hoch.

Fehlendes Begleitpersonal
Die Einschatzung beziglich fehlenden Begleitpersonals zeigt interessante Unterschiede. Personen mit
Migrationshintergrund berichten haufiger tUber dieses Problem (13 % ,trifft eher zu“) als Personen ohne

Migrationshintergrund (7,6 %). Auffallig ist der hohe Anteil von ,weil} nicht" Antworten in beiden Gruppen.

Gefuhl der Nichtzugehorigkeit

Das Gefuihl, nicht zur Zielgruppe zu gehdéren, wird von beiden Gruppen ahnlich wahrgenommen. 29,6 %
der Personen mit Migrationshintergrund und 25 % der Personen ohne Migrationshintergrund bewerten
dies als ,teils/teils* zutreffend. Bemerkenswert ist der hohere Anteil von ,weild nicht" Antworten bei

Personen mit Migrationshintergrund.

Vergleichende Analyse

Die vergleichende Analyse der Hinderungsgriinde fiir Kulturbesuche nach Migrationshintergrund zeigt

ein differenziertes Bild, das flr die Kulturentwicklung wichtige Erkenntnisse liefert.
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Die praktischen Barrieren wie Zeitmangel, Erreichbarkeit und Veranstaltungszeiten werden von beiden
Gruppen ahnlich wahrgenommen, was darauf hindeutet, dass diese Faktoren eher von der allgemeinen
Lebenssituation als vom Migrationshintergrund abhangen. Die finanziellen Barrieren werden

interessanterweise von Personen ohne Migrationshintergrund haufiger als Hindernis wahrgenommen.

Die deutlichsten Unterschiede zeigen sich erwartungsgeman bei sprachlichen Barrieren, wobei Personen
mit Migrationshintergrund haufiger Gber solche Hindernisse berichten. Allerdings ist der Anteil derjenigen,
die sprachliche Barrieren als wesentliches Hindernis wahrnehmen, in beiden Gruppen relativ gering, was

auf eine grundsatzlich gute sprachliche Zuganglichkeit des Kulturangebots hindeutet.

Bemerkenswert ist auch die Verteilung bei der Informationswahrnehmung und dem Gefihl der
Nichtzugehorigkeit. Hier zeigen sich zwar keine dramatischen Unterschiede zwischen den Gruppen, aber
der durchgangig héhere Anteil von ,weild nicht" Antworten bei Personen mit Migrationshintergrund kénnte

auf eine gewisse Unsicherheit oder Distanz zum Kulturangebot hindeuten.

Diese Ergebnisse legen nahe, dass die Kulturentwicklung weniger auf die Uberwindung spezifischer
migrationsbedingter Barrieren ausgerichtet werden muss, sondern vielmehr auf die Schaffung eines

inklusiven und zuganglichen Kulturangebots fiir alle Bevdlkerungsgruppen.

4.2.8.3. Digitalisierung und Zukunftsperspektiven
4.2.8.3.1. Nutzung digitaler Angebote nach Alter

Online-Ticketing fiir Kulturveranstaltungen

Die Nutzung von Online-Ticketing zeigt eine breite Akzeptanz Uber alle Altersgruppen hinweg, mit
Ausnahme der Uber 75-Jahrigen. Die héchste Nutzungsrate findet sich in der Altersgruppe 46 bis 55
Jahre mit 57,1 %, dicht gefolgt von den 56 bis 65-Jahrigen mit 55,1 %. Auch die 66 bis 75-Jahrigen
zeigen mit 52 % eine Uberdurchschnittliche Nutzung. Interessanterweise weisen jingere Altersgruppen

teilweise geringere Nutzungsraten auf, wie etwa die 26 bis 35-Jahrigen mit 39,7 %.

Livestreams von Kulturveranstaltungen

Die Nutzung von Livestreams ist Uber alle Altersgruppen hinweg deutlich geringer als das Online-
Ticketing. Die hochste Nutzungsrate zeigt sich in der Altersgruppe 46 bis 55 Jahre mit 10,7 %. Die
Ubrigen Altersgruppen bewegen sich zwischen 4 % und 6 %, wobei die unter 18-Jahrigen und Uber 75-

Jahrigen gar keine Nutzung aufweisen.

Kultur-Apps

Bei der Nutzung von Kultur-Apps zeigt sich ein interessantes Muster mit héherer Affinitat bei den jlingsten
Teilnehmern. Die Altersgruppe unter 18 Jahren weist mit 20 % die héchste Nutzungsrate auf, gefolgt von
den 18 bis 25-Jahrigen mit 16,7 %. Die Gbrigen Altersgruppen zeigen deutlich niedrigere Nutzungsraten

zwischen 4 % und 9 %.
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Digitale Archive und Online-Sammlungen
Die Nutzung digitaler Archive zeigt eine auffallige Konzentration bei den 18 bis 25-Jahrigen mit 22,2 %.
Die anderen Altersgruppen weisen deutlich geringere Nutzungsraten zwischen 3 % und 8 % auf. Die

jungsten und altesten Teilnehmer zeigen keine Nutzung dieser Angebote.

Virtuelle Museumsfiihrungen
Virtuelle Museumsflihrungen werden insgesamt sehr wenig genutzt. Die hdchste Nutzungsrate findet
sich Uberraschenderweise bei den unter 18-Jahrigen mit 20 %. Die Ubrigen Altersgruppen zeigen

Nutzungsraten zwischen 2 % und 5 %.

Digitale Kulturangebote
Bei Online-Workshops und digitalen Lesungen zeigt sich die starkste Nutzung in der Altersgruppe
26 bis 35 Jahre mit 9,5 %. Bemerkenswert ist, dass die 56 bis 65-Jahrigen sowie die jlingsten und

altesten Teilnehmer diese Angebote gar nicht nutzen.

Online-Bewertungsportale
Die Nutzung von Online-Bewertungsportalen zeigt eine deutliche Praferenz bei den 18 bis 25-Jahrigen
mit 27,8 %. Die 56 bis 65-Jahrigen folgen mit 10,3 %, wahrend die mittleren Altersgruppen geringere

Nutzungsraten aufweisen.

Vergleichende Analyse

Die vergleichende Analyse der Nutzung digitaler Kulturangebote nach Altersgruppen offenbart komplexe
Nutzungsmuster, die gangige Annahmen Uber die digitale Affinitat verschiedener Altersgruppen teilweise
widerlegen. Online-Ticketing erweist sich als das mit Abstand am haufigsten genutzte digitale Angebot,
wobei interessanterweise die mittleren Altersgruppen (46-65 Jahre) die hdchsten Nutzungsraten
aufweisen. Dies konnte auf eine Kombination aus digitaler Kompetenz und verfligbarem Einkommen

zuruckzufuhren sein.

Ein bemerkenswerter Trend zeigt sich in der unterschiedlichen Nutzungsintensitat verschiedener digitaler
Formate. Wahrend transaktionsbezogene Angebote wie Online-Ticketing hohe Akzeptanz finden,
werden interaktive und immersive Formate wie virtuelle Museumsfilihrungen oder Livestreams deutlich
weniger genutzt. Dies deutet darauf hin, dass die praktische Nitzlichkeit eines digitalen Angebots

wichtiger ist als sein innovativer Charakter.

Die jungste Altersgruppe (unter 18 Jahre) zeigt ein selektives Nutzungsverhalten mit iberraschend hohen
Raten bei bestimmten Angeboten wie Kultur-Apps und virtuellen Museumsfiihrungen, wahrend sie
andere Formate gar nicht nutzt. Dies kénnte auf eine gezielte Nutzung digitaler Angebote fiir spezifische

Zwecke hinweisen, mdglicherweise im Bildungskontext.

Die mittleren Altersgruppen (26-45 Jahre) zeigen ein ausgewogenes Nutzungsverhalten (ber
verschiedene digitale Formate hinweg, wobei die Nutzungsintensitdt je nach Angebot variiert.
Bemerkenswert ist die relativ geringe Nutzung von Livestreams in dieser eigentlich digital affinen Gruppe,

was Fragen zur Attraktivitat dieses Formats aufwirft.
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Die alteren Altersgruppen (56-75 Jahre) zeigen eine lberraschend hohe Adoption bei praktischen
digitalen Angeboten wie Online-Ticketing, wahrend sie bei anderen digitalen Formaten zurlickhaltender
sind. Dies widerspricht dem Stereotyp der generellen digitalen Zurickhaltung alterer Menschen und zeigt,

dass die Nutzung digitaler Angebote stark vom spezifischen Nutzen und der Zuganglichkeit abhangt.

Ein durchgéangiger Trend Uber alle Altersgruppen ist die geringe Nutzung von digitalen Kulturangeboten
wie Online-Workshops und virtuellen Museumsfiihrungen. Dies kdnnte darauf hindeuten, dass diese
Formate entweder nicht den Bedurfnissen der Nutzer entsprechen oder dass das Bewusstsein fir diese

Angebote noch nicht ausreichend entwickelt ist.

Auffallig ist auch die verhaltnismafRig geringe Nutzung von Online-Bewertungsportalen, mit Ausnahme
der jungsten erwachsenen Altersgruppe. Dies kdnnte auf ein generelles Vertrauensdefizit gegentber

Online-Bewertungen im Kulturbereich oder auf mangelnde Motivation zur aktiven Partizipation hinweisen.

Diese differenzierten Nutzungsmuster unterstreichen die Notwendigkeit einer zielgruppenspezifischen
Entwicklung und Kommunikation digitaler Kulturangebote. Dabei sollte der Fokus nicht primar auf dem
Alter der Nutzer liegen, sondern auf ihren spezifischen Bedirfnissen und Nutzungsgewohnheiten. Die
hohe Akzeptanz praktischer digitaler L6sungen wie Online-Ticketing zeigt, dass digitale Angebote dann

erfolgreich sind, wenn sie einen klaren Mehrwert bieten und einfach zu nutzen sind.

4.2.8.3.2. Kulturangebote fiir die Zukunft nach Alter

Open-Air-Konzerte und -Festivals

Bei Open-Air-Konzerten und Festivals zeigt sich eine deutliche Praferenz Gber alle Altersgruppen hinweg,
mit besonders hoher Nachfrage bei den jlingeren Altersgruppen. Die 18 bis 25-Jahrigen zeigen mit
88,9 % die hdchste Zustimmung, gefolgt von den 36 bis 45-Jahrigen (85,4 %) und den 26 bis 35-Jahrigen
(84,1 %). Ein leichter Rickgang ist bei den alteren Altersgruppen zu verzeichnen, wobei selbst bei den

66 bis 75-Jahrigen noch 66 % Interesse zeigen.

Kulturelle Austauschprogramme mit Partnerstadten

Das Interesse an Austauschprogrammen mit Partnerstadten ist moderater ausgepragt, zeigt aber
interessante Altersmuster. Die hochste Nachfrage findet sich bei den 18 bis 25-Jahrigen (27,8 %) und

den 46 bis 55-Jahrigen (26,8 %). Die 66 bis 75-Jahrigen zeigen mit 14 % das geringste Interesse.

Workshops zu traditionellen Handwerkskunsttechniken

Bei traditionellen Handwerkstechniken zeigt sich ein besonders starkes Interesse in der Altersgruppe
26 bis 35 Jahre (39,7 %). Auch die unter 18-Jahrigen zeigen mit 40 % hohes Interesse. Die Ubrigen

Altersgruppen bewegen sich relativ konstant zwischen 22 % und 34 %.

Multikulturelle Feste und Begegnungen

Multikulturelle Veranstaltungen sto3en besonders bei den jiingsten Teilnehmern auf grof3es Interesse
(80 % bei unter 18-Jahrigen), gefolgt von den 18 bis 25-Jahrigen (50 %). Die Zustimmung nimmt mit
steigendem Alter tendenziell ab, bleibt aber auch bei den 56 bis 65-Jahrigen noch bei 38,5 %.
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Pop-up-Kulturevents an ungewoéhnlichen Orten

Die héchste Nachfrage nach Pop-up-Events zeigt sich in der Altersgruppe 46 bis 55 Jahre (51,8 %). Die
jungeren Altersgruppen zeigen ebenfalls starkes Interesse (38-43 %), wahrend die Zustimmung bei den
66 bis 75-Jahrigen auf 22 % abfallt.

Digitale Kulturformate

Bei digitalen Formaten wie Virtual Reality Ausstellungen zeigt sich die starkste Nachfrage bei den
26 bis 35-Jahrigen (17,5 %) und den unter 18-Jahrigen (20 %). Die Ubrigen Altersgruppen zeigen deutlich

geringeres Interesse zwischen 3 % und 8 %.

Innovative Formate zur Vermittlung von Stadtgeschichte

Das Interesse an innovativen Geschichtsformaten ist bei den 18 bis 25-Jahrigen mit einem Drittel am

hochsten. Die tbrigen Altersgruppen zeigen ein relativ konstantes Interesse zwischen 16 % und 25 %.

Vergleichende Analyse

Die vergleichende Analyse der gewlinschten zuklnftigen Kulturangebote nach Altersgruppen offenbart
differenzierte Praferenzmuster und generationsibergreifende Trends. Besonders auffallig ist die
durchgéngig hohe Nachfrage nach Open-Air-Konzerten und Festivals Uber alle Altersgruppen hinweg,
was auf ein universelles Interesse an dieser Veranstaltungsform hindeutet. Diese Form des
Kulturangebots scheint generationsiibergreifend als attraktiv wahrgenommen zu werden, wobei die

Zustimmungsraten mit zunehmendem Alter nur leicht abnehmen.

Ein interessantes Muster zeigt sich bei der Nachfrage nach traditionellen versus innovativen Formaten.
Wahrend man vermuten koénnte, dass altere Generationen eher traditionelle Formate bevorzugen, zeigt
die Analyse, dass gerade die mittleren Altersgruppen (26-55 Jahre) oft die héchsten Zustimmungsraten
bei innovativen Formaten wie Pop-up-Events oder interdisziplindren Projekten aufweisen. Dies deutet

auf eine hohe Offenheit dieser Altersgruppen flr experimentelle Kulturformate hin.

Bemerkenswert ist auch das ausgepragte Interesse der jlingeren Altersgruppen an multikulturellen
Veranstaltungen und Austauschprogrammen. Dies kdnnte auf ein wachsendes Bewusstsein fiir kulturelle
Vielfalt und internationalen Austausch in diesen Generationen hinweisen. Gleichzeitig zeigen die Daten,
dass dieses Interesse mit zunehmendem Alter graduell abnimmt, was moglicherweise auf

unterschiedliche gesellschaftliche Pragungen der Generationen zurlickzufiihren ist.

Die digitalen Kulturformate zeigen Uberraschenderweise relativ niedrige Zustimmungsraten Uber alle
Altersgruppen hinweg. Selbst bei den jlingeren Generationen, die oft als besonders digital-affin gelten,
liegt das Interesse deutlich unter dem fiir analoge Veranstaltungsformate. Dies kdnnte darauf hindeuten,
dass im Kulturbereich personliche, physische Erlebnisse bevorzugt werden, unabhangig vom Alter der

Teilnehmer.

Ein weiterer interessanter Aspekt ist das vergleichsweise hohe Interesse an Mehrgenerationenprojekten
in der Altersgruppe 66 bis 75 Jahre (46 %). Dies kdnnte auf ein Bedirfnis nach intergenerationalem

Austausch und sozialer Interaktion in dieser Altersgruppe hinweisen. Gleichzeitig zeigen auch jlingere
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Altersgruppen substantielles Interesse an solchen Formaten, was das Potenzial fir

generationenulbergreifende Kulturangebote unterstreicht.

Die Analyse zeigt auch, dass experimentelle Formate wie das Theater Uber alle Altersgruppen hinweg
eher moderate Zustimmungsraten erhalten, wobei die jliingsten Teilnehmer (18 bis 25 Jahre) mit 22,2 %
das hochste Interesse zeigen. Dies kénnte auf ein generelles Bedulrfnis nach zuganglicheren,

niedrigschwelligen Kulturangeboten hindeuten.

Bei der Vermittlung von Stadtgeschichte zeigt sich ein interessantes Muster: Wahrend die jlingsten
Erwachsenen das héchste Interesse zeigen, bleibt die Nachfrage Gber alle Altersgruppen hinweg relativ
stabil. Dies deutet auf ein generationsibergreifendes Interesse an lokaler Geschichte und Identitat hin,

wenn sie in innovativer Form prasentiert wird.

Zusammenfassend lasst sich feststellen, dass die Praferenzen fir zukinftige Kulturangebote weniger
stark vom Alter abhangen als man vermuten kdnnte. Vielmehr zeigen sich bei vielen Formaten
Uberraschende Gemeinsamkeiten zwischen den Generationen. Dies unterstreicht die Bedeutung eines
diversen Kulturangebots, das verschiedene Formate kombiniert und dabei generationenibergreifende

Aspekte beriicksichtigt.

4.2.8.3.3. Kulturangebote fiir die Zukunft nach Geschlecht

Open-Air-Konzerte und -Festivals
Bei Open-Air-Konzerten und Festivals zeigt sich ein leichter geschlechtsspezifischer Unterschied. Frauen
zeigen mit 80,7 % ein etwas hoheres Interesse als Manner mit 75,3 %. Dies stellt bei beiden

Geschlechtern die mit Abstand beliebteste Kulturangebotsform dar.

Kulturelle Austauschprogramme mit Partnerstadten

Hier zeigt sich ein deutlicher Geschlechterunterschied: Manner zeigen mit 26,7 % ein erheblich héheres

Interesse an kulturellen Austauschprogrammen als Frauen mit 17,5 %.

Workshops zu traditionellen Handwerkskunsttechniken

Bei den traditionellen Handwerkstechniken zeigt sich ein markanter Unterschied zwischen den

Geschlechtern. Frauen zeigen mit 40,4 % ein deutlich héheres Interesse als Manner mit 22,6 %.

Multikulturelle Feste und Begegnungen

Auch bei multikulturellen Veranstaltungen zeigt sich ein klarer geschlechtsspezifischer Unterschied.

Frauen aufRern mit 44,4 % haufiger Interesse als Manner mit 35,6 %.

Pop-up-Kulturevents an ungewoéhnlichen Orten

Bei Pop-up-Events zeigen sich nur geringe geschlechtsspezifische Unterschiede. Frauen zeigen mit

39,8 % ein leicht hoheres Interesse als Manner mit 37,7 %.
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Nachbarschaftsinitiativen fiir Kunst und Kultur

Frauen zeigen mit 8,8 % ein etwas hdheres Interesse an Nachbarschaftsinitiativen als Manner mit 4,8 %,

wobei das Interesse insgesamt relativ gering ausfallt.

Kulturtourismus-Angebote

Bei Kulturtourismus-Angeboten zeigen sich kaum geschlechtsspezifische Unterschiede. Manner zeigen

mit 20,6 % ein minimal hoheres Interesse als Frauen mit 19,9 %.

Mehrgenerationenprojekte

Bei Mehrgenerationenprojekten zeigt sich ein deutlicher Geschlechterunterschied. Frauen zeigen mit

38,6 % ein erheblich hdheres Interesse als Manner mit 26 %.

Experimentelle Theaterauffiihrungen

Frauen zeigen mit 14,6 % ein etwas hdheres Interesse an experimentellen Theaterauffihrungen als
Méanner mit 10,3 %.

Digitale Kulturformate

Bei digitalen Formaten zeigt sich ein umgekehrtes Bild: Manner zeigen mit 11,6 % ein hdheres Interesse

als Frauen mit 6,4 %.

Vergleichende Analyse

Die vergleichende Analyse der gewlnschten zuklnftigen Kulturangebote nach Geschlecht offenbart
aufschlussreiche Muster und Praferenzunterschiede zwischen Mannern und Frauen. Die Daten zeigen
dabei sowohl deutliche geschlechtsspezifische Unterschiede in bestimmten Bereichen als auch

uberraschende Gemeinsamkeiten in anderen.

Open-Air-Konzerte und Festivals erweisen sich als geschlechteriibergreifend beliebtestes Format, wobei
Frauen ein leicht hdheres Interesse zeigen. Diese hohe Ubereinstimmung deutet darauf hin, dass das

Format selbst universell attraktiv ist und geschlechterunabhangig anspricht.

Besonders markante Geschlechterunterschiede zeigen sich bei mehreren Formaten: Workshops zu
traditionellen Handwerkskunsttechniken und Mehrgenerationenprojekte werden deutlich starker von
Frauen nachgefragt, mit Unterschieden von teilweise Uber 17 Prozentpunkten. Dies kdnnte auf
unterschiedliche Interessenschwerpunkte und maéglicherweise auch verschiedene Zugange zu kultureller

Partizipation hinweisen.

Ein interessantes Muster zeigt sich bei den technologie- und austauschorientierten Formaten. Wahrend
Manner ein hoheres Interesse an digitalen Kulturformaten und kulturellen Austauschprogrammen zeigen,
praferieren Frauen starker die personlichen und gemeinschaftsorientierten Formate wie multikulturelle
Feste und Nachbarschaftsinitiativen. Dies kdnnte auf unterschiedliche Praferenzen in Bezug auf

Sozialisation und Kulturkonsum hindeuten.

Bei innovativen Formaten wie Pop-up-Events an ungewohnlichen Orten zeigen sich Uberraschend

geringe geschlechtsspezifische Unterschiede. Dies deutet darauf hin, dass das Interesse an
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experimentellen und unkonventionellen Kulturformaten weniger vom Geschlecht als von anderen

Faktoren beeinflusst wird.

Auffallig ist auch, dass bei eher traditionellen Kulturformaten wie experimentellem Theater Frauen ein
héheres Interesse zeigen, wahrend bei starker touristisch orientieten Angeboten die
Geschlechterunterschiede minimal sind. Dies kdnnte darauf hindeuten, dass klassische Kulturformate
eher Frauen ansprechen, wahrend neue, hybride Formate wie Kulturtourismus geschlechteribergreifend

ahnlich attraktiv sind.

Die Analyse zeigt auch interessante Muster bei partizipativen Formaten: Wahrend Frauen bei
gemeinschaftsorientierten Projekten wie Nachbarschaftsinitiativen und Mehrgenerationenprojekten
deutlich héheres Interesse zeigen, sind die Unterschiede bei rezeptiven Formaten wie Pop-up-Events
geringer. Dies konnte auf unterschiedliche Praferenzen beziglich der Art der Kulturpartizipation

hinweisen.

Insgesamt Iasst sich feststellen, dass die geschlechtsspezifischen Unterschiede bei der Nachfrage nach
Kulturangeboten komplex und vielschichtig sind. Wahrend einige Formate deutliche
Geschlechterpraferenzen aufweisen, zeigen andere Uberraschend ausgeglichene
Interessensverteilungen. Dies unterstreicht die Bedeutung eines diversen Kulturangebots, das
verschiedene Zugange und Partizipationsformen ermdglicht und dabei geschlechtsspezifische

Praferenzen beriicksichtigt, ohne stereotyp zu sein.

4.3. Jugendumfrage

4.3.1. Ergebnisse

Die Instagram-Umfrage des JuZ Weiden am 17./18.12.2024 férderte ein breites Spektrum an Eindriicken
und Meinungen zur lokalen Kulturszene aus Sicht von Kindern und Jugendlichen zu Tage. Mit
durchschnittlich 74 Teilnehmenden unbekannten Alters pro Frage Uber einen kurzen Befragungszeitraum
von 24 Stunden weist die Erhebung auf eine aktive Zielgruppe hin, die Uber den digitalen Instagram-

Kanal des JuZ Weiden (@juz_weiden) gut erreicht werden konnte.

Die Informationsbeschaffung zu Veranstaltungen verdeutlicht dies zusatzlich: 46 der insgesamt 68
Teilnehmenden nutzen das Internet und Social Media als Hauptquellen. Freunde und Bekannte
(15 Stimmen), Plakate in der Stadt (6 Stimmen) sowie Newsletter (1 Stimme) spielen eine deutlich

geringere Rolle, was auf die zentrale Bedeutung digitaler Kommunikationswege hinweist.

Das allgemeine Kulturangebot in Weiden wird eher verhalten positiv wahrgenommen. Von den 73
Teilnehmenden bewerten nur finf das Angebot als sehr gut, wahrend die Mehrheit mit okay/passt schon
(35 Stimmen) und mies (20 Stimmen) wenig Begeisterung zeigt. Dies deutet darauf hin, dass das

bestehende Angebot viele Erwartungen dieser Zielgruppe nicht erfullt.
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In Bezug auf Interessen zeigt sich eine klare Praferenz flir Musik und Konzerte, die von 33 der 74
Teilnehmenden genannt werden. Party, Feste und Clubs folgen mit 24 Stimmen, wahrend Kunst und
Theater (14 Stimmen) sowie Bliicher und Lesungen (3 Stimmen) weniger stark nachgefragt werden. Eine
Verteilung die den Wunsch der Zielgruppe nach lebendigen, musikalischen und gemeinschaftlichen
Erlebnissen unterstreicht.

Das Friihlings- und Volksfest wird von einer Mehrheit der 82 Befragten zumindest einmalig besucht,
wenn es stattfindet (36 Stimmen), wobei 28 Personen an mehreren Tagen teilnehmen. 18 Befragte gaben
an, solche Veranstaltungen gar nicht zu besuchen. Bei Konzerten zeigt sich ein anderes Bild: Von den
75 Teilnehmenden besuchen 43 nie ein Konzert in Weiden, wahrend 20 sie ein- bis zweimal jahrlich
wahrnehmen. Haufigere Konzertbesuche (3—4-mal oder mehr als 5-6-mal jéhrlich) sind mit jeweils sechs
Stimmen eher die Ausnahme. Dies weist darauf hin, dass das lokale Konzertangebot fir diese Zielgruppe

wenig attraktiv ist oder nicht den Bedurfnissen entspricht.

Die offene Frage nach kulturellen Winschen liefert Hinweise fir eine zuklnftige Kulturstrategie. Oft
genannte Winsche sind die Einladung bekannter Musiker, mehr Vielfalt und Jam Sessions. Konkrete
Vorschlage wie Latino-Partys, Workshops (z. B. Tdpferkurse fiir alle Altersgruppen) oder eine kleine
Konzerthalle fur aufstrebende Bands betonen den Wunsch nach innovativen wie zielgruppenorientierten
Angeboten. Die Forderung nach einer Alternative zu italienischen Abenden und Serenaden verdeutlicht,

dass sich Kinder und Jugendlich eine breitere Palette an kulturellen Formaten in Weiden winschen.

Zusammenfassend zeigen die Ergebnisse, dass die Zielgruppe zwar interessiert ist, das aktuelle
Angebot jedoch haufig nicht ihren Erwartungen entspricht. Eine zukunftsgerichtete Kulturstrategie kénnte
daher auf digitale Kommunikation, starkere musikalische Angebote und innovative Formate setzen, die

sowohl die Jugend als auch altere Zielgruppen ansprechen.
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4.3.2. Ubersicht
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4.4. Evaluation der Testveranstaltung

Im Rahmen der Sonderausstellung des Stadtmuseums ,Eine Stadt im Umbruch - Weiden in den 1920er
Jahren” und dem damit kombinierten Auftritt der "Berlin Comedian Harmonists" wurde eine Evaluation
durchgefiihrt, um die Zufriedenheit der Besucherinnen und Besucher sowie deren Anregungen und
Bedurfnisse hinsichtlich des Konzepts sowie kiinftiger Veranstaltungen zu erfassen. Die Besonderheit an
dem Veranstaltungskonzept war dabei, dass Karten fir den Auftritt der "Berlin Comedian Harmonists"
nicht kauflich erworben werden konnten. Stattdessen saflen im Publikum ausschlieRlich Personen, die
ein Gewinnspiel im Rahmen der Sonderausstellung gewonnen haben. Insgesamt nahmen 47 Personen

an der Evaluationsumfrage teil, deren Ergebnisse im Folgenden dargestellt werden.

Frage S1: Bitte teilen Sie uns mit, welchem Geschlecht Sie sich zuordnen:

Die Mehrheit der Befragten war weiblich (29
Personen), wahrend etwa ein Drittel (17
Personen) mannlich waren. Eine Person gab

hierzu keine Auskunft.

mannlich ;
17; 37 %

weiblich ;
29; 63 %

n =47

Abbildung 47: Veranstaltungsevaluation — Geschlecht

Frage S2: Wie alt sind Sie?
91 % der Teilnehmenden (42 Personen) waren zwischen 46 und 75 Jahre alt. Jingere Altersgruppen

sind deutlich unterreprasentiert. n=47

15
14
13
0 [ | [ | [ | [ | 0

junger als 18-25 Jahre 26-35 Jahre 36-45 Jahre 46-55 Jahre 56-65 Jahre 66-75 Jahre alter als 75 Keine
18 Jahre Jahre Antwort

Abbildung 48: Veranstaltungsevaluation — Altersverteilung
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Frage S3: Welchen hochsten Bildungsabschluss besitzen Sie aktuell?

Die Mehrheit der Befragten verfligte Giber eine hdhere Bildung, jedoch waren auch Personen mit Mittlerer
Reife bzw. Realschulabschluss sowie Volks- oder Hauptschulabschluss vertreten (insgesamt 14
Personen).

Promotion INIIIINEIEGEGE 5
Hochschulabschluss I 19
Fachhochschulreife/Abitur NN 7
Mittlere Reife, Realschulabschluss [N 10
Volks-/ Hauptschulabschluss | N 4

n =47
Abbildung 49: Veranstaltungsevaluation — Bildungsabschluss
Frage 1: Wie zufrieden waren Sie mit der Ausstellung ,Weiden in den 1920ern“?
Die Ausstellung ,Weiden in den 1920ern" wurde durchweg positiv bewertet. Von den 47 Teilnehmenden
gaben alle entweder "sehr zufrieden" oder "zufrieden" als Urteil ab, mit Ausnahme einer Person, die sich
mit "teils/teils" dul3erte.

sehr zufrieden I 30
zufrieden NN 16
teils/teils Wl 1
unzufrieden 0

sehr unzufrieden 0

Abbildung 50: Veranstaltungsevaluation — Zufriedenheit Ausstellung n=47

Frage 2: Regionale Themen- bzw. Sonderausstellungen, wie beispielsweise ,Weiden in den
1920ern” sollten regelméBiger angeboten werden.

43 der 47 Befragten sprechen sich dafir aus, dass regionale Themen- und Sonderausstellungen

regelmafiger stattfinden sollten.

stimme zu I 37
stimme eherzu I ©
teils/teils N 2
stimme eher nicht zu 0
stimme nicht zu 0

weild nicht N 2

Abbildung 51: Veranstaltungsevaluation — Regionale Themen- bzw. Sonderausstellungen n=47

Kultur und Demografie Weiden | Ergebnisbericht Beteiligungsprozess | Stand: 3. April 2025 105 von 178



Frage 3: Wie héufig besuchen Sie folgende stadtische Kultureinrichtungen im Jahr?

Die Max-Reger-Halle und die Regionalbibliothek werden von den befragten Personen besonders haufig
besucht (,mehr als 5 mal“ > 15 von 47 Personen). Das Stadtmuseum wird ebenfalls von einem Grofteil
der Teilnehmenden besucht. So geben bei diesen drei Kultureinrichtungen (Max-Reger-Halle,
Regionalbibliothek sowie Stadtmuseum weniger als 8 von 47 Personen an, diese ,nie” zu besuchen. Das
Maria-Seltmann-Haus sowie die Volkshochschule wurden dahingegen von einem grofien Anteil der

befragten Personen noch ,nie” (25 bzw. 26 Personen) oder nur selten (,1-2 mal“) besucht (14 bzw. 13

Personen).
Max-Reger-Halle 16 12 17 2
Maria-Seltmann-Haus 7 1 14 25
VHS 5 3 13 26
Regionalbibliothek 19 5 17 6
Keramikmuseum |4 27 18
Stadtmuseum 6 6 28 7
Emehrals5mal ®3-5mal ®m1-2 mal nie n=47

Abbildung 52: Veranstaltungsevaluation — Besuchshéufigkeit Kultureinrichtungen

Frage 4: War das Konzert der ,Berlin Comedian Harmonists” ausschlaggebend um die Ausstellung
,Weiden in den 1920ern“ zu besuchen?

Fir 20 Personen (43 %) war das Konzert der "Berlin Comedian Harmonists" ausschlaggebend fiir ihren

Ausstellungsbesuch.

Nein, ich hatte die Ausstellung auch ohne die Moglichkeit
25
des Konzertbesuchs wahrgenommen.
weild nicht . 2 n=47

Abbildung 53: Veranstaltungsevaluation — Konzert ausschlaggebend fiir Ausstellungsbesuch
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Frage 5: Themenbereiche mit unterschiedlichen Veranstaltungsformaten zu prasentieren, sollte in
Weiden regelmafiger angeboten werden.

43 der 47 befragten Personen wiinschen sich, dass unterschiedliche Veranstaltungsformate zu

verschiedenen Themenbereichen kombiniert angeboten werden.

SplgCy4ee KK
stimme eherzu GGG 10
teils/teils EE 2
stimme eher nichtzu 0
stimme nichtzu 0
weifd nicht HEE 2
n=47

Abbildung 54: Veranstaltungsevaluation — Formate kombinieren

Frage 6: Wirden Sie an ahnlichen gemischten Veranstaltungsformaten auch in der Zukunft
teilnehmen?
Eine groRe Mehrheit von 44 Personen wirde auf jeden Fall oder wahrscheinlich wieder an einer

ahnlichen Veranstaltung teilnehmen. Lediglich drei Teilnehmende gaben "vielleicht" als Antwort an.

o, aurjecen ot | ¢
vielleicht [ 3

n =47

Abbildung 55: Veranstaltungsevaluation —Teilnahme gemischte Veranstaltungsformate

Die Ergebnisse der Evaluation zeigen eine sehr hohe Zufriedenheit mit der Ausstellung ,Eine Stadt im
Umbruch - Weiden in den 1920er Jahren". Besonders der Wunsch nach haufigeren regionalen
Sonderausstellungen sowie einer groReren Vielfalt an Veranstaltungsformaten wurde ersichtlich. Zudem
spielte das Konzert der "Berlin Comedian Harmonists" fiir viele eine wichtige Rolle bei der Entscheidung,
die Ausstellung zu besuchen. Basierend auf diesen Erkenntnissen kénnte eine Erweiterung des
Angebots an kulturellen Veranstaltungen und Sonderausstellungen in Weiden mit kombinierten

Veranstaltungsformaten in Betracht gezogen werden.
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4.5. Prozessevaluation / Reflexionsworkshop

Danksagung: Unser besonderer Dank gilt allen Kulturschaffenden und stadtischen Partnern, die den
Forschungsprozess durch ihre engagierte Mitwirkung in den verschiedenen Formaten — sei es in
Einzelinterviews, im Gruppeninterview, in der Zukunftswerkstatt oder im Reflexionsworkshop —
bereichert haben. lhre Perspektiven, Erfahrungen und Impulse haben wesentlich dazu beigetragen,
ein vielschichtiges und praxisnahes Bild der kulturellen Landschaft in Weiden zu zeichnen. Ohne Ihre
direkte und indirekte Unterstiitzung ware dieser Beteiligungsprozess in seiner Tiefe und Qualitat nicht

moglich gewesen. Die Liste der teilnehmenden Personen ist im Anhang zu finden.

Beim Reflexionsworkshop in Weiden am 18. Marz 2025 wurden zentrale MalRnahmen zur Starkung der
Kulturlandschaft und des zivilgesellschaftlichen Engagements erarbeitet. Ein Schwerpunkt lag auf der
Forderung der intergenerationellen Zusammenarbeit. So soll gepruft werden, ob die Sommerserenaden
ein Angebot fiir Jugendliche integrieren kénnen. Zudem wird eine Ubersicht Uber die
Jugendkulturangebote der Stadt erstellt und Uber bewahrte Kandle kommuniziert. Weiterhin ist eine
Kooperation zwischen dem Stadtjugendring und der Regionalbibliothek im Rahmen der Literaturtage

geplant.

Reflexionsworkshop — Tisch / Themenbereich 1: Intergenerationelle Zusammenarbeit stédrken und férdern

|
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Ein weiteres wichtiges Thema war die Sichtbarmachung
der Kulturlandschaft und der zivilgesellschaftlichen
Akteure. Dazu wird ein Leitfaden fir die Organisation von
Kulturveranstaltungen entwickelt, der langfristig auch in
einen Chatbot integriert werden konnte. Zusatzlich soll
eine ,Veranstaltungssuchmaschine® erstellt werden, um
eine zentrale Ubersicht tber alle 6ffentlichen kulturellen
und zivilgesellschaftlichen Veranstaltungen zu

ermoglichen.

Reflexionsworkshop — Tisch / Themenbereich 2: Sichtbarmachung der Kulturlandschaft und zivilgesellschaftlicher Akteure

Auch die Nutzung bestehender und neuer Rdume wurde diskutiert. Die Wirtschaftsférderung soll in die
Weiterentwicklung des Leerstandsmanagements einbezogen werden, um auf Basis der Workshop-
Ergebnisse geeignete Konzepte zu entwickeln. Gleichzeitig wird eine Inventarisierung der stadtischen

Raumlichkeiten vorgenommen, um eine 6ffentlich zugangliche Ubersicht bereitzustellen.

Reflexionsworkshop — Tisch / Themenbereich 3: Rdume schaffen und/oder besser nutzen
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Neben diesen konkreten MalRnahmen wurden allgemeine Handlungsempfehlungen formuliert. Eine
bestehende Stelle soll als Koordinationspunkt fliir Engagement und Veranstaltungen fungieren, um die

institutionstibergreifende Kommunikation zu verbessern.

Reflexionsworkshop — Intergenerationelle Zusammenarbeit Reflexionsworkshop — Sichtbarmachung der Kulturlandschaft
stérken und férdern: nédchste Schritte und zivilgesellschaftlicher Akteure: ndchste Schritte

Die kreative Zwischennutzung leerstehender Gebaude durch
unkomplizierte Verfahren soll innovative
Veranstaltungsformate erméglichen und die Attraktivitadt der
Innenstadt steigern. Zudem wird angestrebt, jugendorientierte
Veranstaltungen wie Cosplay-Events, Open-Mic-Nights oder
Poetry-Slams gezielt zu férdern, auch an unkonventionellen
Orten wie Parks oder offentlichen Platzen. Bestehende
erfolgreiche Veranstaltungen wie das Birgerfest oder die
Sommerserenaden sollen genutzt werden, um

intergenerationelle Begegnungen zu schaffen.

Reflexionsworkshop — Intergenerationelle Zusammenarbeit starken und férdern: ndchste Schritte
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Darlber hinaus wurde die Verbesserung der Offentlichkeitsarbeit und Kommunikation thematisiert. Eine
kombinierte Strategie, die sowohl klassische Kanale wie Plakate und Presse als auch digitale Medien
wie Instagram oder TikTok umfasst, soll gezielt jingere Zielgruppen ansprechen. Gleichzeitig wird eine
Vereinfachung der Genehmigungsverfahren angestrebt, indem burokratische Hirden reduziert und eine
zentrale Anlaufstelle flr Kulturschaffende in der Verwaltung eingerichtet wird. SchlieRlich soll die
Burgerbeteiligung durch regelmalige Dialogformate wie ,Kultur-Stammtische® gestarkt werden, um einen

kontinuierlichen Austausch und direkte Feedbackmaoglichkeiten zu erméglichen.

Mit diesen MalRnahmen sollen die kulturelle Vielfalt Weidens weiter geférdert, die Zusammenarbeit

zwischen den Akteuren gestarkt und neue Impulse fiir das gesellschaftliche Miteinander gesetzt werden.
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Anhange

5.1. Interviewleitfaden: Explorative Einzelinterviews

Gesamtiibersicht
Anzahl der Fragen: 13
Gemittelte Bearbeitungszeit: min. 30 - max. 60 Minuten

Stand: 28. Marz 2024 (wdw-Revision: v8-2024)

Phase 0: Vor dem Interview

Vor dem Interview:
m Aufnahmegeréat prifen

m (ggf.) Kamera und Audio prifen

i Informationsblatt und Einverstandniserklarung mitbringen

O Ausgedruckter Interviewleitfaden bzw. Erzahlstimulus mitbringen

Datenschutz:

i (Weiter-)Verwendung der Daten erklaren

O Datenschutz erlautern (Daten werden spatestens 14 Tage nach Abschluss des Projekts geldscht)
m Einverstandnis zur Aufnahme einholen und Aufnahme starten

Vorstellung Forschung:

i Vorstellung der Person (Interviewer)

Vorstellung der Firma (wdw)

Vorstellung des Forschungsthemas (Fragestellung)
Vorstellung des Zwecks des Interviews

! Ruckfragen einholen

Oo0ooad

Vorstellung Kontext:

o Zeitdauer (30-60 Minuten) erlautern

o Leitfaden vorstellen (Es sind insgesamt 10-12 Fragen vorgesehen | nicht jede wird gestellt)

mi Wichtigkeit ehrliche und ausfuhrliche Antworten hervorheben. Zur freien Kommunikation
ermuntern

Interview-Ende:
mi Bedanken
o Aufnahmegerat ausschalten

Nachbereitung:

o Aufnahmedatei(en) sichern

O Postskript anfertigen

o Transkription durchfihren

o Interviewdaten anonymisieren
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Phase 1: Einfiilhrung und Eisbrecher

1. Wir wollen uns heute dem Thema ,Kultur in Weiden” widmen. Was wiirden Sie sagen, welche

Rolle oder gar Rollen nehmen Sie fiir die Kultur in Weiden ein?

Checkliste/Aspekte:

O

Kdénnen Sie ihre Tatigkeit in der aktuellen Position etwas genauer beschreiben?
Konnen sie diese Zielgruppe etwas genauer beschreiben?

(Grofe, breites Publikum vs. Nischenpublikum)

Welche Zielgruppe sprechen sie mit ihrer Tatigkeit an?

Beruflicher Hintergrund

Ausbildung/Studium

Vorherige Tatigkeiten im Kulturbereich

Motivation/Griinde fir die aktuelle Position

Verantwortungsbereiche in der aktuellen Position

O

O OO0 oo o

2. Wie wiirden Sie die aktuelle Kulturlandschaft in Weiden beschreiben?
Checkliste/Aspekte:

i Wie schatzen Sie die Kulturlandschaft im Vergleich zu anderen Stadten ein?

O Wie schatzen Sie die Zusammenarbeit mit der Stadt Weiden in diesem Bereich ein? (Orte, Leute,
Umgang mit Behdrden)

Was fehlt Weiden? Gibt es ein Uber- oder Unterangebot fiir bestimmte Zielgruppen?

Wichtige Kulturinstitutionen/Veranstaltungen

Starken und Schwachen

Besonderheiten/Alleinstellungsmerkmale

Entwicklungen/Trends

O 0o oo

Phase 2: Hauptfragen

3. Was denken Sie, sind die zentralen Griinde, warum Menschen in Weiden kulturelle Angebote in

Anspruch nehmen?

Checkliste/Aspekte:

m] Welche Griinde konnten Menschen haben, dies nicht zu tun?

m Soziodkonomischer Status/Einkommen

o Bildungsniveau

O Lebensstile/Milieus

mi Interessen/Praferenzen

O Barrieren (finanziell, raumlich, sprachlich, etc.)

O Angebotsspezifische Faktoren

4. Welche Herausforderungen oder Probleme erschweren aus lhrer Sicht derzeit die Arbeit von

Kulturanbietern in Weiden?
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Checkliste/Aspekte:

O

5.

Welche Herausforderungen oder Probleme sehen Sie derzeit in Bezug auf die Férderung von
Kultur und kultureller Teilhabe in Weiden?

Wie gestaltet sich die Zusammenarbeit mit anderen Kulturanbietern/-schaffenden?

Wie wirden Sie die 6ffentliche Sichtbarkeit / Wahrnehmung von Kultur in Weiden beschreiben?
Ich welchen Bereichen kénnen Sie positive Erfahrungen bei der Arbeit von Kulturanbietern in
Weiden berichten?

Finanzierung/Ressourcen

Personalgewinnung/-bindung

Bulrokratie/Regularien

Erreichbarkeit von Zielgruppen

Konkurrenz/Besucherzahlen

Infrastruktur/Raumlichkeiten

Fehlende Inklusion/Reprasentation

Welche Verdnderungen haben Sie in letzter Zeit in der Kulturlandschaft von Weiden beobachtet?

Checkliste/Aspekte:

O

O

Welche Veranderungen haben Sie in der Bevolkerungszusammensetzung wahrgenommen?
Wie hat sich die Corona-Pandemie ihrer Meinung nach auf die Kultur- und Freizeitangebote
ausgewirkt? (Negativ, aber auch ggf. Positiv)

Wie hat sich das auf Kultur- und Freizeitangeboten ausgewirkt?

Inwiefern kbnnen demografische Veranderungen wie Bevolkerungswachstum oder -riickgang die
Kulturlandschaft verandern?

Haben Sie vielleicht etwas in anderen Stadten im kulturellen Bereich gesehen, dass sie sich auch
fur Weiden vorstellen kdnnten?

Was hat sich verschlechtert? Was hat sich verbessert?

Welche Themen spielen aktuell aus lhrer Perspektive fir die Entwicklung der Kultur eine
entscheidende Rolle (allgemein und spezifisch in Weiden)?

Veranderungen der Altersstruktur, Veranderung der Zielgruppen

Migration/Zuwanderung

Veranderungen der ethnischen/kulturellen Zusammensetzung

Einkommens- und Bildungsstruktur

Auswirkungen auf Nachfrage, Angebot, Programm

Welche positiven Méglichkeiten und Potenziale sehen Sie fiir die Kulturlandschaft in Weiden in
der Zukunft?

Checkliste/Aspekte:
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Wo sehen Sie Potenziale oder Chancen fir die Weiterentwicklung der Kulturlandschaft in
Weiden?

Digitalisierung/Neue Medien

Neue Formen der Partizipation/Interaktion/neue Veranstaltungsorte

Vernetzung/Kooperationen

Innovative Formate/Genres

Nachhaltigkeitskonzepte

Diversitat/Inklusion

Neue Finanzierungsmodelle

Wie schétzen Sie die rdumliche Verteilung und Erreichbarkeit von Kulturangeboten in Weiden

ein?

Checkliste/Aspekte:

Sind bestimmte Stadtteile oder Bevdlkerungsgruppen ihrer Meinung nach benachteiligt?
Standorte von Kultureinrichtungen

Anbindung an 6ffentlichen Verkehr

Barrieren der Mobilitat

Zentrum-Peripherie-Unterschiede

Segregation und sozialrdumliche Ungleichheiten

Welche Rolle spielen kulturelle Angebote und Veranstaltungen fiir die lokale Identitdt und das

Zusammengehdrigkeitsgefiihl in Weiden?

Checkliste/Aspekte:

o Wie werden offentliche Raume durch Kultur belebt und angeeignet?

i Identitatsstiftende Kulturprojekte

O ,Dritte Orte“ und urbane Zwischenraume

O Symbolische Bedeutungen und Reprasentationen

o Aneignung durch temporare Nutzungen

i Lokale Traditionen und Rituale

Phase 3: Reflexionsfrage

9. Inwiefern wird die Kulturlandschaft in Weiden den Bedirfnissen und Interessen der

verschiedenen Bevoélkerungsgruppen gerecht?
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Checkliste/Aspekte:

i Wenn Sie frei entscheiden kdnnten, wie wirden Sie die Kultur in Weiden verandern?

o Welche Themen spielen aktuell aus lhrer Perspektive fur die Entwicklung der Kultur eine
entscheidende Rolle (allgemein und spezifisch in Weiden)?

o WER spielt fir Sie fur die Entwicklung der Kultur eine Rolle (allgemein und in Weiden; gerne
auch: Institutionen, Personen, gesellschaftliche Entwicklungen)

o Reprasentation von Minderheiten/Diversitat

m Barrierefreiheit/Inklusion

i Angebote flur spezifische Zielgruppen

i Interkultureller Dialog

O Fehlende Angebote/Llicken

i Sprachliche/kulturelle Zuganglichkeit

Phase 4: Abschluss

10. Wir springen gedanklich in das Jahr 2035, wie stellen Sie sich die Kulturlandschaft in 11 Jahren

vor?

Checkliste/Aspekte:

11.

Ideale Merkmale der Kulturlandschaft 2035 (Visionen und Traume)

Neue Formate und Angebote in der Kulturlandschaft (Innovative Kulturformate und -angebote)
Auswirkungen demografischen Wandels; Anpassung der Kultur an
Bevolkerungsstrukturveranderungen, Jugendkultur

Rolle neuer Technologien in Kulturvermittlung und -gestaltung (Technologische Einflisse)
Einfluss von Nachhaltigkeits- und ékologischen Bewusstsein auf die Kulturlandschaft
Beeinflussung der Kulturlandschaft durch politische Entscheidungen und wirtschaftliche
Entwicklungen

Veranderungen in der Rolle von Bildungseinrichtungen; neue Formen kultureller Bildung und
Lernens

Entwicklung kultureller Raume und Infrastrukturen; neue Begegnungsorte

Veranderung in der Beteiligung der Bevdlkerung und im ehrenamtlichen Engagement

Kulturelle Widerstandsfahigkeit gegenliber Krisen; Verstandnis und Umsetzung von Resilienz

Gibt es in der Kulturlandschaft Weidens bestimmte Personen [X], die fiir Sie besonders

relevant sind aus ihrer Sicht, wenn ja — um wen handelt es sich dabei?

Checkliste/Aspekte:

O

O

Namensgenerator

Beziehungskontext [X]
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i Beziehungsveranderungen zu [X]

O Dichte der sozialen Ver-/Eingebundenheit von [X]
i Sind mit [X] Ressourcen, Handlungsmdglichkeiten oder strukturbedingte Hemmnisse verbunden?
12. Gibt es noch andere wichtige Aspekte in Bezug auf Kultur und gesellschaftliche

Entwicklungen in Weiden, die wir noch nicht angesprochen haben?
Checkliste/Aspekte:

i Digitale Spaltung und Zugang

O Einfluss lokaler Geschichte auf Kultur

i Wirtschaftliche Nachhaltigkeit kultureller Projekte

O Kulturelle Identitat

m Soziale Medien in kultureller Teilhabe

o Generationenulbergreifende kulturelle Aktivitaten

13. Welche Frage zum Thema Demografie und Kultur in Weiden hétten sie noch erwartet, die nicht

gestellt wurde?

Checkliste/Aspekte:

o Einfluss von Migration auf lokale Kultur

m Altersstruktur und kulturelle Bedurfnisse

i Familienstrukturen und kulturelle Teilhabe

o Bevolkerungswachstum/-rickgang und Kulturangebote
O Jugendkultur und demografischer Wandel

o Demografie beeinflusste Kulturfinanzierung
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5.2. Interviewleitfaden: Gruppengesprach

Phase 0: Einfiihrung und Eisbrecher

1. Bitte stellen Sie sich kurz vor und nennen Sie lhre liebste Kulturveranstaltung in Weiden.

Was schitzen Sie besonders an dieser Veranstaltung?

Phase 1: Hauptfragen

2. Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit dem Kulturangebot in Weiden? Was lauft gut, wo

sehen Sie Verbesserungspotenzial?

Begruindung: Die Publikumsbefragung zeigt ein differenziertes Bild der Zufriedenheit. Wahrend
einige Angebote wie die Regionalbibliothek oder das Stadtbad gelobt werden, gibt es auch Kritik,
etwa am Kinoprogramm oder der Zielgruppenausrichtung. Mit dieser Frage kbénnen die

Einschéatzungen der Biirger vertieft diskutiert werden.

3. Welche Angebote, Orte oder Formate fehlen lhrer Meinung nach in der Stadt und was

konnte das Kulturleben hier noch bereichern?

Begrindung: Die Freitextantworten liefern zahlreiche konkrete Vorschldge und Visionen der
Biirger fiir die Gestaltung der Kulturlandschaft, von einem Programmkino (iber Konzerte bis hin
zu neuen Veranstaltungsorten. Mit dieser offeneren Frage kénnen die Diskussionsteilnehmer
eigene Ideen und Prioritédten einbringen und diskutieren, wo sie den gré3ten Handlungsbedarf

sehen.

4. Kultur hat viele Facetten und Funktionen. Welche Rolle spielt Kultur fiir Sie personlich und

fir das Zusammenleben in der Stadt Weiden?

Begrindung: In den Experteninterviews wurde die Bedeutung von Kultur fiir den
gesellschaftlichen Zusammenhalt, die Identitatsstiftung und die Lebensqualitét in Weiden betont.
Mit dieser Frage kann eruiert werden, welchen Stellenwert die Blirger selbst der Kultur beimessen

und welche Potenziale sie darin sehen.

5. Stellen Sie sich vor, Sie hatten einen Wunsch frei fiir die Kulturforderung in Weiden. Wo
wiirden Sie das Geld investieren, um das Angebot fiir die Biirgerinnen und Biirger zu

verbessern?

Begriindung: Die Experteninterviews verdeutlichen die begrenzten Ressourcen, mit denen viele
Kulturanbieter arbeiten miissen. Statt die komplexen Rahmenbedingungen zu diskutieren, wird
hier ein niedrigschwelliger Zugang gewéhlt. Die Frage ermdglicht es den Teilnehmenden, aus

ihrer Nutzerperspektive Prioritéten fiir die Weiterentwicklung des Kulturangebots zu setzen.
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6. Wie konnen die Kultureinrichtungen in Weiden lhrer Meinung nach ein attraktives

Programm fiir alle Generationen und Bevdlkerungsgruppen gestalten?

Begrundung: Die Publikumsbefragung und die Experteninterviews zeigen die Herausforderung, das
Kulturangebot inklusiver und vielfaltiger zu gestalten. Diese Formulierung ladt die Teilnehmenden
ein, konkrete Ideen zu entwickeln, wie Kulturanbieter junge und alte Menschen, alteingesessene und
neu zugezogene Weidener gleichermallen ansprechen kénnen, ohne sie mit Fachbegriffen zu

liberfordem.

Phase 2: Abschluss

7. Stellen Sie sich vor, wir schreiben das Jahr 2035. Wie hat sich die Kulturlandschaft in

Weiden bis dahin verandert und was zeichnet sie aus?

8. Wir haben nun viele Facetten des Kulturlebens in Weiden beleuchtet. Gibt es aus lhrer

Sicht noch etwas Wichtiges, das bisher nicht angesprochen wurde?
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5.3. Fragebogen Publikumsbefragung

Teil 1: Besuchsverhalten und -gewohnheiten

1) Wo wohnen Sie?

e in Weiden

e aullerhalb von Weiden, und zwar mit der Postleitzahl:

2) Welche Kulturveranstaltung besuchen Sie gerade / haben Sie zuletzt besucht?

o Freitextfeld
3) Wie haufig besuchen Sie diese Kulturveranstaltung im Jahr?

e einmalig
e mehrmalig
e das ist situationsabhangig

e weild ich nicht

4) Welche stadtischen Kulturveranstaltungen besuchen / besuchten Sie ebenfalls in diesem Jahr?

e Fruhlingsfest

e Max-Reger-Tage

¢ Rauhnachtslauf

e Sommerserenaden

e Stadtball

e Weidener Burgerfest

e Weidener Literaturtage
e Weidener Volksfest

e Christkindlmarkt

e Keine weiteren

5) Wie haufig besuchen Sie folgende Kultureinrichtungen in Weiden?

e Auswahl aus 4)

o nie
o 1-2-mal
o 3-5-mal

o mehr als 5-mal

a. Filterfrage: Sie haben ,Sonstige“ ausgewahlt. Bitte flhren sie diese Auswahl naher aus:

6) Mit wem besuchen Sie meist Kulturveranstaltungen in Weiden?
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7) Wie informieren Sie sich in der Regel tUber Kulturveranstaltungen in Weiden?

Allein
mit Partner/in
mit Freunden

mit Familie/Kindern

Veranstaltungskalender der stadtischen Internetseite (www.weiden.de)

Social Media-Accounts der Stadt Weiden

Weiden-App
Lokale oder regionale Presse
Radio / Fernsehen

Internet

Aushange / Plakate im 6ffentlichen Raum

Soziale Medien (z. B. Facebook, Twitter, Instagram, TikTok)

Newsletter / E-Mail
Familienmitglieder, Freunde, Bekannte
Ich informiere mich nicht

Sonstige:

8) Wie oft haben Sie generell im letzten Jahr Kulturveranstaltungen aus den folgenden Bereichen

besucht?

= Auswahl je Spalte (nie, 1-2-mal, 3-5-mal, mehr als 5-mal)

Museen, Ausstellungen
Konzerte fiir Rock oder Pop
Konzerte fiir Hiphop oder Elektro
Konzerte fir Jazz

Konzerte fiir Volksmusik
Konzerte fiir klassische Musik
Schauspiel, Theater oder Musiktheater
Kabarett, Comedy oder Satire
Kino, Film

Kulturfestivals, Kulturevents
Stadtfeste, Volksfeste

Clubs und Diskotheken

Literatur, Lesungen
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e Kunst im offentlichen Raum, Bildende Kunst
¢ Geschichte

e Sonstige:

a. Filterfrage: Sie haben ,Sonstige“ ausgewahlt. Bitte flihren sie diese Auswahl ndher aus:

Teil 2: Motive, Zufriedenheit und Anreise

9) Wie beurteilen Sie im Allgemeinen das Kulturangebot der Stadt Weiden?

e sehrgut (Note 1)

e gut (Note 2)

e Dbefriedigend (Note 3)
e ausreichend (Note 4)
¢ mangelhaft (Note 5)
e ungenigend (Note 6)

10) Sind lhnen die folgenden Kulturveranstaltungen bekannt, die lhnen die Stadt Weiden bietet?

Wenn bekannt, wie zufrieden sind Sie mit diesen?

e Weidener Literaturtage
e Fruhlingsfest

e Sommerserenaden

e Weidener Burgerfest

e Weidener Volksfest

e Max-Reger-Tage

¢ Rauhnachtslauf

e Sonstige

a. Filterfrage: Sie haben ,Sonstige“ ausgewahlt. Bitte flihren sie diese Auswahl naher aus:

b. Filterfrage: Sie haben bei einer oder mehreren Veranstaltungen angegeben, dass Sie mit

dieser Kulturveranstaltung unzufrieden sind. Bitte begrinden Sie ihre Unzufriedenheit.

(Freitextfeld)

11) Inwiefern stimmen Sie folgenden Aussagen zu?

Zustimmungsskala: stimme voll und ganz zu, stimme zu, teils/teils, stimme nicht zu, stimme

liberhaupt nicht zu

e Das Kulturprogramm ist vielfaltig und ausgewogen.

e Die Veranstaltungen werden gut beworben und ich fiihle mich gut dartiber informiert

e Die Veranstaltungen sind barrierefrei gestaltet.
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o Die Qualitét der Veranstaltungen ist gut.

o Die Anzahl der einzelnen Veranstaltungen ist zu hoch.

e Manche Veranstaltungen sollten auch aul3erhalb der Innenstadt/Altstadt stattfinden.
o Die Stadt sollte finanziell am Kulturangebot sparen.

e Stadtische Veranstaltungen sollen generell keinen Eintritt kosten

e Ich wére bereit fiir Kulturangebote einen gewissen Geldbetrag auszugeben

o Im Vorfeld bzw. Nachgang der Kulturveranstaltungen nutze ich weitere Angebote in der Ndhe
(Eisdielen, Restaurants, Cafés, Shoppingangebote, Arztbesuche, etc.)

Teil 3: Umfeld und Anreise
12) Welches Verkehrsmittel benutzen Sie meistens fiir die Anreise in eine Kultureinrichtung in
Weiden?

e Auto oder Motorrad

o Offentliche Verkehrsmittel
e Fahrrad

e Ich gehe zu FuR

e sonstige Verkehrsmittel, und zwar

Teil 4: Potentiale

13) Was schatzen Sie besonders an der Kulturlandschaft in Weiden? (Freitextfeld)
14) Was stort Sie besonders an der Kulturlandschaft in Weiden? (Freitextfeld)

15) Wenn Sie die Moglichkeit hatten, die Kulturlandschaft in Weiden mitzugestalten, welche Ideen

oder Visionen hatten Sie? Was wirden Sie gerne verandern oder neu einfuhren? (Freitextfeld)

16) Wo sehen Sie in Weiden Orte oder Initiativen, die auf ungewdhnliche, kreative Weise kulturelle

Impulse setzen? Was macht diese Orte oder Initiativen so interessant? (Freitextfeld)

Soziodemografische Daten: Alter, Geschlecht und Herkunft

17) Bitte teilen Sie uns mit, welchem Geschlecht Sie sich zuordnen:

e Weiblich
e Mannlich
e Divers

18) Wie alt sind Sie?

e jlngerals 18
e 18-25
e 26-35
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e 36-45

e 46-55
e 56-65
e 66-75

e Alterals 76

19) Wie viele Personen leben in Ihrem Haushalt?

o Erwachsene (Personen lber 18 Jahre):
e Kinder & Jugendliche (Personen unter 18 Jahre)

20) In welchem Land sind Sie geboren?

e in Deutschland
e in einem anderen Land, und zwar:
e das mochte ich nicht mitteilen

21) In welchem Land wurden lhre Eltern geboren?

Pro Elternteil (Mutter / Vater):
e in Deutschland
e in einem anderen Land

e das mochte ich nicht mitteilen

a. Filterfrage: Sie haben angeben, dass ein oder zwei Elternteile in einem anderen Land

geboren wurden. Um welches Land/welche Lander handelt es sich?

22) Welchen beruflichen Status haben Sie aktuell?

e Angestellter, Arbeiter

e Rentner, Pensionar

e Gewerbetreibender, Selbststandiger, Freiberufler
e Studierend

e Auszubildend

e Schiler

e Kkeinen der oben genannten

23) Welchen héchsten Bildungsabschluss besitzen Sie aktuell?

e Kein Abschluss

e Volks-/ Hauptschulabschluss

¢ Mittlere Reife, Realschulabschluss
e (Fach-) Hochschulreife, Abitur

e Hochschulabschluss (Diplom, Bachelor, Master)
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e Promotion

24) Wie hoch ist das monatliche Netto-Einkommen in lhrem Haushalt?

e Unter 1.500€
e 1.500€ - 2.999€
o 3.000€ - 4.499€
e 4.500€ - 6.000€
e Uber 6.000€

e Dazu mochte ich mich nicht aulern.

25) Wie beurteilen Sie insgesamt lhre wirtschaftliche Lage?

e Sehrgut
o Gut
e Eher gut

e Eher schlecht
e Schlecht
e Sehr schlecht

e Dazu mochte ich mich nicht aulRern.
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5.4. Fragebogen Reprasentative Burgerbefragung

1. Frage: Wie wichtig ist fiir Sie das kulturelle Angebot Ihrer Umgebung fiir lhre
Freizeitgestaltung?

Fragetyp: Einfachauswahl

Antwortkategorie:
AO1: unwichtig
A02: eher unwichtig
AO03: teils/teils
AO4: eher wichtig
AO05: wichtig

2. Frage: Haben Sie bereits im Rahmen einer stadtischen Veranstaltung an einer Befragung
zum Thema Kultur teilgenommen?

Fragetyp: Filterfrage

Antwortlabels:
- Ja (weiter mit Frage 8)
- Nein

3. Frage: Wie haufig haben Sie folgende Kulturangebote in Weiden besucht?
Fragetyp: Matrix

Antwortkategorien:
AO1: Frihlingsfest
A02: Max-Reger-Tage
AO3: Rauhnachtslauf
AO04: Sommerserenaden
AO05: Stadtball
AQG: Birgerfest
AQ7: Literaturtage
AO8: Volksfest
AQ9: Christkindimarkt
A10: weitere: (Freitextfeld)

Antwortlabels:
- nie

- einmalig
- mehrmals

4. Frage: Wie oft haben Sie generell in den letzten 12 Monaten Kulturveranstaltungen aus
den folgenden Bereichen besucht? Auch auBerhalb der Stadt Weiden.

Fragetyp: Matrix
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Antwortkategorien:

AO01: Museen, Ausstellungen
A02: Konzerte fiir klassische Musik
AO3: Konzerte fiir moderne Musik (Pop, Rock, Jazz)
A04: Kino, Film
AO05: Kulturfestivals, Kulturevents
AO0G: Volksfeste, Stadtfeste
AO07: Literatur, Lesungen, Bibliotheken
A08: Kunst im 6ffentlichen Raum
AQ9: Clubs und Diskotheken
A10: weitere: (Freitextfeld)
Antwortlabels:
- nie
- einmalig
- mehrmals

5. Frage: Wie informieren Sie sich in der Regel liber Kulturveranstaltungen in Weiden?
Hinweis: Bitte wahlen Sie maximal drei Grunde aus
Fragetyp: Mehrfachauswahl

Antwortkategorien:
AO1: Veranstaltungskalender der stadtischen Internetseite (www.weiden.de)
AO02: Social Media-Accounts der Stadt Weiden
A03: Weiden-App
A04: Lokale und regionale Presse
AO0S: Internet (allgemein)
AQG6: Aushange / Plakate im 6ffentlichen Raum
AO07: Soziale Medien (z.B. Facebook, Twitter, Instagram, TikTok) nicht stadtischer
Kanale
AQ08: Newsletter / E-Mail
AQ9: Familienmitglieder, Freunde, Bekannte
A10: ich informiere mich nicht
A11: weitere: (Freitextfeld)

6. Frage: Wie beurteilen Sie im Allgemeinen das Kulturangebot der Stadt Weiden?
Fragetyp: Einfachauswahl

Antwortkategorie:
AO1: sehr gut (Note 1)
A02: gut (Note 2)
AO03: befriedigend (Note 3)
A04: ausreichend (Note 4)
A05: mangelhaft (Note 5)
AQG6: ungeniigend (Note 6)

7. Frage: Inwiefern stimmen Sie folgenden Aussagen zur Stadt Weiden zu?
Fragetyp: Matrix

Antwortkategorien:
A01: Das Kulturprogramm ist vielfaltig und ausgewogen.
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A02: Die Veranstaltungen werden gut beworben und ich flihle mich gut dartber

informiert.
AO03: Die Qualitat/Atmosphare der Veranstaltungen ist gut.
AO4: Die Anzahl der einzelnen Veranstaltungen ist zu hoch.
A05: Die Stadt sollte finanziell am Kulturangebot sparen.
A06: Stadtische Veranstaltungen sollen generell keinen Eintritt kosten.
AO07: Ich ware bereit fur Kulturangebote einen gewissen Geldbetrag auszugeben.
A08: Im Vorfeld bzw. Nachgang der Kulturveranstaltungen nutze ich weitere

Angebote in der Nahe (Eisdielen, Restaurants, Cafés, Shoppingangebote,
Arztbesuche, etc.)
Antwortlabels:

- stimme nicht zu

- stimme eher nicht zu

- teils/teils

- stimme eher zu

- stimme zu

- weild nicht

8. Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen liber das Kulturangebot in
Weiden zu?
Hinweis: Bitte bewerten Sie jede Aussage.

Fragetyp: Matrix

Antwortkategorien:

AO1: Das Kulturangebot spiegelt die kulturelle Vielfalt der Weidener Bevdlkerung
wider.

A02: Es gibt ausreichend Angebote fiir alle Altersgruppen.

A03: Traditionelle und moderne Kulturformen sind ausgewogen vertreten.

A04: Das Kulturangebot férdert den Dialog zwischen verschiedenen Generationen.

AQ5: Es gibt geniigend Mdglichkeiten, selbst kulturell aktiv zu werden.

AQG: Die Kulturangebote tragen zur Integration verschiedener
Bevolkerungsgruppen bei.

AQ7: Das Kulturangebot macht Weiden als Wohnort attraktiver.

AO8: Die Kulturangebote bericksichtigen die Bedlrfnisse von Menschen mit
Behinderungen ausreichend.

AQ9: Die verschiedenen Kulturangebote in Weiden sind gut aufeinander
abgestimmt.

A10: Ich fuhle mich in die Gestaltung des kulturellen Lebens in Weiden einbezogen.

A11: Bei kulturellen Veranstaltungen in Weiden sind mir Nachhaltigkeit und

Umweltfreundlichkeit wichtig.

Antwortlabels:
- stimme nicht zu
- stimme eher nicht zu
- teils/teils
- stimme eher zu
- stimme zu
- weild nicht
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9. Frage: Welche Faktoren hindern Sie daran, haufiger oder weitere Kulturangebote in

Weiden wahrzunehmen?
Hinweis: Bitte bewerten Sie jeden Faktor.

Fragetyp: Matrix

Antwortkategorien:
AO1: Zeitmangel
AO02: Zu hohe Kosten
AO03: Mangelndes Interesse am Angebot
AO4: Schwierige Erreichbarkeit der Veranstaltungsorte
AQ5: Unpassende Veranstaltungszeiten
AQG6: Mangelnde Information tGber Angebote
AQ7: Sprachliche Barrieren
AQ08: Fehlendes Begleitpersonal (z.B. fir Menschen mit Behinderung)
AQ9: Gefuhl, nicht zur Zielgruppe zu gehéren

Antwortlabels:
- trifft Gberhaupt nicht zu
- trifft eher nicht zu
- teils/teils
- trifft eher zu
- trifft voll und ganz zu

10. Frage: Welche Kultureinrichtungen oder -veranstaltungen in Weiden schéatzen Sie

besonders und warum?
Hinweis: Bitte nennen Sie konkrete Beispiele und erlautern Sie kurz lhre Griinde.

Fragetyp: Freitext

Antwortkategorien: [Freitextfeld]

11. Frage: Welche der folgenden digitalen Angebote nutzen Sie im Zusammenhang mit

Kulturveranstaltungen am haufigsten?
Hinweis: Bitte wahlen Sie maximal drei Optionen aus.

Fragetyp: Mehrfachauswahl

Antwortkategorien:
AO1: Online-Ticketing fur Kulturveranstaltungen
A02: Virtuelle Museumsfiihrungen oder Online-Ausstellungen
A03: Livestreams von Kulturveranstaltungen
A04: Digitale Kulturangebote (z.B. Online-Workshops, digitale Lesungen)
AO05: Kultur-Apps (z.B. fir Stadtfiihrungen oder Museumsbesuche)
AQG: Online-Bewertungsportale fiir Kulturangebote
AOQ7: Digitale Archive oder Online-Sammlungen von Kultureinrichtungen
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AQ8: Keine
AQ9: Sonstige

12. Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen liber digitale Kulturangebote zu?
Hinweis: Bitte bewerten Sie jede Aussage.

Fragetyp: Matrix

Antwortkategorien:

AO1: Digitale Kulturangebote erh6hen die Zuganglichkeit von Kultur fir mich.

AO02: Ich wiirde mir mehr interaktive digitale Kulturangebote in Weiden wiinschen.

AO03: Die Qualitat digitaler Kulturangebote entspricht der von
Prasenzveranstaltungen.

A04: Digitale Angebote sind eine gute Erganzung zu traditionellen Kulturformen.

AQ5: Ich fihle mich sicher im Umgang mit digitalen Kulturangeboten.

AQG6: Digitale Kulturangebote sprechen jingere Generationen besser an.

AQ7: Der personliche Austausch bei Kulturveranstaltungen ist mir wichtiger als
digitale Angebote.

AQ8: Digitale Kulturangebote erleichtern den Zugang fur Menschen mit

eingeschrankter Mobilitat.

Antwortlabels:
- stimme nicht zu
- stimme eher nicht zu
- teils/teils
- stimme eher zu
- stimme zu
- weild nicht

13. Frage: Welche Arten von digitalen Kulturangeboten wiirden Sie sich fir Weiden in
Zukunft wiinschen?

Hinweis: Bitte beschreiben Sie kurz lhre Ideen und Wiinsche.
Fragetyp: Freitext

Antwortkategorien: [Freitextfeld]

14. Frage: Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Aspekte fiir die zukiinftige Entwicklung der
Kulturlandschaft in Weiden?

Hinweis: Bitte bewerten Sie jeden Aspekt.

Fragetyp: Matrix

Antwortkategorien:
AO01: Starkere Forderung lokaler Kinstler und Kulturschaffender
A02: Mehr interkulturelle Veranstaltungen und Angebote
A03: Ausbau der digitalen Kulturangebote
A04: Mehr generationenibergreifende Kulturprojekte
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A05:
A06:
AO07:
A08:

A09:
A10:

Antwortlabels:
unwichtig
eher unwichtig
teils/teils

eher wichtig

- wichtig

Verstarkte Einbindung von Bulrgern in die Kulturplanung
Bessere Vernetzung verschiedener Kultureinrichtungen

Mehr Kulturangebote in den Stadtteilen au3erhalb des Zentrums
Starkere Berlcksichtigung von Nachhaltigkeitsaspekten bei
Kulturveranstaltungen

Ausbau der kulturellen Bildungsangebote fiir alle Altersgruppen
Mehr niedrigschwellige, kostenlose Kulturangebote

15. Frage: Welche der folgenden Kulturangebote wiirden Sie in Zukunft gerne haufiger in
Weiden sehen?

Hinweis: Bitte wahlen Sie maximal finf Optionen aus.

Fragetyp: Mehrfachauswahl

Antwortkategorien:
AO1: Open-Air-Konzerte und -Festivals
A02: Interaktive Kunstinstallationen im 6ffentlichen Raum
A03: Kulturelle Austauschprogramme mit Partnerstadten
A04: Mehrgenerationenprojekte (z.B. Jung und Alt musizieren gemeinsam)
AO05: Workshops zu traditionellen Handwerkskunsttechniken
AQG6: Experimentelle Theaterauffihrungen
AQ7: Multikulturelle Feste und Begegnungen
AQ08: Digitale Kulturformate (z.B. Virtual Reality Ausstellungen)
AQ9: Pop-up-Kulturevents an ungewdhnlichen Orten
A10: Kulturforen fur Blirgerdialoge und -beteiligung
A11: Nachbarschaftsinitiativen fir Kunst und Kultur
A12: Interdisziplinare Kulturprojekte (z.B. Wissenschatft trifft Kunst)
A13: Kulturtourismus-Angebote zur Férderung der lokalen Wirtschaft
A14: Innovative Formate zur Vermittlung von Stadtgeschichte
A15: Sonstige (bitte angeben):

16. Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen liber die zukiinftige
Kulturentwicklung in Weiden zu?

Hinweis: Bitte bewerten Sie jede Aussage.

Fragetyp: Matrix

Antwortkategorien:

A01:
A02:

Kultur sollte starker als Wirtschaftsfaktor fir Weiden genutzt werden.
Die Kulturangebote sollten die zunehmende Diversitat der Bevolkerung besser
widerspiegeln.
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A03: Es sollte mehr Moglichkeiten fur Blrger geben, sich aktiv an Kulturprojekten

zu beteiligen.

AO4: Die Stadt sollte mehr finanzielle Mittel fiir Kultur bereitstellen.

AO05: Weiden sollte sich starker als Kulturstadt in der Region positionieren.

AQG6: Die Zusammenarbeit zwischen professionellen Kulturschaffenden und
Amateurkunstlern sollte geférdert werden.

AQ7: Kulturangebote sollten starker auf die Bedurfnisse alterer Menschen
ausgerichtet werden.

AO8: Die Digitalisierung bietet grole Chancen fiur die Kulturentwicklung in Weiden.

Antwortlabels:
- stimme nicht zu
- stimme eher nicht zu
- teils/teils
- stimme eher zu
- stimme zu
- weild nicht

17. Frage: Welche Rolle sollte Kultur Ihrer Meinung nach in der zukiinftigen Entwicklung
Weidens spielen?

Hinweis: Bitte beschreiben Sie kurz Ihre Vorstellungen und Erwartungen.
Fragetyp: Freitext

Antwortkategorien: [Freitextfeld]

Soziodemografische Angaben

18. Frage: Seit wann wohnen Sie in Weiden?

[Einfachauswahl]
AO1: Kurzlich hinzugezogen
A02: Seit 1-2 Jahren
AO03: Seit 3-5 Jahren
A04: Seit 6-10 Jahren
AO05: Seit mehr als 10 Jahren

19. Frage: Bitte teilen Sie uns mit, welchem Geschlecht Sie sich zuordnen:

[Einfachauswahl]
AO1: weiblich
AO02: mannlich
AO3: divers
20. Frage: Wie alt sind Sie?
[Einfachauswahl]
A01: junger als 18 Jahre
A02: 18-25 Jahre
AO03: 26-35 Jahre
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A04: 36-45 Jahre

AO05: 46-55 Jahre
A06: 56-65 Jahre
AO07: 66-75 Jahre
AO08: alter als 75 Jahre

21. Frage: Wie viele Personen leben in lhrem Haushalt?

[Mehrfach Freitext, nur Zahlen]

AO1: Erwachsene (Personen alter als 18 Jahre): (Freitext)
A02: Kinder und Jugendliche (Personen jinger als 18 Jahre): (Freitext)
22. Frage: In welchem Land sind Sie geboren?
[Einfachauswahl]
AO1: In Deutschland
A02: In einem anderen Land, und zwar: (Freitext)
AO03: Das mdchte ich nicht mitteilen.

23. Frage: In welchem Land wurden lhre Eltern geboren?

Mutter (Elternteil 1:)

AO01: In Deutschland
A02: In einem anderen Land, und zwar:
AO03: Das mochte ich nicht mitteilen

Vater (Elternteil 2:)

AO01: In Deutschland
A02: In einem anderen Land, und zwar:
AO03: Das mdchte ich nicht mitteilen

[Doppelte Einfachauswahl]

(Freitext)

(Freitext)

24. Frage: Welchen hochsten Bildungsabschluss besitzen Sie aktuell?

AO01: Kein Abschluss

A02: Volks-/ Hauptschulabschluss

AO03: Mittlere Reife, Realschulabschluss

AO4: (Fach-) Hochschulreife, Abitur

A05: Hochschulabschluss (Diplom, Bachelor, Master)
A06: Promotion

25. Frage: Welchen beruflichen Status haben Sie aktuell?

AO1: Angestellter, Arbeiter

A02: Rentner, Pensionar

A03: Gewerbetreibender, Selbststandiger, Freiberufler
A04: Studierender

AO05: Auszubildender
AQG6: Schiler
A07: keinen der oben genannten

[Einfachauswahl]

[Einfachauswahl]
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26. Frage: Wie hoch ist das monatliche Nettoeinkommen lhres Haushalts in Euro?

[Einfachauswahl]
AO1: Unter 1.500 €
A02: 1.500 € -2.999 €
A03: 3.000 €-4.499 €
A04: 4.500 €-6.000 €
A05: Uber 6.000 €
AQ6: Dazu mdchte ich mich nicht auern.

27. Frage: Wie schatzen Sie lhre wirtschaftliche Lage ein?
[Einfachauswahl]

AO1: sehr gut
A02: gut

A03: eher gut

A04: eher schlecht

A05: schlecht

A06: sehr schlecht

AO07: Dazu mochte ich mich nicht aul3ern.
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5.5. Anschreiben Burgerbefragung

Abbildung 56: Postalisches Anschreiben, Seite 1
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14.10.2024 AZ: 0005132062623 Seite 2

Bei inhaltlichen Fragen wenden Sie sich bitte an meinen Mitarbeiter Herrn Maier, der zusammen mit der
wer denkt was GmbH" die Burgerbefragung zum Thema  Kultur® umsetzt.

Ihre Tellnahme an dieser Befragung ist selbstverstandlich freiwillig. Alle Angaben werden streng vertraulich
behandelt und ausschlieBlich nach wissenschaftlichen Standards verarbeitet. Ihre Antworten werden unter
Beachtung des Statistikgeheimnisses sowie der Europaischen Datenschutzgrundverordnung ausgewertet.
Ein Ruckschluss auf Ihre Person ist nicht moglich.

Ich freue mich auf Ihre Ruckmeldungen und Ideen und bedanke mich herzlich fur Ihre Unterstitzung und Ihre

wertvollen Beitrdge.

Mit freundlichen Gruien
Ihr

Jens Meyer,
Oberburgermeister Stadt Weiden i.d.OPT.

e e e e e E e e e, e, ,—, e ————————

Abbildung 57: Postalisches Anschreiben, Seite 2
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5.6. Material fiir die Offentlichkeitsarbeit

Abbildung 59: Postkarte fiir die Registrierung im Rahmen des Beteiligungsprozess
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Abbildung 61: Postkarte fiir die Publikumsbefragung im Rahmen des Bliirgerfests
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Abbildung 62: Postkarte fiir die Publikumsbefragung im Rahmen des Volksfests
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Abbildung 63: Postkarte fiir die Publikumsbefragung im Rahmen der Sommerserenaden

Abbildung 64: Riickseite der Postkarten fiir die Publikumsbefragung
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Abbildung 65: Vorderseite Flyer Zukunftswerkstatt Abbildung 66: Riickseite Flyer Zukunftswerkstatt
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Abbildung 67: Poster Zukunftswerkstatt
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5.7. Impressionen Zukunftswerkstatt
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5.8. Interviewpartner Gruppen- und Einzelinterviews

Danksagung: Unser besonderer Dank gilt allen Kulturschaffenden und stadtischen Partnern, die den
Forschungsprozess durch ihre engagierte Mitwirkung in den verschiedenen Formaten — sei es in
Einzelinterviews, im Gruppeninterview, in der Zukunftswerkstatt oder im Reflexionsworkshop — bereichert
haben. lhre Perspektiven, Erfahrungen und Impulse haben wesentlich dazu beigetragen, ein
vielschichtiges und praxisnahes Bild der kulturellen Landschaft in Weiden zu zeichnen. Ohne lhre direkte
und indirekte Unterstlitzung ware dieser Beteiligungsprozess in seiner Tiefe und Qualitat nicht moglich

gewesen.
Teilnehmer Gruppeninterview
Brigitte Lindner | EXPULS (Kunst und Kulturmagazin) Magazin flrs Glicksbiotop Oberpfalz

Christian Reichelt | das siindikat e. V.

Ubersicht Einzelinterviews

Roswitha Ruidisch | Stadt Weiden, Stabsstellenleiterin; Neues Rathaus; Strategische, gesellschaftliche
Stadtentwicklung

Sabine & Bernd Mende | Kulturbahnhof Parapluie Weiden
Markus Pleyer | Radio Ramasuri (Lokalradio)Rundfunk-Programm-GmbH & Co. KG

Mathias ,Sam“ Wagner | Popularmusikbeauftragter Bezirk Oberpfalz; Kultur- und Heimatpflege des

Bezirks Oberpfalz

Irene Fritz | Oberpfalzer Kunstverein e.V.
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5.9. Inhaltsanalysen

5.9.1. Frage 10: Geschatzte Kultureinrichtungen oder -veranstaltungen

RegelmaRige Stadtfeste

Die Analyse der Codierungen zu regelmafRigen Stadtfesten in Weiden offenbart ein vielfaltiges

Veranstaltungsportfolio, das sich in drei distinkte Kategorien unterteilen lasst.

Die traditionellen Volksfeste bilden einen  wichtigen  Grundpfeiler des stadtischen
Veranstaltungskalenders. Besonders das Frihlings- und Volksfest werden haufig genannt und mit
positiven Emotionen sowie Kindheitserinnerungen verbunden (IDs: 829, 146). Allerdings wird auch Kiritik
am nachlassenden Angebot gedullert, insbesondere hinsichtlich der Fahrgeschafte und des
kulinarischen Angebots (IDs: 086). Der Christkindimarkt wird als atmospharisch geschatzt, wobei dessen
Ausbaufahigkeit mehrfach thematisiert wird (IDs: 887, 388).

Das Biurgerfest nimmt eine zentrale Position im stadtischen Veranstaltungskalender ein und wird als
generationsibergreifender Treffpunkt wahrgenommen. Es zeichnet sich durch seine integrative Funktion
aus, indem es verschiedene gesellschaftliche Gruppen zusammenbringt (IDs: 467, 305). Besonders
geschatzt wird die Mdglichkeit, Bekannte und alte Freunde in entspannter Atmosphéare zu treffen (IDs:
398, 524). Das Format wird als Plattform fir blrgerschaftliches Engagement genutzt, wobei ein

Rickgang der Vereinsbeteiligung kritisch angemerkt wird (IDs: 197, 597).

Die modernen Stadtevents, insbesondere ,weiden traumt‘ und ,Kunstgenuss bis Mitternacht,
reprasentieren innovative Veranstaltungsformate, die neue Perspektiven auf den urbanen Raum
ertffnen. Diese Events werden besonders fir ihre besondere Atmosphéare und die Mdglichkeit, die Stadt
neu zu entdecken, geschatzt (IDs: 352, 698). Sie sprechen dabei ein breites Publikum an und werden

als familienfreundlich wahrgenommen (IDs: 375, 855).

Im Kontext der Demografiestrategie zeigt sich, dass die Stadt ein ausgewogenes Veranstaltungsportfolio
bietet, das verschiedene Altersgruppen und Interessenlagen bedient. Die Kombination aus traditionellen
und modernen Formaten tragt zur Identitatsbildung bei und férdert den sozialen Zusammenhalt.
Allerdings werden auch Entwicklungspotenziale deutlich, insbesondere bei der Modernisierung
traditioneller Formate und der nachhaltigen Einbindung von Vereinen und blrgerschaftlichem

Engagement.

Kulturelle Institutionen

Die Analyse der kulturellen Institutionen in Weiden offenbart ein vielfaltiges Spektrum an Einrichtungen,

die verschiedene Bevolkerungsgruppen und kulturelle Bediirfnisse ansprechen.

Die Regionalbibliothek nimmt dabei eine zentrale Position ein und wird von den Birgern besonders
positiv wahrgenommen. Sie wird nicht nur als Ausleihort fir Medien geschatzt, sondern auch als sozialer

Begegnungsraum und Veranstaltungsort (IDs: 122, 270). Das Angebot wird als umfassend und qualitativ

|
Kultur und Demografie Weiden | Ergebnisbericht Beteiligungsprozess | Stand: 3. April 2025 147 von 178



hochwertig beschrieben, wobei besonders die ,Bibliothek der Dinge“ als innovatives Konzept
hervorgehoben wird (IDs: 442, 213). Die Einrichtung scheint auch eine wichtige Rolle fur Integration und

Bildung zu spielen, wie etwa beim Deutschlernen (ID: 108).

Im musealen Bereich sind das Keramikmuseum und der Kunstverein wichtige Ankerpunkte. Das
Keramikmuseum wird dabei als identitatsstiftend fur die ,Porzellanstadt Weiden“ wahrgenommen (ID:
196). Der Kunstverein bietet neben Ausstellungen auch Vortradge an und tragt so zur kulturellen Vielfalt
bei (IDs: 419, 943).

Besonders bemerkenswert ist die Rolle der Veranstaltungszentren, die verschiedene Generationen
ansprechen. Die Max-Reger-Halle wird als zentrale Kultureinrichtung mit breitem Programm geschatzt
(IDs: 605, 889). Gleichzeitig hat sich mit dem Sindikat/Die Stinde ein alternatives Kulturzentrum etabliert,
das besonders die jingere Generation anspricht und als innovativer Impulsgeber fir die Stadtkultur
fungiert (IDs: 091, 551). Dies zeigt eine gelungene Kombination aus etablierter Hochkultur und

alternativer Szene.

Die raumliche Verteilung und Erreichbarkeit der Einrichtungen wird positiv hervorgehoben (IDs: 449,
072), was auf eine gute kulturelle Infrastruktur hindeutet. Auch die Vernetzung verschiedener Kulturorte,
etwa durch thematische Flihrungen oder Gbergreifende Veranstaltungen, tragt zur lebendigen Stadtkultur
bei (IDs: 476, 223).

Fir die demografische Entwicklung ist besonders relevant, dass die Institutionen verschiedene
Altersgruppen ansprechen und Begegnungsraume schaffen. Die Kombination aus traditionellen
Einrichtungen und modernen Kulturformaten erscheint dabei als zukunftsweisend fir eine

demografiefeste Kulturstrategie.

Musik- und Kunstveranstaltungen

Die Analyse der Musik- und Kunstveranstaltungen in Weiden offenbart ein vielfaltiges kulturelles Angebot
mit drei deutlich unterscheidbaren Schwerpunkten. Die Sommerserenaden nehmen dabei eine
herausragende Position ein, was sich in der hohen Anzahl positiver Nennungen widerspiegelt. Besonders
geschatzt werden der kostenlose Zugang und die atmospharische Qualitat der Veranstaltungen im Freien
(IDs: 065, 170, 230). Die Serenaden werden als sozial inklusives Format wahrgenommen, das
verschiedene Bevolkerungsgruppen zusammenbringt und gleichzeitig ein hohes kunstlerisches Niveau
bietet (IDs: 147, 642).

Im Bereich der darstellenden Kunst sticht das Landestheater Oberpfalz (LTO) als wichtiger Kulturtrager
hervor. Die Bewertungen attestieren dem LTO eine hohe Inszenierungsqualitat und ein ausgewogenes
Programm (IDs: 278, 395). Die Max-Reger-Halle fungiert als zentraler Veranstaltungsort fir Theater und

Musicals, wobei besonders die gute Akustik hervorgehoben wird (ID: 336).

Die Literaturtage etablieren sich als drittes wichtiges Standbein der Kulturszene. Sie werden besonders

fur ihre thematische Vielfalt und die Moglichkeit, Autoren persénlich zu erleben, geschatzt (IDs: 228, 820).
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Innovative Formate wie das Wein-Lese-Fest verbinden dabei Literatur mit anderen kulturellen
Ausdrucksformen (ID: 681).

Bemerkenswert ist die haufige Erwahnung der sozialen Dimension kultureller Veranstaltungen. Viele
Blrger schatzen die Gelegenheit zum Austausch und zur Begegnung (IDs: 290, 190). Dies deutet auf
eine wichtige gemeinschaftsbildende Funktion der kulturellen Angebote hin. Kritisch wird vereinzelt die

Altersausrichtung mancher Formate angemerkt, etwa bei der Musikauswahl der Serenaden (ID: 791).

Fir die demografische Entwicklung der Stadt ist positiv zu vermerken, dass die Kulturangebote
verschiedene Altersgruppen ansprechen und durch kostenlose Formate wie die Serenaden eine breite
Teilhabe ermdglichen. Die Kombination aus etablierten Formaten und innovativen Anséatzen schafft

kulturelle AnknUpfungspunkte fur unterschiedliche Bevdlkerungsgruppen.

Jugend- und Freizeiteinrichtungen

Die Analyse der Jugend- und Freizeiteinrichtungen in Weiden offenbart ein differenziertes Angebot mit
verschiedenen Schwerpunkten. Der Rauhnachtslauf wird mehrfach als ,besonderes” Event mit ,schoner
Atmosphare® beschrieben (IDs: 212, 180).

Ein besonderer Fokus liegt auf den Sporteinrichtungen, die einen zentralen Bestandteil der stadtischen
Infrastruktur darstellen. Die Weidener Thermenwelt wird dabei mehrfach als wichtiger Anlaufpunkt fir
Sport, Entspannung und Freizeitgestaltung genannt (IDs: 434, 438, 198). Auch das Schéatzlerbad und
das Stadtbad werden als bedeutende 6ffentliche Einrichtungen wahrgenommen, wobei besonders die

Kostenfreiheit bzw. verglnstigte Zugangsmoglichkeiten positiv hervorgehoben werden (IDs: 720, 909).

Im Bereich der Sportveranstaltungen zeigt sich eine vielfaltige Angebotsstruktur. Auch Sportarten wie
Eishockey und FuBball sowie spezielle Events wie der Nofi-Lauf oder Skatecontests erganzen das
Angebot (IDs: 256, 926, 813).

Die Jugendarbeit wird insbesondere durch etablierte Einrichtungen wie das Jugendzentrum (JUZ) und
den Plan B Jugendtreff getragen. Das JUZ wird dabei als ,tolle Einrichtung“ beschrieben, die sich ,mit
Herzblut fur die Jugendlichen in Weiden interessiert” (ID: 868). Der Stadtjugendring wird ebenfalls als

wichtiger Akteur fir die Unterhaltung von Kindern wahrgenommen (ID: 933).

Bemerkenswert ist auch der praventive Aspekt der Jugendarbeit, der in den Eintragen zum Ausdruck
kommt. So wird beispielsweise die Bedeutung von Sportvereinen fiir Jugendliche nicht nur unter dem
Aspekt der Freizeitgestaltung gesehen, sondern auch als wichtiger Faktor zur Pravention von

problematischem Verhalten (ID: 553).

Die Stadt scheint zudem bemiiht, durch spezielle Férderprogramme und Gutscheine den Zugang zu
Sport- und Freizeiteinrichtungen fir junge Menschen zu erleichtern, wie etwa durch Schwimmabzeichen-
Gutscheine oder vergiinstigte Ferienpasse (IDs: 254, 909). Dies deutet auf eine strategische Ausrichtung
der kommunalen Jugendarbeit hin, die sowohl die Férderung von Sport und Bewegung als auch die

soziale Integration im Blick hat.
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Sonstige

Die Analyse der Kategorie ,Sonstige“ und ihrer Unterkategorien offenbart interessante Einblicke in die
kulturelle Wahrnehmung der Stadt Weiden. Ein bedeutender Teil der Eintrage bezieht sich auf fehlende
oder als mangelhaft empfundene Angebote, insbesondere im Bereich der Jugendkultur und modernen
Unterhaltung (IDs: 315, 439, 643). Hier wird vor allem das veraltete Kinoangebot sowie das Fehlen

zeitgemalier Diskotheken und Clubs bemangelt.

Bemerkenswert ist die Diversitat der genannten Aktivitaten, die sich keiner anderen Hauptkategorie
zuordnen lassen. Diese reichen von Stadtfihrungen (IDs: 148, 882) (iber spezielle Interessengruppen
wie den Tutzinger Freundeskreis (ID: 144) bis hin zu Veranstaltungen fur Senioren (ID: 138). Auch das
Campusfest der OTH wird als wichtige Veranstaltung genannt, wobei dessen Einstellung fiir 2024
bedauert wird (ID: 665).

In den kritischen AuRerungen spiegelt sich eine gewisse Unzufriedenheit mit der kulturellen Entwicklung
der Stadt wider. Dabei werden sowohl allgemeine Aspekte wie Langeweile und mangelnde Modernitat
(IDs: 009, 083) als auch spezifische Kritikpunkte wie Uberteuerte Volksfeste (ID: 411) oder die
altersbedingte Ausrichtung bestimmter Veranstaltungen (ID: 907) angesprochen. Besonders die
Sommerserenaden werden mehrfach kritisch erwahnt, wobei vor allem das wenig abwechslungsreiche

Programm und die mangelnde Attraktivitat fir jingeres Publikum bemangelt werden (IDs: 053, 704, 875).

Interessant ist auch die Erwdhnung von infrastrukturellen Aspekten wie der Diskussion um den alten
Festplatz (ID: 277), was auf eine tiefergehende Verbindung zwischen kulturellem Angebot und
stadtebaulicher Entwicklung hinweist. Positiv hervorgehoben werden hingegen die Arbeit der
Stadtgartnerei (ID: 594) und die vielfaltige Gastronomiekultur in der FulRgangerzone (ID: 923), was die

Bedeutung des stadtischen Ambientes fir das kulturelle Leben unterstreicht.

Die Kategorie ,Keine Angabe“ enthadlt neben leeren Eintrdgen auch vage oder sehr allgemeine
Nennungen, die dennoch Rickschliisse auf wichtige Aspekte des stadtischen Lebens zulassen, wie etwa
die Bedeutung von Natur und Landschaft (ID: 266) oder die Wertschatzung der kulturellen Vielfalt (ID:
861).

5.9.2. Frage 13: Gewilinschte Arten von digitalen Kulturangeboten

Digitale Veranstaltungsformate

Die Analyse der codierten Eintrdge zum Thema ,Digitale Veranstaltungsformate“ offenbart ein breites
Spektrum an Vorschlagen und Erwartungen der Befragten hinsichtlich der digitalen Kulturangebote in
Weiden. Ein deutlicher Schwerpunkt liegt dabei auf dem Streaming von Veranstaltungen, wobei
insbesondere Live-Ubertragungen von Konzerten, Lesungen und kulturellen Events genannt werden
(IDs: 036, 043, 204, 270). Bemerkenswert ist die Bandbreite der gewilinschten Streaming-Angebote, die
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von klassischen Kulturformaten wie Konzerten und Lesungen bis hin zu Sportveranstaltungen und
Gottesdiensten reicht (IDs: 062, 080, 303).

Ein kritischer Aspekt wird in der Machbarkeit solcher Angebote gesehen, wie ein Eintrag explizit die
Budget- und Nachfragesituation in Weiden problematisiert und lediglich einen Testlauf in der Max-Reger-
Halle vorschlagt (ID: 136). Dies deutet auf die Notwendigkeit einer sorgfaltigen Bedarfsanalyse und

schrittweisen Implementierung digitaler Angebote hin.

Im Bereich der virtuellen Flihrungen zeigt sich ein besonderes Interesse an der digitalen Vermittlung
lokaler Geschichte und Kultur. Die Vorschlage reichen von klassischen digitalen Stadtfiihrungen bis hin
zu innovativen Formaten wie Online-Schnitzeljagden (IDs: 051, 053, 106). Dabei wird auch die
technische Zuganglichkeit thematisiert, wie etwa der Hinweis auf die schwere Auffindbarkeit des
bestehenden Audioguides zeigt (ID: 232).

Die Online-Workshop-Komponente wird vor allem im Bildungskontext gesehen, wobei sowohl kreativ-
kiinstlerische als auch familienorientierte Angebote gewtinscht werden (IDs: 068, 137). Die Verbindung
von kultureller Bildung und digitalen Medien wird dabei als Chance zur Modernisierung des stadtischen

Kulturangebots wahrgenommen.

Auffallig ist der durchgangige Wunsch nach Interaktivitdt und Zuganglichkeit der digitalen Angebote (IDs:
270, 137). Dies entspricht dem ubergeordneten Projektziel der Entwicklung zukunftsfahiger
Partizipationsstrukturen und der Starkung der kulturellen Infrastruktur. Die genannten digitalen Formate

kénnten dabei helfen, neue Zielgruppen zu erschliefen und die kulturelle Teilhabe in Weiden zu erhéhen.

Digitale Infrastruktur

Die Analyse der digitalen Infrastruktur offenbart zentrale Herausforderungen und Entwicklungspotenziale
fur die Stadt Weiden im Kontext der Heimat- und Demografiestrategie. Ein wesentlicher Aspekt ist die
derzeit als unzureichend wahrgenommene digitale Kulturlandschaft, was sich in der kritischen
Beobachtung manifestiert, dass bislang kaum digitale Kulturangebote existieren (IDs: 315). Als
grundlegende Voraussetzung wird dabei der Ausbau der Internetinfrastruktur genannt, wobei

Verbindungen unter 200 MBit/s als unzureichend eingestuft werden.

Im Bereich der Apps und Plattformen zeigt sich ein deutlicher Bedarf an integrierten digitalen Lésungen.
Besonders nachgefragt werden Event-Apps, die als digitale Erganzung zu traditionellen
Informationsmedien wie Flyern fungieren und detaillierte Informationen zu Veranstaltungen, deren
Standorten und Angeboten bereitstellen sollen (IDs: 220). Auch der Wunsch nach kulturvermittelnden

Apps, die Wissen Uber Geschichte, Kunst und Architektur transportieren, wird artikuliert (IDs: 137).

Ein innovativer Ansatz wird in der Etablierung einer professionellen Social-Media-Prasenz gesehen, die
multimedial tber die Stadt informiert und dabei verschiedene Zeitebenen - Vergangenheit, Gegenwart
und Zukunft - abdeckt. Dies wird besonders im Hinblick auf die Integration neuer Bevolkerungsgruppen

als wichtig erachtet (IDs: 183). Die vorgeschlagene Kombination aus Kulturvermittiung und
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Burgerbeteiligung durch Online-Befragungen entspricht dabei dem partizipativen Grundgedanken des

Projekts.

Bemerkenswert ist auch die Kritik an der mangelnden Nutzerfreundlichkeit bestehender digitaler
Angebote, wie etwa bei der schweren Auffindbarkeit des Audioguides (IDs: 232). Dies verdeutlicht, dass
bei der Implementierung digitaler Infrastruktur nicht nur die technische Bereitstellung, sondern auch die

intuitive Zuganglichkeit und Benutzerfreundlichkeit zentrale Erfolgsfaktoren darstellen.

Einstellungen zu digitalen Angeboten

Die Analyse der Einstellungen zu digitalen Kulturangeboten offenbart ein komplexes Meinungsbild
innerhalb der Stadtgesellschaft Weidens. Eine deutliche Mehrheit der Befragten auf3ert eine ablehnende
Haltung gegenilber digitalen Kulturformaten, wobei verschiedene Begriindungsmuster erkennbar sind.
Ein zentrales Argument ist der Wunsch nach personlichem Kontakt und sozialer Interaktion (IDs: 079,
171, 189). Die Befragten betonen dabei den Mehrwert der physischen Prasenz bei Kulturveranstaltungen

und sehen digitale Formate als potentiell isolierend (IDs: 179, 280).

Bemerkenswert ist die Einschatzung, dass selbst die jliingere Generation Z kein gesteigertes Interesse
an digitalen Kulturangeboten zeigt (IDs: 019). Dies steht im Kontrast zur oft angenommenen digitalen

Affinitdt junger Menschen und verdient im Kontext der Demografiestrategie besondere Beachtung.

Eine differenzierte Perspektive zeigt sich in der Einschatzung der Zielgruppeneignung. So wird der
Nutzen digitaler Angebote besonders fir mobilitdtseingeschrankte Personen hervorgehoben, wahrend
fur die mobile Bevdlkerung die Prasenzkultur als wichtiger erachtet wird (IDs: 268). Diese Sichtweise

deutet auf ein mdgliches Entwicklungspotential fuir hybride Kulturangebote hin.

Ein Teil der Befragten zeigt sich unsicher oder neutral gegeniber digitalen Kulturformaten. Diese
Unsicherheit manifestiert sich haufig in kurzen, unspezifischen Antworten (IDs: 026, 030, 314) und deutet

auf mangelnde Erfahrung oder fehlendes Vorstellungsvermdgen beziglich digitaler Kulturangebote hin.

Die wenigen positiven Stimmen zeigen eine reflektierte Offenheit, die auch generationelle Aspekte
berlcksichtigt. So wird die eigene digitale Zurtickhaltung aufgrund des Alters erkannt, ohne dabei den
potentiellen Wert fir andere Nutzergruppen in Frage zu stellen (IDs: 223). Diese differenzierte

Betrachtung konnte fiir die Entwicklung zukulnftiger Angebote wertvoll sein.

Kritisch wird auch die infrastrukturelle und finanzielle Machbarkeit digitaler Kulturangebote in Weiden
hinterfragt, wobei punktuelle Testangebote als méglicher Weg gesehen werden (IDs: 136). Dies verweist
auf die Notwendigkeit einer behutsamen, schrittweisen Implementierung digitaler Formate unter

Berlicksichtigung lokaler Ressourcen und tatsachlicher Nachfrage.

Inhaltliche Wiinsche

Die Analyse der inhaltlichen Winsche fir digitale Kulturangebote offenbart ein breites Spektrum an

Vorschlagen, die wichtige Rickschlisse auf die Bedlrfnisse der Weidener Bevolkerung zulassen. Ein

|
Kultur und Demografie Weiden | Ergebnisbericht Beteiligungsprozess | Stand: 3. April 2025 152 von 178



deutlicher Schwerpunkt liegt auf der Vermittlung lokaler Geschichte, wobei besonders die Aufarbeitung
der Stadtentwicklung und historischer Epochen wie der NS-Zeit gewlinscht wird (IDs: 50, 233). Dies
deutet auf ein starkes Interesse an der lokalen Identitdt und historischen Aufarbeitung hin, was fir die

Entwicklung einer Heimatstrategie von besonderer Relevanz ist.

Im Bereich Kunst und Musik zeigt sich eine gro3e Bandbreite gewlinschter Angebote, die von klassischen
Konzerten bis hin zu modernen Musikrichtungen wie Rock, Elektro und Rave reicht (IDs: 124, 306).
Auffallig ist der Wunsch nach Veranstaltungen bekannter Klinstler, wobei die geografische Lage Weidens
als Hindernis fiir den Besuch gréRerer Kulturveranstaltungen genannt wird (IDs: 254). Dies unterstreicht

die Bedeutung digitaler Ubertragungsmaglichkeiten fiir die kulturelle Teilhabe.

Die Vorschlage im Bildungsbereich zeigen einen starken Fokus auf interaktive und vernetzte Formate.
Besonders hervorzuheben ist der Wunsch nach digitalem Austausch mit Partnerstddten und die
Vernetzung mit Bildungseinrichtungen (IDs: 213, 308). Diese Ansatze kdnnten zur Starkung der

internationalen Verbindungen und der lokalen Bildungslandschaft beitragen.

Bemerkenswert ist auch die haufige Verknlpfung digitaler Angebote mit dem Wunsch nach physischen
Begegnungsraumen, etwa bei Ausstellungen mit Verkostigung (IDs: 230). Dies deutet darauf hin, dass
digitale Formate nicht als vollstandiger Ersatz, sondern als Erganzung zum traditionellen Kulturangebot

gesehen werden.

Ein weiterer wichtiger Aspekt ist die Forderung nach zielgruppenspezifischen Angeboten, insbesondere
fur junge Menschen und Familien (IDs: 184). Dies korrespondiert mit dem demografischen Fokus des
Projekts und zeigt die Notwendigkeit, digitale Kulturangebote als Instrument der Stadtentwicklung zu

begreifen.

Die gewlinschten Inhalte spiegeln insgesamt den Bedarf nach einer ausgewogenen Mischung aus
traditionellen und modernen Kulturformaten wider, die durch digitale Medien zuganglich gemacht werden
sollen. Dies entspricht den Projektzielen einer zukunftsorientierten Heimat- und Demografiestrategie und

bietet konkrete Ansatzpunkte fir die Implementierung digitaler Kulturangebote.

Sonstige

Die Analyse der Kategorie ,Sonstige” und ihrer Unterkategorien offenbart interessante Muster in den
Antworten der Befragten bezuglich digitaler Kulturangebote in Weiden. Ein substantieller Teil der
Befragten gibt explizit ,keine* als Antwort (IDs: 4, 10, 14, 17, 40, 52, 57, 63, 84, 107, 115, 205, 240, 250,
257, 288), was auf ein fehlendes Interesse oder mangelnde Vorstellungskraft bezuglich digitaler
Kulturangebote hindeuten konnte. Diese Tendenz wird noch verstarkt durch Variationen wie ,Kein
Bedarf* oder ,Nichts“ (IDs: 86, 122).

In der Unterkategorie der nicht kategorisierbaren Antworten finden sich diverse Reaktionen, die von
Desinteresse bis hin zu alternativen Vorschlagen reichen. Bemerkenswert ist die explizite Ablehnung des
Standorts durch einzelne Befragte (ID: 9), was auf grundsatzlichere Herausforderungen in der

Stadtentwicklung hinweisen konnte. Einige Antworten zeigen auch eine Praferenz flr traditionelle
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Veranstaltungsformate, wie etwa den Wunsch nach mehr Festen und verlangerten Biirgerfestzeiten (ID:
248).

Interessant sind auch vereinzelte Nennungen wie ,Kiinstliche Intelligenz® (ID: 108) oder "Persistenz® (ID:
191), die zwar einen technologischen Bezug aufweisen, aber ohne weiteren Kontext schwer einzuordnen
sind. Der Wunsch nach mehr Austausch- und Begegnungsmaglichkeiten (ID: 291) steht dabei in einem

gewissen Spannungsverhaltnis zum digitalen Fokus der Befragung.

Die hohe Anzahl von unspezifischen oder ablehnenden Antworten kénnte fiir die Stadtentwicklung ein
wichtiger Indikator sein, dass die Kommunikation und Vermittlung digitaler Kulturangebote verstarkt

werden sollte, um deren Potenzial und Mehrwert flir die Blirger besser erfahrbar zu machen.

5.9.3. Frage 17: Vorstellungen und Erwartungen

Bedeutung von Kultur

Die Analyse der Eintrage zur Bedeutung von Kultur in Weiden offenbart ein differenziertes Meinungsbild,
wobei eine deutliche Mehrheit der Befragten Kultur eine hohe bis sehr hohe Bedeutung beimisst. Diese
Gruppe sieht Kultur als essenziellen Bestandteil der Stadtentwicklung und betont deren identitatsstiftende
Funktion (IDs: 015, 270, 277). Besonders hervorgehoben wird dabei die Rolle der Kultur als
Standortfaktor und Attraktivitdtsmerkmal, das Menschen in der Stadt halten oder anziehen kann (IDs:
184, 204).

Ein wiederkehrendes Motiv ist die integrative und gemeinschaftsbildende Funktion von Kultur. Viele
Befragte betonen das Potential kultureller Angebote, verschiedene Bevolkerungsgruppen
zusammenzubringen und den sozialen Zusammenhalt zu starken (IDs: 179, 140, 145). Dies erscheint

besonders relevant im Kontext der demografischen Entwicklung und der interkulturellen Vielfalt der Stadt.

Eine moderate Position nehmen jene Stimmen ein, die Kultur als wichtigen, aber nicht dominanten Faktor
der Stadtentwicklung betrachten. Diese Gruppe pladiert fiir eine ausgewogene Kulturpolitik, die sich an
den vorhandenen Ressourcen und der Stadtgrofl3e orientiert (IDs: 057, 283, 325). Interessant ist hier der
pragmatische Ansatz, der die Bedeutung von Kultur anerkennt, aber gleichzeitig eine realistische

Einschatzung der Méglichkeiten fordert.

Nur eine Minderheit der Befragten spricht sich flr eine untergeordnete Rolle der Kultur aus. Diese
Position wird hauptsachlich mit der Priorisierung anderer kommunaler Aufgaben und begrenzten
finanziellen Mitteln begrindet (IDs: 196, 249). Bemerkenswert ist hier der kritische Verweis auf den

Vergleich mit anderen Stadten wie Amberg und Regensburg (ID: 124).

Fir die zukilnftige Kulturstrategie lassen sich mehrere zentrale Handlungsfelder identifizieren: Die
Verknlpfung von Traditon und Moderne (IDs: 140, 270), die Berlcksichtigung verschiedener
Altersgruppen und kultureller Hintergrinde (IDs: 306, 200), sowie die Entwicklung innovativer Formate

unter Einbezug digitaler Moglichkeiten (IDs: 268, 277). Dabei wird deutlich, dass Kultur als
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Querschnittsthema verstanden wird, das eng mit wirtschaftlicher Entwicklung, sozialer Integration und

stadtischer Identitat verwoben ist.

Gesellschaftliche Funktionen

Die Analyse der gesellschaftlichen Funktionen von Kultur in Weiden offenbart drei zentrale Dimensionen,

die von den Birgern wahrgenommen werden.

Eine herausragende Bedeutung wird der integrativen und gemeinschaftsbildenden Funktion von Kultur
zugeschrieben. Die Burger sehen Kultur als wichtiges Instrument zur Férderung des sozialen
Zusammenhalts und der Begegnung verschiedener gesellschaftlicher Gruppen (IDs: 006, 008, 017).
Besonders betont wird dabei die Rolle der Kultur als Briicke zwischen verschiedenen Generationen,
Nationalitaten und kulturellen Hintergrinden (IDs: 200, 232, 310). Die zunehmende gesellschaftliche
Diversitat wird dabei als Chance begriffen, die durch kulturelle Angebote produktiv genutzt werden kann
(IDs: 270, 277).

Ein zweiter wichtiger Aspekt ist die identitatsstiftende und traditionsbezogene Funktion von Kultur. Hier
zeigt sich ein gewisses Spannungsfeld: Einerseits wird die Bewahrung lokaler und regionaler Traditionen
als wichtig erachtet (IDs: 133, 146), andererseits wird eine reine Fokussierung auf traditionelle bayerische
Kultur kritisch gesehen (ID: 233). Mehrheitlich wird eine ausgewogene Verbindung von Tradition und
Moderne befirwortet (IDs: 140, 232, 270).

Die dritte zentrale Dimension betrifft die bildende und entwicklungsférdernde Funktion von Kultur. Kultur
wird als wichtiger Beitrag zur demokratischen Bildung und persénlichen Entwicklung gesehen (IDs: 036,
238). Dabei wird auch die Bedeutung fiir junge Menschen und deren Identifikation mit der Stadt
hervorgehoben (IDs: 108, 129). Ein wichtiger Aspekt ist die Forderung nach niedrigschwelligen Zugangen

zu kulturellen Angeboten, um Teilhabe fiir alle gesellschaftlichen Gruppen zu ermdglichen (ID: 036).

Bemerkenswert ist die haufige Verknlpfung dieser verschiedenen Funktionen, wobei Kultur als
ganzheitliches Instrument zur Stadtentwicklung verstanden wird, das sowohl soziale, identitadtsbezogene

als auch bildungspolitische Ziele verfolgen soll (IDs: 277, 308, 314).

Zielgruppen

Die Analyse der Zielgruppen kultureller Angebote in Weiden offenbart ein komplexes Spannungsfeld
zwischen verschiedenen Bevolkerungsgruppen und deren spezifischen Bedirfnissen. Ein zentraler
Aspekt ist der generationeniibergreifende Ansatz, bei dem die Verbindung verschiedener Altersgruppen
im Vordergrund steht (IDs: 006, 145, 180). Die Bilrger wiinschen sich ein ausgewogenes Angebot, das

alle Altersgruppen einbezieht und zusammenbringt.

Besonders stark wird der Bedarf an Angeboten fir jingere Menschen artikuliert. Hier zeigt sich eine
gewisse Unzufriedenheit mit dem Status quo, da das bestehende Kulturangebot als zu stark auf altere
Generationen ausgerichtet wahrgenommen wird (IDs: 136, 235). Es werden konkrete Vorschlage wie

Festivals, moderne Konzerte und ein verbessertes Kinoangebot gemacht (IDs: 206, 210, 220). Dabei
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wird auch Kritik an bestehenden Einschrankungen gedulert, etwa bei Veranstaltungszeiten oder

Lautstarkebegrenzungen (IDs: 010, 220).

Ein weiterer wichtiger Aspekt ist die Inklusion und Barrierefreiheit. Hier werden Defizite im Angebot fur
Menschen mit Behinderungen identifiziert, insbesondere fir Blinde und Sehbehinderte (IDs: 306). Auch
die finanzielle Zuganglichkeit wird thematisiert (ID: 291). Dies deutet auf ein Bewusstsein flir die

Notwendigkeit inklusiver Kulturangebote hin.

Bemerkenswert ist die haufige Verknipfung von Zielgruppenorientierung mit wirtschaftlichen und
demografischen Aspekten. So wird die Bedeutung kultureller Angebote flir die Attraktivitat der Stadt und
die Bindung junger Menschen an Weiden betont (IDs: 216, 264). Dies zeigt, dass die
Zielgruppenausrichtung nicht nur kulturelle, sondern auch strategische Bedeutung fir die
Stadtentwicklung hat.

Ein wiederkehrendes Thema ist der Wunsch nach Modernisierung und Diversifizierung des Angebots,
ohne dabei traditionelle Formate aufzugeben (IDs: 086, 305). Dies spiegelt das Bedurfnis nach einer

ausgewogenen Kulturstrategie wider, die sowohl bewahrte als auch neue Formate einschlief3t.

Stadtentwicklung

Die Analyse der Eintrdge zum Thema Stadtentwicklung zeigt deutlich die vielfaltigen Verflechtungen
zwischen kulturellen Angeboten und der stadtischen Entwicklung Weidens. Ein zentraler Aspekt ist dabei
die Steigerung der Standortattraktivitdt durch Kultur. Die Blrger sehen kulturelle Angebote als
wesentlichen ,weichen Standortfaktor” (IDs: 063, 067), der die Lebensqualitat erhdht und die Stadt fur
potenzielle Neuburger attraktiv macht. Besonders hervorgehoben wird die Bedeutung flr die Gewinnung

und Bindung junger Menschen und Familien (IDs: 136, 216).

Die wirtschaftlichen Effekte kultureller Angebote werden in mehreren Dimensionen diskutiert. Zum einen
werden direkte 6konomische Impulse durch Kulturtourismus und Besucherstréme erwartet (IDs: 059,
212). Kulturveranstaltungen werden als ,Besuchermagnet® gesehen, der das Stadtleben belebt und
lokale Geschafte und Gastronomie starkt (IDs: 099, 148). Kritisch wird angemerkt, dass derzeit
wirtschaftliches Potenzial verschenkt wird, wenn Birger fir kulturelle Angebote in Nachbarstadte

ausweichen missen (IDs: 220).

Hinsichtlich des Stadtimages zeigt sich der Wunsch nach einer Profilierung Weidens durch kulturelle
Alleinstellungsmerkmale (IDs: 270). Dabei wird einerseits die positive Entwicklung der letzten Jahrzehnte
gewdurdigt (IDs: 223), andererseits aber auch Nachholbedarf im Vergleich zu anderen Stadten der Region
gesehen (IDs: 124). Die Birger wiinschen sich eine weltoffene, moderne Auflenwahrnehmung (IDs: 294),

die durch einzigartige kulturelle Angebote geférdert werden soll (IDs: 070).

Fir die langfristige Stadtentwicklung wird ein strategischer Ansatz gefordert, der Kultur mit anderen
Entwicklungsfaktoren wie Bildung, Wirtschaft und Infrastruktur verzahnt (IDs: 018, 277). Dabei wird die
Notwendigkeit betont, iber kurzfristige Wahlperioden hinaus zu denken und nachhaltige Strukturen zu

schaffen (IDs: 018). Die kulturelle Entwicklung wird als Teil eines ganzheitlichen
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Stadtentwicklungskonzepts verstanden, das soziale, wirtschaftliche und bildungspolitische Aspekte
integriert (IDs: 308, 314).

Sonstige

Die Analyse der Kategorie ,Sonstige” und ihrer Unterkategorien offenbart interessante Einblicke in die
Wahrnehmung der kulturellen Situation in Weiden. Besonders aufschlussreich ist dabei die
Unterkategorie ,Kritik und Verbesserungsvorschlage®, die ein breites Spektrum an konkreten

Anregungen und Problemfeldern aufzeigt.

Ein zentraler Kritikpunkt betrifft die Infrastruktur und Nutzung vorhandener Kultureinrichtungen. Die Max-
Reger-Halle wird als untergenutzt wahrgenommen, wobei insbesondere der Rickgang von
Veranstaltungen und das Fehlen gastronomischer Angebote bemangelt werden (IDs: 101). Auch die
Kinosituation wird als mangelhaft beschrieben, mit Kritik an der veralteten Infrastruktur und dem

begrenzten Filmangebot, was zu Abwanderungseffekten in Nachbarstadte flhrt (IDs: 315, 319).

Ein weiterer prominenter Aspekt ist der Wunsch nach Modernisierung und Diversifizierung des kulturellen
Angebots. Viele Blrger empfinden das bestehende Programm als zu traditionell und wiinschen sich eine
Offnung fiir modernere Formate. Dies zeigt sich in der Kritik an der starken Fokussierung auf klassische
Kultur wie Max Reger (IDs: 86, 206). Gleichzeitig wird eine bessere zeitliche Verteilung der
Veranstaltungen Uber das Jahr gewinscht, da sich diese derzeit zu stark auf die Sommermonate

konzentrieren (IDs: 65).

Die Vergleiche mit Nachbarstadten, insbesondere Amberg, tauchen wiederholt auf und verdeutlichen
einen wahrgenommenen Entwicklungsriickstand Weidens im kulturellen Bereich (IDs: 124, 237). Dies

betrifft sowohl die Infrastruktur als auch die Programmgestaltung und Veranstaltungsformate.

Konkrete Verbesserungsvorschlage umfassen die Schaffung neuer Kulturrdume wie die Nutzung der
Seltmann Villa oder von Leerstanden (IDs: 165), die Ausweitung von Veranstaltungszeiten und -formaten
(IDs: 220) sowie eine verstarkte Werbung und Uberregionale Prasenz (IDs: 68, 169). Auch wird die
Notwendigkeit betont, verschiedene Zielgruppen besser anzusprechen, insbesondere die Altersgruppe
zwischen 30-50 Jahren (IDs: 305).

Bemerkenswert ist auch die Kritik an der Eventstruktur: Es wird bemangelt, dass Weiden sich zu sehr auf
einmalige Veranstaltungen konzentriert und es an regelmafigen, kontinuierlichen Kulturangeboten
mangelt (IDs: 235). Dies erschwert die Entwicklung einer nachhaltigen Kulturszene und spontane

Kulturerlebnisse.

Die Kategorie ,Keine Angabe“ zeigt, dass ein kleiner Teil der Befragten keine konkrete Meinung zur
kulturellen Entwicklung auRert (IDs: 55, 84, 161, 304), was auf mogliche Kommunikationsdefizite oder

fehlendes Interesse hinweisen konnte.
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5.10. Kreuztabellen

5.10.1.

Anzahl der Besuchshéaufigkeit von Kulturveranstaltungen: Friihlingsfest

einmalig
junger als 18 Jahre 0,00%
18-25 Jahre 0,00%
26-35 Jahre 19,35%
36-45 Jahre 21,74%
46-55 Jahre 24,07%
56-65 Jahre 33,33%
66-75 Jahre 36,17%
alter als 75 Jahre 100,00%

Anzahl der Besuchshaufigkeit von Kulturveranstaltungen: Sommerserenaden

einmalig
junger als 18 Jahre 40,00%
18-25 Jahre 27,78%
26-35 Jahre 36,07%
36-45 Jahre 13,64%
46-55 Jahre 14,55%
56-65 Jahre 15,58%
66-75 Jahre 12,77%
alter als 75 Jahre 0,00%

Anzahl der Besuchshaufigkeit von Kulturveranstaltungen: Literaturtage

Alter /| Besuchshaufigkeit Kulturveranstaltungen

einmalig
junger als 18 Jahre 20,00%
18-25 Jahre 12,50%
26-35 Jahre 8,06%
36-45 Jahre 15,91%
46-55 Jahre 22,22%
56-65 Jahre 29,87%
66-75 Jahre 26,67%
alter als 75 Jahre 0,00%

Anzahl der Besuchshaufigkeit von Kulturveranstaltungen: Max-Reger-Tage

einmalig
junger als 18 Jahre 0,00%
18-25 Jahre 11,11%
26-35 Jahre 22,58%
36-45 Jahre 26,09%
46-55 Jahre 29,63%
56-65 Jahre 32,00%
66-75 Jahre 23,40%
alter als 75 Jahre 0,00%

mehrmals

100,00%
94,44%
72,58%
60,87%
68,52%
42,67%
46,81%
0,00%

mehrmals

40,00%
50,00%
34,43%
63,64%
74,55%
74,03%
82,98%
100,00%

mehrmals
20,00%
0,00%
1,61%
15,91%
24,07%
19,48%
31,11%
0,00%

mehrmals
0,00%
16,67%
4,84%
13,04%
20,37%
12,00%
25,53%
0,00%

nie
0,00%
5,56%
8,06%
17,39%
7,41%
24,00%
17,02%
0,00%

nie

20,00%
22,22%
29,51%
22,73%
10,91%
10,39%
4,26%
0,00%

nie
60,00%
87,50%
90,32%
68,18%
53,70%
50,65%
42,22%
100,00%

nie
100,00%
72,22%
72,13%
59,09%
50,00%
55,41%
52,08%
100,00%

308

18
61
44
55
77
47

308

1
304

3
5
18
61
44
54
74
48
1
305
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Anzahl der Besuchshaufigkeit von Kulturveranstaltungen: Stadtball

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

einmalig

0,00%
5,56%
3,28%
13,64%
16,36%
9,09%
10,64%
0,00%

mehrmals
20,00%
5,56%
3,28%
11,36%
10,91%
15,58%
10,64%
0,00%

Anzahl der Besuchshaufigkeit von Kulturveranstaltungen: Volksfest

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Anzahl der Besuchshaufigkeit von Kulturveranstaltungen: Rauhnachtslauf

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

einmalig

0,00%
6,25%
19,35%
22,73%
14,81%
28,57%
24,44%
100,00%

einmalig

20,00%
22,22%
24,19%
23,91%
25,93%
24,00%
38,30%
0,00%

mehrmals
100,00%
100,00%
66,13%
63,64%
81,48%
49,35%
53,33%
0,00%

mehrmals
0,00%
0,00%
16,13%
28,26%
18,52%
16,00%
19,15%
0,00%

Anzahl der Besuchshaufigkeit von Kulturveranstaltungen: Biirgerfest

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

einmalig

0,00%
22,22%
22,95%
15,91%
12,73%
16,88%
23,40%

0,00%

mehrmals
80,00%
72,22%
63,93%
77,27%
83,64%
74,03%
72,34%
100,00%

nie
80,00%
88,89%
93,44%
75,56%
72,22%
74,67%
78,26%
100,00%

nie
0,00%
5,56%
14,52%
15,56%
3,70%
22,08%
25,53%
0,00%

nie
80,00%
77,78%
59,02%
46,67%
54,72%
60,53%
43,75%
100,00%

nie

20,00%
5,56%
13,11%
8,89%
3,64%
9,09%
4,26%
0,00%

18
61
45
54
75
46

305

309

18
61
45
53
76
48
1
307

5
18
61
45
55
77
47

309
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Anzahl der Besuchshaufigkeit von Kulturveranstaltungen: Christkindlsmarkt
mehrmals
junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

5.10.2.

einmalig
0,00%
12,50%
6,45%
9,09%
1,85%
15,58%
11,11%

100,00%

Alter /| Besuchshaufigkeit Kulturarten

Kulturart: Museen, Ausstellungen

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

einmalig
60,00%
16,67%

24,19%

36,96%

23,64%

27,63%

29,17%

100,00%

Kulturart: Kino, Film

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

einmalig
20,00%
11,11%
26,23%
16,28%
25,45%
24,68%
27,66%
0,00%

Kulturart: Literatur, Lesungen, Bibliotheken

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

einmalig
20,00%

22,22%
16,13%
17,39%
18,18%
18,18%
18,75%

100,00%

100,00%
93,75%
88,71%
86,36%
94,44%
80,52%
88,89%
0,00%

mehrmals

20,00%
66,67%
37,10%
30,43%
50,91%
48,68%
45,83%

0,00%

mehrmals

80,00%
83,33%
47,54%
58,14%
52,73%
40,26%
31,91%
100,00%

mehrmals

40,00%
27,78%
22,58%
28,26%
29,09%
33,77%
41,67%

0,00%

nie
0,00%
5,56%
4,84%
6,67%
3,70%
3,90%
6,25%
0,00%

nie
20,00%
16,67%
38,71%
32,61%
25,45%
23,68%
25,00%
0,00%

nie
0,00%
5,56%
26,23%
25,58%
21,82%
35,06%
40,43%
0,00%

nie
40,00%
50,00%
61,29%
54,35%
52,73%
48,05%
39,58%
0,00%

310

311

18
61
43
55
77
47
1
307

312
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Kulturart: Konzerte fiir klassische Musik

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Kulturart: Kulturfestivals, Kulturevents

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Kulturart: Kunst im o6ffentlichen Raum

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Kulturart: Konzerte fiir moderne Musik (Pop, Rock, Jazz)

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

einmalig

0,00%
5,56%
16,13%
6,52%
27,27%
23,68%
25,00%
0,00%

einmalig

40,00%
27,78%
24,59%
23,26%
40,00%
29,87%
40,43%

0,00%

einmalig
40,00%

33,33%

30,65%

28,26%

30,91%

28,57%

35,42%

100,00%

einmalig
40,00%
22,22%
25,81%
26,09%
23,64%
22,37%
35,42%
0,00%

mehrmals

0,00%
5,56%
4,84%
8,70%
18,18%
15,79%
25,00%
0,00%

mehrmals

0,00%
33,33%
29,51%
41,86%
38,18%
37,66%
36,17%

0,00%

mehrmals

0,00%
27,78%
3,23%
21,74%
29,09%
36,36%
35,42%
0,00%

mehrmals

20,00%
50,00%
29,03%
32,61%
50,91%
50,00%
37,50%
0,00%

nie
100,00%
88,89%
79,03%
84,78%
54,55%
60,53%
48,94%
100,00%

nie
60,00%
35,29%
45,90%
39,13%
20,37%
31,58%
20,00%
100,00%

nie
60,00%
35,29%
66,13%
50,00%
40,00%
35,06%
24,44%
0,00%

nie
40,00%
27,78%
45,16%
41,30%
25,45%
27,63%
25,53%
100,00%

1
310

17
61
46
54
76
45

305

308

308
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Kulturart: Volksfeste, Stadtfeste

nie
0,00%

11,76%

9,84%

13,04%

9,26%

14,47%

6,38%
0,00%

nie
40,00%
5,56%
51,61%
58,70%
65,45%
80,26%
78,72%

100,00%

Nein
100,00%
94,44%
92,06%
68,75%
66,07%
76,92%
80,00%

einmalig mehrmals
junger als 18 Jahre 20,00% 80,00%
18-25 Jahre 5,56% 77,78%
26-35 Jahre 24.59% 65,57%
36-45 Jahre 16,28% 76,74%
46-55 Jahre 20,00% 69,09%
56-65 Jahre 25,97% 58,44%
66-75 Jahre 36,17% 57,45%
alter als 75 Jahre 100,00% 0,00%
Kulturart: Clubs und Diskotheken
einmalig mehrmals
junger als 18 Jahre 0,00% 60,00%
18-25 Jahre 27,78% 66,67%
26-35 Jahre 14,52% 33,87%
36-45 Jahre 13,04% 28,26%
46-55 Jahre 12,73% 21,82%
56-65 Jahre 9,09% 10,39%
66-75 Jahre 8,33% 12,50%
alter als 75 Jahre 0,00% 0,00%
5.10.3. Alter / Informationsbeschaffung
Informationsquelle: Veranstaltungskalender der staddtischen Internetseite (www.weiden.de)
Ja

junger als 18 Jahre 0,00%

18-25 Jahre 5,56%

26-35 Jahre 7,94%

36-45 Jahre 31,25%

46-55 Jahre 33,93%

56-65 Jahre 23,08%

66-75 Jahre 20,00%

alter als 75 Jahre 0,00%

Informationsquelle: Social Media-Accounts der Stadt Weiden

Ja
junger als 18 Jahre 40,00%
18-25 Jahre 27,78%
26-35 Jahre 26,98%
36-45 Jahre 20,83%
46-55 Jahre 14,29%
56-65 Jahre 10,26%
66-75 Jahre 4,00%
alter als 75 Jahre 0,00%

100,00%

Nein
60,00%
72,22%
73,02%
79,17%
85,71%
89,74%
96,00%

100,00%

5
17
61
46
54
76
47

307
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Informationsquelle: Weiden-App

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Informationsquelle: Lokale und regionale Presse

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Informationsquelle: Internet (allgemein)

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Ja
0,00%
0,00%
0,00%
8,33%
5,36%
5,13%
4,00%
0,00%

Ja
40,00%
22,22%
34,92%
31,25%
53,57%
64,10%
68,00%
100,00%

Ja
20,00%
27,78%
41,27%
43,75%
44,64%
47,44%
40,00%

0,00%

Informationsquelle: Aushénge / Plakate im éffentlichen Raum

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Ja
40,00%
50,00%
49,21%
43,75%
60,71%
62,82%
58,00%

0,00%

Nein
100,00%
100,00%
100,00%
91,67%
94,64%
94,87%
96,00%
100,00%

Nein
60,00%
77,78%
65,08%
68,75%
46,43%
35,90%
32,00%

0,00%

Nein
80,00%
72,22%
58,73%
56,25%
55,36%
52,56%
60,00%

100,00%

Nein
60,00%
50,00%
50,79%
56,25%
39,29%
37,18%
42,00%
100,00%

18
63
48
56
78
50
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Informationsquelle: Soziale Medien (z.B. Facebook, Twitter, Instagram, TikTok) nicht stadtischer Kanéle

junger als 18 Jahre
18-25 Jahre

26-35 Jahre

36-45 Jahre

46-55 Jahre

56-65 Jahre

66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Informationsquelle: Newsletter / E-Mail

junger als 18 Jahre
18-25 Jahre

26-35 Jahre

36-45 Jahre

46-55 Jahre

56-65 Jahre

66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Ja
0,00%
44,44%
33,33%
29,17%
28,57%
11,54%
12,00%
0,00%

Ja
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
1,79%
2,56%
8,00%
0,00%

Informationsquelle: Familienmitglieder, Freunde, Bekannte

junger als 18 Jahre
18-25 Jahre

26-35 Jahre

36-45 Jahre

46-55 Jahre

56-65 Jahre

66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Informationsquelle: ich informiere mich nicht

junger als 18 Jahre
18-25 Jahre

26-35 Jahre

36-45 Jahre

46-55 Jahre

56-65 Jahre

66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Ja
100,00%
83,33%
52,38%
35,42%
39,29%
37,18%
42,00%
0,00%

Ja
0,00%
0,00%
3,17%
4,17%
0,00%
2,56%
2,00%
0,00%

Nein
100,00%
55,56%
66,67%
70,83%
71,43%
88,46%
88,00%
100,00%

Nein
100,00%
100,00%
100,00%
100,00%
98,21%
97,44%
92,00%
100,00%

Nein
0,00%
16,67%
47,62%
64,58%
60,71%
62,82%
58,00%
100,00%

Nein
100,00%
100,00%
96,83%
95,83%
100,00%
97,44%
98,00%
100,00%

z
5
18
63
48
56
78
50
1
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319

319
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5.10.4.

Beurteilung Kulturangebot

< 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre
> 75 Jahre

Alter / Beurteilung Kulturangebot

(Note 1)
sehr gut

0,00%
0,00%
3,23%
6,52%
9,09%
2,63%
4,17%
0,00%

(Note 2)
gut

20,00%
16,67%
35,48%
28,26%
49,09%
47,37%
39,58%
0,00%

(Note 3)
befriedigend

20,00%
38,89%
33,87%
32,61%
34,55%
36,84%
41,67%
100,00%

(Note 4)
ausreichend

60,00%
16,67%
17,74%
19,57%
5,45%
6,58%
10,42%
0,00%

(Note 5)
mangelhaft

0,00%
22,22%
8,06%
8,70%
1,82%
6,58%
0,00%
0,00%

(Note 6)

ungeniigend b2

0,00%
5,56%
1,61%
4,35%
0,00%
0,00%
4.17%
0,00%

5
18
62
46
55
76
48

1

311

Kultur und Demografie Weiden | Ergebnisbericht Beteiligungsprozess | Stand: 3. April 2025

165 von 178



5.10.5. Haushaltsnettoeinkommen / Aussagen zur stadtischen Kultur

Aussagen uber Kulturprogramm: Das Kulturprogramm ist vielféltig und ausgewogen.

stimme eher stimme stimme stimme teils weill

nicht zu eher zu nicht zu zu Iteils nicht b2

Unter 1.500 € 20,83% 16,67% 25,00% 4.17% 33,33% 0,00% 24
1.500 € - 2.999 € 27,87% 3,28% 19,67% 4,92% 37,70% 6,56% 61
3.000 € - 4.499 € 30,00% 15,71% 12,86% 7,14% 31,43% 2,86% 70
4.500 € - 6.000 € 32,56% 9,30% 13,95% 2,33% 39,53% 2,33% 43
Uber 6.000 € 20,00% 12,00% 4,00% 8,00% 44,00% 12,00% 25
Dazu mochte ich mich nicht duRern. 28,95% 9,21% 11,84% 13,16% 32,89% 3,95% 76
o 28,09% 10,37% 14,38% 7,36% 35,45% 4,35% 299

Aussage liber Kulturprogramm: Die Veranstaltungen werden gut beworben und ich fiihle mich gut dariiber informiert.

stimme eher stimme stimme stimme teils weill

nicht zu eher zu nicht zu zu Iteils nicht z

Unter 1.500 € 33,33% 0,00% 25,00% 12,50% 29,17% 0,00% 24
1.500 € - 2.999 € 19,67% 6,56% 19,67% 8,20% 42,62% 3,28% 61
3.000 €-4.499€ 30,00% 8,57% 11,43% 12,86% 35,71% 1,43% 70
4.500 € - 6.000 € 34,88% 16,28% 13,95% 11,63% 20,93% 2,33% 43
Uber 6.000 € 32,00% 12,00% 4,00% 8,00% 32,00% 12,00% 25
Dazu mochte ich mich nicht duRern. 27,63% 17,11% 10,53% 5,26% 36,84% 2,63% 76
I 28,43% 11,04% 13,71% 9,36% 34,45% 3,01% 299

Aussage liber Kulturprogramm: Die Qualitdt/Atmosphére der Veranstaltungen ist gut.

stimme eher stimme stimme stimme teils weill
nicht zu eher zu nicht zu zu Iteils nicht z
Unter 1.500 € 33,33% 16,67% 29,17% 4,17% 12,50% 417% 24
1.500 € - 2.999 € 35,00% 1,67% 30,00% 1,67% 25,00% 6,67% 60
3.000 €-4.499€ 40,58% 7,25% 20,29% 2,90% 24,64% 4,35% 69
4.500 € - 6.000 € 37.21% 2,33% 27,91% 2,33% 25,58% 4,65% 43
Uber 6.000 € 44,00% 12,00% 12,00% 0,00% 20,00% 12,00% 25
Dazu mochte ich mich nicht auern. 42,11% 3,95% 22,37% 3,95% 21,05% 6,58% 76
@ 39,06% 5,72% 23,91% 2,69% 22,56% 6,06% 297

Aussage liber Kulturprogramm: Die Anzahl der einzelnen Veranstaltungen ist zu hoch.

stimme eher stimme stimme stimme teils weill

nicht zu eher zu nicht zu zu Iteils nicht z

Unter 1.500 € 8,33% 37,50% 0,00% 29,17% 16,67% 8,33% 24
1.500 € - 2.999 € 3,28% 29,51% 6,56% 36,07% 16,39% 8,20% 61
3.000 € - 4.499 € 4,29% 41,43% 2,86% 32,86% 11,43% 7,14% 70
4.500 € - 6.000 € 2,33% 32,56% 0,00% 51,16% 6,98% 6,98% 43
Uber 6.000 € 0,00% 20,00% 0,00% 56,00% 8,00% 16,00% 25
Dazu mdchte ich mich nicht daulRern. 3,95% 27,63% 2,63% 42,11% 18,42% 5,26% 76
] 3,68% 32,11% 2,68% 40,13% 13,71% 7,69% 299
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Aussage liber Kulturprogramm: Die Stadt sollte finanziell am Kulturangebot sparen.

stimme eher stimme stimme stimme teils weil}

nicht zu eher zu nicht zu zu Iteils nicht z

Unter 1.500 € 0,00% 8,33% 4,17% 75,00% 8,33% 4,17% 24
1.500 € - 2.999 € 0,00% 18,03% 3,28% 65,57% 11,48% 1,64% 61
3.000 €-4.499€ 1,43% 35,71% 0,00% 55,71% 2,86% 4,29% 70
4.500 € - 6.000 € 0,00% 23,26% 0,00% 69,77% 2,33% 4,65% 43
Uber 6.000 € 8,00% 16,00% 4,00% 64,00% 8,00% 0,00% 25
Dazu mochte ich mich nicht auern. 5,26% 18,42% 2,63% 55,26% 15,79% 2,63% 76
o 2,34% 22,07% 2,01% 61,87% 8,70% 3,01% 299

Aussage liber Kulturprogramm: Stadtische Veranstaltungen sollen generell keinen Eintritt kosten.

stimme eher stimme stimme stimme teils weil

nicht zu eher zu nicht zu zu Iteils nicht z

Unter 1.500 € 4,17% 0,00% 66,67% 8,33% 20,83% 0,00% 24
1.500 € - 2.999 € 16,39% 1,64% 39,34% 6,56% 36,07% 0,00% 61
3.000 €-4.499€ 13,04% 13,04% 30,43% 8,70% 33,33% 1,45% 69
4.500 € - 6.000 € 20,93% 16,28% 20,93% 6,98% 34,88% 0,00% 43
Uber 6.000 € 12,00% 8,00% 16,00% 28,00% 36,00% 0,00% 25
Dazu mochte ich mich nicht auern. 10,53% 9,21% 31,58% 13,16% 32,89% 2,63% 76
I 13,42% 8,72% 32,89% 10,74% 33,22% 1,01% 298

Aussage liber Kulturprogramm: /ch wére bereit fiir Kulturangebote einen gewissen Geldbetrag auszugeben.

stimme eher stimme stimme stimme teils weill

nicht zu eher zu nicht zu zu Iteils nicht z

Unter 1.500 € 12,50% 4,17% 8,33% 16,67% 58,33% 0,00% 24
1.500 € - 2.999 € 26,23% 1,64% 16,39% 13,11% 37,70% 4,92% 61
3.000 €-4.499 € 30,43% 14,49% 15,94% 7,25% 31,88% 0,00% 69
4.500 € - 6.000 € 27,91% 9,30% 13,95% 0,00% 48,84% 0,00% 43
Uber 6.000 € 28,00% 4,00% 44,00% 8,00% 12,00% 4,00% 25
Dazu mochte ich mich nicht duRern. 18,42% 9,21% 25,00% 6,58% 36,84% 3,95% 76
2 24,50% 8,05% 19,80% 8,05% 37,25% 2,35% 298

Aussage liber Kulturprogramm: /m Vorfeld bzw. Nachgang der Kulturveranstaltungen nutze ich weitere Angebote in der Ndhe
(Eisdielen, Restaurants, Cafés, Shoppingangebote, Arztbesuche, etc.)

stimme eher stimme stimme stimme teils weil

nicht zu eherzu nicht zu zu Iteils nicht b2

Unter 1.500 € 16,67% 0,00% 33,33% 4,17% 41,67% 417% 24
1.500 € - 2.999 € 16,39% 13,11%  49,18% 3,28% 16,39% 1,64% 61
3.000 €-4.499€ 27,14% 1,43% 40,00% 7,14% 2429% 0,00% 70
4.500 € - 6.000 € 34,88% 0,00% 46,51% 0,00% 13,95% 4,65% 43
Uber 6.000 € 24,00% 4,00% 52,00% 4,00% 16,00% 0,00% 25
Dazu mochte ich mich nicht auern. 28,95% 3,95% 44,74% 1,32% 21,05% 0,00% 76
o 25,42% 4,35% 44,48% 3,34% 21,07% 1,34% 299
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5.10.6. Alter / Hindernisfaktoren

Hindernisgrund: Zeitmangel

teils/ trifft eher trifft trifft iberhaupt trifft voll und weil
teils nichtzu eher zu nicht zu ganz zu nicht z
junger als 18 Jahre 40,00% 20,00% 40,00% 0,00% 0,00% 0,00% 5
18-25 Jahre 38,89% 38,89% 5,56% 0,00% 16,67% 0,00% 18
26-35 Jahre 25,40% 28,57% 25,40% 15,87% 4,76% 0,00% 63
36-45 Jahre 20,83% 33,33% 12,50% 14,58% 12,50% 6,25% 48
46-55 Jahre 25,45% 43,64% 12,73% 18,18% 0,00% 0,00% 55
56-65 Jahre 28,21% 30,77% 19,23% 15,38% 6,41% 0,00% 78
66-75 Jahre 26,00% 24,00% 28,00% 8,00% 12,00% 2,00% 50
alter als 75 Jahre 100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 1
85 102 61 43 23 4 318

Hindernisgrund: Zu hohe Kosten

teils/ trifft eher trifft trifft iiberhaupt trifft voll und weild

teils nicht zu eher zu nicht zu ganz zu nicht z
junger als 18 Jahre 40,00% 20,00% 40,00% 0,00% 0,00% 0,00% 5
18-25 Jahre 29,41% 5,88% 29,41% 5,88% 29,41% 0,00% 17
26-35 Jahre 19,35% 14,52% 37,10% 3,23% 20,97% 4,84% 62
36-45 Jahre 22,92% 8,33% 14,58% 16,67% 31,25% 6,25% 48
46-55 Jahre 30,36% 10,71% 35,71% 3,57% 16,07% 3,57% 56
56-65 Jahre 28,21% 11,54% 37,18% 2,56% 19,23% 1,28% 78
66-75 Jahre 22,00% 22,00% 38,00% 4,00% 12,00% 2,00% 50
alter als 75 Jahre  100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 1

81 41 105 17 63 10 317

Hindernisgrund: Mangelndes Interesse am Angebot

teils/ trifft eher trifft trifft Gberhaupt trifft voll und weil

teils nicht zu eher zu nicht zu ganz zu nicht b2
junger als 18 Jahre 20,00% 60,00% 20,00% 0,00% 0,00% 0,00% 5
18-25 Jahre 5,56% 44,44% 22,22% 22,22% 5,56% 0,00% 18
26-35 Jahre 30,16% 39,68% 20,63% 7,94% 1,59% 0,00% 63
36-45 Jahre 37,50% 20,83% 14,58% 12,50% 10,42% 417% 48
46-55 Jahre 35,71% 25,00% 19,64% 7,14% 12,50% 0,00% 56
56-65 Jahre 40,26% 25,97% 24,68% 3,90% 5,19% 0,00% 77
66-75 Jahre 46,94% 18,37% 20,41% 6,12% 4,08% 4,08% 49
alter als 75 Jahre  100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 1

114 89 65 25 20 4 317
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Hindernisgrund: Schwierige Erreichbarkeit der Veranstaltungsorte

teils/ trifft eher trifft trifft iberhaupt trifft voll und weil
teils nicht zu eher zu nicht zu ganz zu nicht z
junger als 18 Jahre 0,00% 0,00% 80,00% 0,00% 20,00% 0,00% 5
18-25 Jahre 5,56% 5,56% 33,33% 0,00% 55,56% 0,00% 18
26-35 Jahre 3,23% 16,13% 43,55% 0,00% 35,48% 1,61% 62
36-45 Jahre 12,50% 4,17% 29,17% 0,00% 47,92% 6,25% 48
46-55 Jahre 10,71% 5,36% 50,00% 0,00% 32,14% 1,79% 56
56-65 Jahre 11,54% 1,28% 50,00% 1,28% 35,90% 0,00% 78
66-75 Jahre 10,00% 4,00% 40,00% 4,00% 38,00% 4,00% 50
alter als 75 Jahre 0,00% 100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 1
29 20 138 3 121 7 318

Hindernisgrund: Unpassende Veranstaltungszeiten

teils/ trifft eher trifft trifft iiberhaupt trifft voll und weild
teils nicht zu eher zu nicht zu ganz zu nicht z
junger als 18 Jahre 40,00% 0,00% 60,00% 0,00% 0,00% 0,00% 5
18-25 Jahre 22,22% 27,78% 27,78% 0,00% 16,67% 556% 18
26-35 Jahre 27,42% 8,06% 33,87% 3,23% 24.19% 3,23% 62
36-45 Jahre 23,40% 12,77% 34,04% 6,38% 21,28% 2,13% 47
46-55 Jahre 19,64% 7,14% 48,21% 1,79% 23,21% 0,00% 56
56-65 Jahre 28,57% 7,79% 44,16% 1,30% 18,18% 0,00% 77
66-75 Jahre 18,00% 14,00% 40,00% 4,00% 22,00% 2,00% 50
alter als 75 Jahre  100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 1
77 33 126 9 66 5 316

Hindernisgrund: Mangelnde Information liber Angebote

teils/ trifft eher trifft trifft Gberhaupt trifft voll und weil
teils nicht zu eher zu nicht zu ganz zu nicht b2
junger als 18 Jahre 40,00% 40,00% 20,00% 0,00% 0,00% 0,00% 5
18-25 Jahre 16,67% 33,33% 11,11% 22,22% 16,67% 0,00% 18
26-35 Jahre 20,63% 33,33% 22,22% 14,29% 9,52% 0,00% 63
36-45 Jahre 31,25% 22,92% 12,50% 12,50% 16,67% 417% 48
46-55 Jahre 27,27% 20,00% 41,82% 1,82% 10,91% 0,00% 56
56-65 Jahre 25,64% 20,51% 30,77% 2,56% 17,95% 2,56% 78
66-75 Jahre 22,00% 24,00% 32,00% 10,00% 12,00% 0,00% 50
alter als 75 Jahre 0,00% 100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 1
79 80 86 27 43 4 319

Hindernisgrund: Sprachliche Barrieren

teils/ trifft eher trifft trifft iberhaupt trifft voll und weil
teils nicht zu eher zu nicht zu ganz zu nicht z
junger als 18 Jahre  0,00% 0,00% 20,00% 0,00% 80,00% 0,00% 5
18-25 Jahre 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% 0,00% 18
26-35 Jahre 6,45% 4,84% 11,29% 0,00% 77,78% 0,00% 63
36-45 Jahre 4,17% 0,00% 8,33% 4.17% 78,72% 4,26% 47
46-55 Jahre 10,71% 0,00% 10,71% 0,00% 78,57% 0,00% 56
56-65 Jahre 3,85% 1,28% 20,51% 0,00% 71,79% 1,30% 77
66-75 Jahre 2,00% 2,00% 30,00% 0,00% 60,00% 4,08% 49
alter als 75 Jahre  100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 1
17 5 49 2 238 5 316
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Hindernisgrund: Fehlendes Begleitpersonal (z.B. flir Menschen mit Behinderung)

teils/ trifft eher trifft trifft iiberhaupt trifft voll und weill
teils nicht zu eher zu nicht zu ganz zu nicht z
junger als 18 Jahre 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 20,00% 80,00% 5
18-25 Jahre 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 50,00% 44,44% 17
26-35 Jahre 6,35% 4,76% 3,17% 0,00% 49,21% 34,92% 62
36-45 Jahre 10,42% 4,17% 6,25% 4.17% 47,92% 25,00% 47
46-55 Jahre 5,36% 5,36% 7,14% 1,79% 46,43% 32,14% 55
56-65 Jahre 3,90% 0,00% 10,39% 3,90% 37,66% 41,56% 75
66-75 Jahre 6,12% 6,12% 18,37% 2,04% 40,82% 24,49% 48
alter als 75 Jahre 0,00% 100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 1
18 12 26 7 139 108 310

Hindernisgrund: Gefiihl, nicht zur Zielgruppe zu gehéren

teils/ trifft eher trifft trifft iberhaupt trifft voll und weil
teils nicht zu eher zu nicht zu ganz zu nicht z
junger als 18 Jahre  0,00% 40,00% 40,00% 0,00% 0,00% 20,00% 5
18-25 Jahre 22,22% 22,22% 22,22% 27,78% 5,56% 0,00% 18
26-35 Jahre 30,65% 30,65% 17,74% 6,45% 11,29% 3,23% 62
36-45 Jahre 25,00% 16,67% 22,92% 8,33% 18,75% 8,33% 48
46-55 Jahre 19,64% 8,93% 39,29% 1,79% 23,21% 7,14% 56
56-65 Jahre 32,05% 11,54% 28,21% 2,56% 20,51% 3,85% 77
66-75 Jahre 18,00% 6,00% 24,00% 4,00% 38,00% 10,00% 50
alter als 75 Jahre  100,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 1
81 50 84 18 65 19 317
5.10.7. Alter / Digitale Angebote
Digitales Angebot: Online-Ticketing fiir Kulturveranstaltungen
Ja Nein p3
junger als 18 Jahre 40,00% 60,00% 5
18-25 Jahre 50,00% 50,00% 18
26-35 Jahre 39,68% 60,32% 63
36-45 Jahre 45,83% 54,17% 48
46-55 Jahre 57,14% 42,86% 56
56-65 Jahre 55,13% 44.87% 78
66-75 Jahre 52,00% 48,00% 50
alter als 75 Jahre 0,00% 100,00% 1
159 160 319
Digitales Angebot: Livestreams von Kulturveranstaltungen
Ja Nein p2
junger als 18 Jahre 0,00% 100,00% 5
18-25 Jahre 5,56% 94,44% 18
26-35 Jahre 6,35% 93,65% 63
36-45 Jahre 4,17% 95,83% 48
46-55 Jahre 10,71% 89,29% 56
56-65 Jahre 6,41% 93,59% 78
66-75 Jahre 6,00% 94,00% 50
alter als 75 Jahre 0,00% 100,00% 1
21 298 319
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Digitales Angebot: Kultur-Apps (z.B. fiir Stadtfiihrungen oder Museumsbesuche)

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Ja

20,00%

16,67%
6,35%
4,17%
8,93%
6,41%
4,00%
0,00%
22

Nein
80,00%
83,33%
93,65%
95,83%
91,07%
93,59%
96,00%
100,00%

297

Digitales Angebot: Digitale Archive oder Online-Sammlungen von Kultureinrichtungen

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Digitales Angebot: Virtuelle Museumsfiihrungen oder Online-Ausstellungen

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Ja
0,00%
22,22%
4,76%
8,33%
3,57%
3,85%
4,00%
0,00%
18

Ja
20,00%
5,56%
3,17%
2,08%
5,36%
3,85%
4,00%
0,00%
13

Nein
100,00%
77,78%
95,24%
91,67%
96,43%
96,15%
96,00%
100,00%

301

Nein
80,00%
94,44%
96,83%
97,92%
94,64%
96,15%
96,00%
100,00%

306

Digitales Angebot: Digitale Kulturangebote (z.B. Online-Workshops, digitale Lesungen)

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Ja
0,00%
0,00%
9,52%
2,08%
5,36%
0,00%
4,00%
0,00%

12

Nein
100,00%
100,00%
90,48%
97,92%
94,64%
100,00%
96,00%
100,00%
307

319

[¢)]

63
48
56
78
50

319

319

a

63
48
56
78
50

319
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Digitales Angebot: Online-Bewertungsportale fiir Kulturangebote

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

5.10.8.

Ja
0,00%
27,78%
6,35%
0,00%
1,79%
10,26%
6,00%
0,00%
21

Alter / Vorstellung zukiinftiger Kulturlandschaft

Nein
100,00%
72,22%
93,65%
100,00%
98,21%
89,74%
94,00%
100,00%
298

Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Open-Air-Konzerte und -Festivals

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Ja
80,00%
88,89%
84,13%
85,42%
80,36%
74,36%
66,00%

0,00%
250

Nein
20,00%
11,11%
15,87%
14,58%
19,64%
25,64%
34,00%

100,00%
69

319

z
5
18
63
48
56
78
50
1
319

Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Kulturelle Austauschprogramme mit Partnerstéadten

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Ja
0,00%
27,78%
19,05%
20,83%
26,79%
26,92%
14,00%
0,00%
70

Nein
100,00%
72,22%
80,95%
79,17%
73,21%
73,08%
86,00%
100,00%
249

z
5
18
63
48
56
78
50
1
319

Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Workshops zu traditionellen Handwerkskunsttechniken

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Ja
40,00%
22,22%
39,68%
22,92%
33,93%
33,33%
32,00%

0,00%

103

Nein
60,00%
77,78%
60,32%
77,08%
66,07%
66,67%
68,00%
100,00%

216

z
5
18
63
48
56
78
50
1

319
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Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Multikulturelle Feste und Begegnungen

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Pop-up-Kulturevents an ungewéhnlichen Orten

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Nachbarschaftsinitiativen fiir Kunst und Kultur

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Ja
80,00%
50,00%
38,10%
41,67%
48,21%
38,46%
28,00%

0,00%

128

Ja
40,00%
38,89%
42,86%
39,58%
51,79%
37,18%
22,00%

0,00%

124

Ja
0,00%
5,56%
6,35%
8,33%
1,79%
8,97%

10,00%
0,00%
22

Nein
20,00%
50,00%
61,90%
58,33%
51,79%
61,54%
72,00%
100,00%

191

Nein
60,00%
61,11%
57,14%
60,42%
48,21%
62,82%
78,00%
100,00%

195

Nein
100,00%
94,44%
93,65%
91,67%
98,21%
91,03%
90,00%
100,00%

297

319

319

319

Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Kulturtourismus-Angebote zur Férderung der lokalen

Wirtschaft

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Ja
0,00%
5,56%

14,29%
18,75%
19,64%
29,49%
22,00%
0,00%
64

Nein
100,00%
94,44%
85,71%
81,25%
80,36%
70,51%
78,00%
100,00%
255

z
5
18
63
48
56
78
50
1
319
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Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Interaktive Kunstinstallationen im &éffentlichen Raum

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Ja
0,00%
27,78%
14,29%
20,83%
17,86%
16,67%
10,00%
0,00%
52

Nein
100,00%
72,22%
85,71%
79,17%
82,14%
83,33%
90,00%
100,00%
267

z
5
18
63
48
56
78
50
1
319

Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Mehrgenerationenprojekte (z.B. Jung und Alt musizieren

gemeinsam)

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Ja
20,00%
16,67%
31,75%
31,25%
32,14%
30,77%
46,00%

0,00%
104

Nein
80,00%
83,33%
68,25%
68,75%
67,86%
69,23%
54,00%

100,00%

215

Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Experimentelle Theaterauffiihrungen

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Ja
0,00%
22,22%
15,87%
10,42%
14,29%
7,69%
14,00%
0,00%
40

Nein
100,00%
77,78%
84,13%
89,58%
85,71%
92,31%
86,00%
100,00%
279

z
5
18
63
48
56
78
50
1
319

z
5
18
63
48
56
78
50
1
319

Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Digitale Kulturformate (z.B. Virtual Reality Ausstellungen)

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Ja
20,00%
5,56%
17,46%
8,33%
3,57%
6,41%
8,00%
0,00%
28

Nein
80,00%
94,44%
82,54%
91,67%
96,43%
93,59%
92,00%

100,00%

291

z
5
18
63
48
56
78
50
1
319
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Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Kulturforen fiir Biirgerdialoge und -beteiligung

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Ja
0,00%
0,00%
6,35%

12,50%
8,93%
7,69%
6,00%
0,00%

24

Nein
100,00%
100,00%
93,65%
87,50%
91,07%
92,31%
94,00%
100,00%
295

319

Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Interdisziplindre Kulturprojekte (z.B. Wissenschatft trifft

Kunst)

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Ja
20,00%
0,00%
20,63%
18,75%
17,86%
16,67%
18,00%
0,00%
55

Nein
80,00%
100,00%
79,37%
81,25%
82,14%
83,33%
82,00%
100,00%

264

z
5
18
63
48
56
78
50
1
319

Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Innovative Formate zur Vermittlung von Stadtgeschichte

junger als 18 Jahre

18-25 Jahre
26-35 Jahre
36-45 Jahre
46-55 Jahre
56-65 Jahre
66-75 Jahre

alter als 75 Jahre

Ja
20,00%
33,33%
25,40%
16,67%
23,21%
23,08%
24,00%

100,00%

75

Nein
80,00%
66,67%
74,60%
83,33%
76,79%
76,92%
76,00%

0,00%

244

z
5
18
63
48
56
78
50
1
319
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5.10.9. Geschlecht / Vorstellung zukiinftiger Kulturlandschaft

Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Open-Air-Konzerte und -Festivals

Ja Nein z
keine Antwort 8,45% 91,55% 71
mannlich 75,34% 24,66% 146
weiblich 80,70% 19,30% 171

254 134 388

Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Kulturelle Austauschprogramme mit Partnerstddten

Ja Nein p3
keine Antwort 5,63% 94,37% 71
mannlich 26,71% 73,29% 146
weiblich 17,54% 82,46% 171

73 315 388

Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Workshops zu traditionellen Handwerkskunsttechniken

Ja Nein z
keine Antwort 4,23% 95,77% 71
mannlich 22,60% 77,40% 146
weiblich 40,35% 59,65% 171

105 283 388

Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Multikulturelle Feste und Begegnungen

Ja Nein z
keine Antwort 4,23% 95,77% 71
mannlich 35,62% 64,38% 146
weiblich 44,44% 55,56% 171

131 257 388

Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Pop-up-Kulturevents an ungewéhnlichen Orten

Ja Nein z
keine Antwort 2,82% 97,18% 71
mannlich 37,67% 62,33% 146
weiblich 39,77% 60,23% 171

125 263 388

Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Nachbarschaftsinitiativen fiir Kunst und Kultur

Ja Nein z
keine Antwort 1,41% 98,59% 71
mannlich 4,79% 95,21% 146
weiblich 8,77% 91,23% 171

23 365 388
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Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Kulturtourismus-Angebote zur Férderung der lokalen

Wirtschaft

keine Antwort
mannlich
weiblich

Ja
0,00%
20,55%
19,88%
64

Nein

100,00%
79,45%
80,12%

324

z
71
146
171
388

Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Interaktive Kunstinstallationen im &éffentlichen Raum

keine Antwort
mannlich
weiblich

Ja
2,82%

17,12%
15,20%

53

Nein

97,18%
82,88%
84,80%

335

z
71
146
171
388

Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Mehrgenerationenprojekte (z.B. Jung und Alt musizieren

gemeinsam)

keine Antwort
mannlich
weiblich

Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Experimentelle Theaterauffiihrungen

keine Antwort
mannlich
weiblich

Ja
2,82%
26,03%
38,60%
106

Ja
0,00%
10,27%
14,62%

40

Nein
97,18%
73,97%
61,40%

282

Nein

100,00%
89,73%
85,38%

348

z
71
146
171
388

z
71
146
171
388

Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Digitale Kulturformate (z.B. Virtual Reality Ausstellungen)

keine Antwort
mannlich
weiblich

Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Kulturforen fiir Biirgerdialoge und -beteiligung

keine Antwort
mannlich
weiblich

Ja
0,00%
11,64%
6,43%

28

Ja
0,00%
9,59%
5,85%

24

Nein

100,00%
88,36%
93,57%

360

Nein

100,00%
90,41%
94,15%

364

z
71
146
171
388

71
146
171
388

Kultur und Demografie Weiden | Ergebnisbericht Beteiligungsprozess | Stand: 3. April 2025

177 von 178



Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Interdisziplindre Kulturprojekte (z.B. Wissenschaft trifft
Kunst)

Ja Nein z

keine Antwort 4,23% 95,77% 71
mannlich 20,55% 79,45% 146
weiblich 14,04% 85,96% 171
57 331 388

Wiinschenswerte, zukiinftige Kulturangebote: Innovative Formate zur Vermittlung von Stadtgeschichte

Ja Nein z

keine Antwort 2,82% 97,18% 71
mannlich 28,77% 71,23% 146
weiblich 19,30% 80,70% 171
77 311 388
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